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车市观察车市观察

年产销突破 1300 万

辆、增长速度达40%、全球

第一汽车产销大国……顶

着一大堆光环的2009年

车市已经成为历史，刚刚

到来的2010年有兴奋更

有压力。

新年伊始，本报特别

推出《2010车市风向》系

列报道，带您全面预测新

年车市的走向，继上周的

新政和布局篇之后，本期

邀您走进新车篇。

目前，不少品牌汽车厂家已经陆续发布

了2010年的新产品上市规划，据记者不完全

统计，今年将上市的各类车型新车不下100

款，其中全新车型不下20余款。2010年，市

场之风究竟往哪里吹？

合资小型车来势汹汹
去年，微车及小车市场牛气冲天。今

年，尽管购置税比去年上调了 2.5%，但在刚
刚到来的2010年里，小排量车市场销售火爆
局面一如去年。

当众多家庭把第一辆车定位为小型车
的时候；当二三级市场的消费能量一点点释
放出来的时候，合资品牌汽车厂商发现：价
格低廉的小排量车在中国市场前景广阔。
于 是 ，雪 佛 兰 新 赛 欧 、日 产 March、铃 木
Splash、北京现代 i20等价格在 6万元左右的
经济型车纷纷出现在合资品牌今年的新车
计划表上。

据记者不完全统计，今年，东风日产、北
京现代、上海大众、上海通用等合资品牌都
将推出自己的新一代小型轿车，冲击目前自
主品牌主导的细分市场。

作为小排量车型的新生力量，有新技术
“护身”的合资品牌小型车来势汹汹，让市场
为之瞩目。此外，中高级新车仍然是合资厂
商争夺的主要战场，新车也会不断出现。

自主品牌新车上攻下守
2009年自主品牌集体实现了销量、品牌

等方面的突破，出现了车型、价格往上走的
趋势，而且这一趋势也将在2010年即将上市

的自主品牌新车型中进一步得到体现。
今年，奇瑞、比亚迪、吉利、江淮、长城等

品牌将进入新产品投放的集中爆发期。从
整体来看，今年自主品牌新上市车型中 6万
元以下车型占 70%左右，在守好经济型车这
一根据地的同时，自主品牌还将继续向中高
端市场突破。

在比亚迪今年 80 万辆的产销目标中，
L3、I6、G6、S6、M6等五款新车要确保完成17
万辆的销售目标，而这五款新车的价格将全
部在8万元以上，主要集中在10万到20万元
之间。

作为吉利进军中高端市场的首款作品，
吉利帝豪品牌也将推出吉利首款C级豪华
商务轿车EC825，车长近5米。

新品SUV竞相涌入
去年，SUV市场高热不退，在没有政策

支持的情况下，依然取得了销量同比增长超
过 50%的好成绩，东风本田 CR-V、一汽丰
田RAV4、广汽丰田汉兰达等SUV车型的加
价热销更是不仅让汽车厂商赚得盆满钵满，
也让其他汽车厂商眼红心热。

今年，十余款 SUV将排队上市，对于众
多把目标锁定SUV的二次购车群体，这绝对
是一大喜讯。

记者获悉，在工信部去年11月份的新车
目录上，2010款CR-V已名列其中，一季度
即将上市；而继进口奥迪Q5引入国内之后，
国产奥迪Q5也将在今年一季度紧随其后上
市；上海大众将在二季度推出旗下的首款
SUV车型途观，定位于高端都市 SUV，将成
为如日中天的都市SUV市场的有力搅局者；
北京现代即将推出搭载全新发动机和变速

箱的新概念 SUV 车型 iX35，市场定位高于
途胜；东风悦达起亚则将引进一款代号为SL
的全新高级SUV产品。

自主品牌也将在今年纷纷推出自己的
SUV车型：硬派SUV奇瑞威麟X5、海马首款
SUV S3、吉 利 的 首 款 SUV 车 型 全 球 鹰
GX718、上汽荣威首款SUV……这些车型可
以满足SUV爱好者的不同消费需求。此外，
宝马 X1、雷克萨斯 GX460 、2010 款讴歌
MDX 等多款进口 SUV 也将在今年引入国
内。

新能源车亮点多
2010年，国家通过增加试点城市、个人

购车试点补贴等持续的扶持政策进一步加
快了新能源车的推广步伐，预计今年有 9款
新能源车上市，购买新能源车有望成为一种
新的汽车消费方式。

一汽丰田将推出全面改进的新款普锐
斯，广汽丰田也宣布，今年将推出其主力车
型——凯美瑞的混合动力车型，并定下了月
销1000辆的销售目标，力挑新能源车极限。

自主品牌也将在新能源车方面有所建
树：上汽将为世博会提供近千辆新能源汽车
用于6个月会期的交通运营，同时，上汽荣威
750中混合动力轿车也将于今年投放市场，
综合节油率达 20%左右；去年已经成功下线
的长安奔奔mini纯电动车也将于下半年上
市。此外，即将推出新能源车的厂家还包括
江淮、比亚迪、奇瑞、吉利、长城、重庆力帆、
海马汽车等。据悉，今年上市的新能源车以
电动力和混合动力为主，售价从几万元到近
二十万元不等。 本报记者 李莉

“我有一个汽车梦。梦想有一
天能拥有一辆自己的汽车；我有一
个汽车梦，梦想有一天能开着它走
遍天涯海角；我有一个汽车梦，梦想
着有一天能载着家人一起出游；我
有一个汽车梦，梦想有一天可以在
赛车场上驰骋……”这是在省会某
高校工作的宋杰工作以来的一大目
标。1982年出生的宋杰工作已有五
年，今年，他决定圆了自己长久以来
的梦想，购车目标不高：一台价格在
8万元左右的经济型车即可。

三十而立。2010年，80后群体
中最“老”的一拨人已迈入 30 岁门
槛。似乎是不经意间，身边众多“奔

三”的 80后开始越来越多地讨论选
车、购车的话题，买部属于自己的爱
车成为众多 80 后在 2010 年的一大
愿望。

事实上，随着“80后”日渐成为
中国汽车市场的主力消费人群，这
个基数人数超过 2亿的年轻消费群
体也越来越受到关注。今年，也将
有更多的 80后迈入有车一族，本期
开始，郑州日报中原车市将推出系
列报道，聚焦 80 后的汽车梦想，同
时为准备在 2010 年购车的 80 后量
身打造合适的购车方案。

如果你是 80后，2010年您有什
么样的购车目标或者购车愿望？如

果你准备在今年买车，你准备购买
什么价位的车？你准备通过何种方
式购车（分期还是一次性付款）？你
选车时最看重哪些因素（外观、配
置、空间、操控、油耗、安全性等）？
如果你已经是 80后中的有车族，您
有什么样的购车故事？如果你是70
后中的有车族，您对 80后购车有什
么建议？

8800后后

您可以通过以下方式
参与我们的互动讨论：

电话 67655220
QQ群 55637067

今年今年你准备买车吗你准备买车吗

为中国而改变，这一口号近年来不断见诸

报端。中国市场这一巨大无比的“蛋糕”使得

各个领域的世界知名品牌都在竞相求变，从汉

堡到油条，肯德基在变；从冰激凌到月饼，哈根

达斯也在变，“适合中国消费者口味”已成为取

得成功的不二法门。而在汽车领域，“为中国

改变”的思路今年已经演变为“从中国出发”。

需求差异催生“改变之风”

如今，中国消费者早已形成了一套“自成
体系”的选择标准与购车取向，“挑剔”程度今
非昔比。因此，虽然合资车企引进的车型多为
在欧美等市场已经上市并热销的车型，但在需
求完全不同的中国市场，却未必能受到同样的
追捧。

以同属帕萨特家族的新领驭与迈腾为例：
作为帕萨特家族最新的第六代成员，装备了大
众几乎所有领先技术的迈腾显然比新领驭更
先进，但在国内市场却“叫好不叫座”，销量始
终在 5000辆左右的水平徘徊。而新领驭的销
量却一直稳定在 8000辆左右。为什么改款的
老车型反倒要比运用了众多先进技术的新车
型更受消费者欢迎呢？虽然原因复杂，但新领
驭更大的车身尺寸与轴距无疑是其中最关键
的原因之一。

于是，为了避免产品“水土不服”，“为中国
改变”在车市大行其道：中国消费者喜欢大尺
寸、大空间，于是奥迪A6L、沃尔沃 S80L、加长
宝马5系应运而生了；中国消费者喜欢三厢车，
于是在国外只有两厢版的 POLO、福克斯、标
致307、207等，专门为中国市场打造出三厢版。

全球车“从中国出发”

今年，面对“未来第一车市”这个庞大的市
场，前有进口车型打压、后有自主阵营“步步紧
逼”的合资品牌则打开了“从中国出发”的新思
路：推出基于中国消费者需求打造的全球首发
车。

本月，雪佛兰新赛欧、东风标致408将先后
在国内首发上市，加上下半年即将在中国首发
上市的北京现代雅绅特RC，这几款车均打出
了“基于中国市场打造的全球车”的招牌。新
赛欧是在中国本土研发的小车，而东风标致
408则将是首款在法国本土之外首发的PSA全
球车型。

透过这些车型“从中国出发，走向世界”的
理念，可以感觉到，随着中国“世界第一车市”
地位的逐步形成，中国市场的需求和标准对于
全球消费者购车取向的影响正在日益增强。
事实上，标致雪铁龙全球总裁瓦兰上任之初提
出的三大目标中第一条即为：加强集团的全球
化和国际化，而“发展中国市场是优先中的优
先”，这表明标致雪铁龙的战略重心正由欧美
市场转向以中国为代表的新兴市场。

引领汽车消费新理念

就像肯德基所宣传的，“为中国改变”不仅
是餐品的简单取舍，而是重在消费者中提倡全
新的健康饮食理念。其实，东风标致408等“从
中国出发”走向世界的车型也将在推广先进理
念方面做得更多。

随着中国车市的不断成熟与发展，单一追
求大空间与大尺寸的汽车消费观念也已经不
再符合时代潮流与全球车市的未来发展方
向。在提供宽敞空间的同时，这些全球车还担
负着在中国乃至全球消费者中倡导更高层次
汽车消费新理念的使命。

业内人士认为，除了满足中国用户对宽敞
驾乘空间、出色安全以及舒适感等方面的追求
之外，如果东风标致 408这些国内首发全球车
型能够秉承并进一步强化原品牌所具有的设
计美感、安全性与操控感受，则更有利于国内
汽车消费新风向的形成。

本报记者 李莉

1月9日，工信部副部长苗圩在北大光
华新年论坛中国汽车业发展展望分论坛
上表示，中国或将在本月公布私人购买新
能源汽车的补贴标准。

苗圩在演讲中说，2009年中国汽车产
销量超过 1300 万辆，增长率超过 40%，这
主要是受益于政府的刺激政策，但同时也
带来了包括石油消耗增加、环境污染、二
氧化碳排放量增加、路面安全、交通堵塞
等问题，因此，发展新能源汽车是未来汽
车产业发展的一个方向。但他认为，新能

源汽车不可能在一夜之间普及。所以，他
提出：“在重视发展研发新能源汽车的同
时，千万不要忘了对传统能源汽车的节能
降耗。”

关于中国新能源汽车的基本情况，他
介绍说，目前有42家企业生产的各种各样
的新能源汽车品种列入了中国政府生产
企业和产品公告的目录。工信部与科技
部、财政部、发改委一起推进，符合要求的
现在有 24个企业、47个品种，涵盖了普通
混合动力及插电式混合动力。车型有轿

车、客车，环卫、清扫车等。
苗圩指出，目前中国发展新能源车需

要解决的问题有三个，一是要抢占国际制
高点，制定国际标准；二是要提高中国新
能源车的性能指标；三是关于政府补贴。
他说，中国财政部对新能源车的补贴标准
有可能在本月内公布，除了对公共交通给
予补贴之外，对私人购买新能源车的标准
也在其中。但政府补贴会逐步递减，企业
还是要通过降低成本来实现自身的发展。

张 苞

工信部或将本月公布私人购新能源车补贴标准

资料图片资料图片


