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碧源月湖
婚礼盛典全球招募

本报讯（记者 侯国昌）近日，“一生一
世·在月湖”首场婚礼盛典全球招募新闻
发布会举行。河南碧源控股集团副董事
长祁新望、河南碧源控股集团总裁曾凡荣
等人出席本次盛会，见证这场爱与浪漫的
世纪盛宴。

祁新望在发布会上说，此次“一生一
世·在月湖”首场婚礼盛典的启幕，是浪漫
爱情的开始，更是碧源月湖惬意生活的完
美落地。碧源控股集团将积极履行社会
责任，竭力让这份美好的向往延续下去，
谱写美好惬意生活的华章。

据曾凡荣介绍，月湖婚庆酒店作为全
新视角的高端精品婚宴酒店，拥有专业的
健身中心、水疗SPA、游泳池、1000多平方
米的无柱大宴会厅及 4个多功能宴会厅，
与月湖湖景交相辉映，未来将成为见证爱
情绝佳的目的地。

据了解，本次活动包含“爱的征集”
“爱的嫁衣”“爱的发声”“爱的纪念”“爱的
盛宴”五个篇章，从今年 7月 7日将一直持
续到 2018 年 5月 20 日，现面向全球征集
适婚人士，投选出最佳人气奖，免费定制
一场百万级别的婚礼盛典，提供包含著名
主持人现场主持、维塔斯献声献祝福、豪
华酒店套房、30席定制级婚宴、定制钻戒
等在内的十大免费服务，让大爱延续。

万科·百荣荣寓
举行资产配置论坛

本报讯（记者 张子静）7 月 8 日，万
科·百荣荣寓主办的“新时期资产配置高
峰论坛”在郑州国际会展中心举行，经济
学家马光远以专业视角把脉楼市与金融
形势，科学解读新个人资产配置，和与会
专家进行了一场高水平的财富对话。

时代变局，资产配置，关乎每一个人。
论坛上，马光远以其客观中立的立场、独特
的视角和专业的眼光分析了新形势下的国
际金融局势，当前房地产现状以及未来的
机遇和挑战，并重点谈及新环境下个人的
资产配置、企业的创业法则、经营模式创新
等话题，赢得来宾的广泛赞誉。

活动进行中，马光远耐心解答了部分
观众的问题。对于大家普遍关心的郑州
房产走势问题，马光远认为：“目前的郑
州，在国家中心城市、河南自贸区、‘一带
一路’重点城市三项重大利好下阔步向
前，城市的发展潜力不可小觑。应对时代
大发展，个人资产配置不动产仍为可行性
选择。”

据了解，万科·百荣荣寓由万科、百荣
两大实力企业携手开发，是2017年郑州万
科又一创新力作。项目附近百荣世贸商
城、锦荣商贸城等多家大型专业市场围
绕，百荣万科生活广场、丹尼斯、中国移
动、美好家等商家已成功签约，给新时期
置业带来全新选择。

随着调控政策的持续发酵，全国楼市降温之势进一步显现，郑州也不例外，这意味着市场正逐步回归理性，稳定健康发展的基调
不变，专家预计房地产调控政策从紧仍是趋势，在此背景下，2017年楼市“下半场”的号角已经吹响，郑州楼市正在酝酿新变局。

对于房企而言，需面对利润空间压缩，增速放缓的局面，重压之下或将需要“以价换量”跑赢大势。
令人兴奋的是，楼市新形势往往孕育着新机遇，通过对市场的预判，众房企开始调整发展战略并转型，一方面为传统住宅市场注

入新活力，修炼内功，营销创新，把房子品质做得更出彩；另一方面则着眼未来，涉足多元化领域，布局商业、养老、文旅、金融、互联网
等阳光产业。突围之路虽非坦途，但不少房企已做好准备，“提质换档”，蓄势待发。

从上半年持续收紧的楼市
调控政策可以切实感受到政府
稳定房地产市场和建立房地产
稳定发展长效机制的决心。当
下，因为严格的限购政策和不断
收紧的贷款政策，郑州房地产市
场将平稳运行一段时间。不过，
市场将慢慢转入买方市场，对于
有资格的购房者来说，不失为入
手好时机，购房者可以在这个阶
段仔细了解，选择品牌房企的优
质项目，有合适的就可以购入。

目前，通过多年的发展，新
合鑫已基本完成房地产、建筑、
文化艺术、物业运营、金融投资
等板块的谋划和布局，在一些板
块已经取得了阶段性发展成
果。接下来，新合鑫将继续按照
战略布局安排，在各个板块深度
发力，实现长远发展。

鉴于企业发展规模的不断
扩大，新合鑫正在储备和培养更
加完善、有力的人才梯队。2017
年，新合鑫发起了“鑫领袖”计
划，在企业内部各条业务线选拔

优秀人才；开启高端人才招聘，
引入新鲜血液，为企业发展提供
支撑。

在加快城市化步伐的进程
中，新合鑫承担着属于自己的责
任，向着自己的目标前进。作为
一个城市的建造者，新合鑫有责
任在整体形象上做好，包括环
保、科技、绿化、优质的教育等智
能住宅，甚至养老住宅；目标是
在品质上建好每一个房子。通
过努力，新合鑫以良好的项目品
质赢得了一大批客户的关注和
认可，品牌美誉度不断增强。在
将来，新合鑫会把客户服务理念
和更多的品牌内涵注入到品牌
建设战略中，将新合鑫打造成为

“城市生活服务商”的企业品牌
形象。

另外在企业发展的同时，新
合鑫也一直重视对社会责任的
担当和履行。2017 年下半年，
新合鑫将在扬尘治理、尊师重
教、尊老爱幼等方面投入更多精
力和资源，履行更多社会责任。 从区域限购再到政府限制备案

价格，郑州房地产住宅市场的形势
越发严峻，因此才会有个别项目以
备案价销售。也正是这一现象的出
现，让不少人士开始猜想下半年的
房地产市场将出现量价齐跌的情
况。但是就目前整个住宅市场的动
态和个别项目降价销售的客观原因
来看，这只是个别事例，并不会成为
普遍现象。

2017 年郑州商品房市场需求
依然旺盛，供不应求现象在部分户
型和部分区域仍然存在，从2017年
土地供应情况来看，郑州房地产下
半年的局势将以稳定的状态为主，
不排除个别月份或个别区域上涨加

快，但有涨有跌，整体仍旧会是平稳
态势。

河南长基置业有限公司成立于
2002年，至今已有十余年的发展历
程，作为一家专业从事房地产开发
与销售的创新型企业，在当前房地
产市场局势越发收紧的状况下，长
基的战略布局将持续立足于项目的
稳定开发，坚持对产品精雕细琢的
工匠精神，创建具有凝聚力与创新
力的营销团队，始终如一地为每一
位客户和业主提供周到服务，以良
好的项目口碑为集团塑造值得称赞
的品牌形象和价值，同时也以长基·
雁月湾的生态居住文明和墅区居住
享受，彰显企业“为顾客缔造百年基

业”品牌文化。
为推动下半年企业战略布局的

全面展开，长基立志打造有学习精
神和创新精神的人才和团队。要求
每一位长基员工不仅要将学习当做
一种生活方式，保持自我学习和自
我提升，不断地突破自己的舒适圈，
挑战自我，还要时刻具备开拓性思
维，大胆创想，大胆尝试，为项目和
企业提供新的营销和发展思路。同
时，公司也以高效进取的企业文化
激发员工价值，配合先进的企业管
理体系、有效的激励约束机制，形成
向上超越的工作氛围和价值认同
感，令团队始终保持强大的凝聚力、
创造力。

刚刚过去的 6月，郑州限价政
策加码，明确规定房价不得高于去
年 10 月周边新房水平，再次向市
场传递了“房子是用来住的，不是
用来炒的”的信号。同时，品牌开
发商低价跑量开盘以及各种抢客
政策的出台，在全面限价、限购、限
售情况下，证明郑州楼市结构性调
整将成为 2017郑州下半年楼市的
主旋律。

2017 年下半年，面对政策持
续紧缩和市场不确定性，豫森集
团将一如既往地围绕产品和服务
基本面，做好产品的迭代创新和
客户的良性服务。以“1+2+X”战

略深耕郑州，辐射周边的发展战
略，形成高周转，中溢价双平衡的
发 展 模 式 。 为 客 户 提 供 物 超 所
值，值得信赖的产品和服务。在
区域市场中成为有较高美誉度，
具备产品优势，具备较高盈利能
力的房地产开发企业。

豫森集团目前已经形成豫森
公馆、豫森府、豫森城三条覆盖全
客层的模块化中高端产品线。随
着产品线的不断丰富和开发规模
化拓展，豫森集团将坚守“科学筑
家，善待您一生”开发理念，精细化
管理开发每一个环节，以回馈客户
为核心，追求产品的体验感，注重

社区配套、景观园林、物业服务优
质提升，增强业主对产品依赖性、
归属感和幸福感。

从 2017 年起，豫森集团启动
了“豫林军亮剑计划”和“豫森双百
计划”，将以在 2018年冲刺年销售
额过百亿元，进入国内房企百强为
近期战略目标。作为这一宏大目
标在营销方面的执行人，深感责任
重大，使命召唤。我将全力以赴积
极提升团队凝聚力和战斗力，建立
起基于责、权、利平衡的营销统一
管理体系，完善品牌形象推广体
系，确保 2018 年集团的“双百计
划”顺利完成。

转眼，2017 年已经过去了一
半，对于郑州楼市来说，近一年来的
市场运行情况注定要在历史上留下
浓重一笔。自从国家提出“房子是
用来住的，不是用来炒的”这一定位
后，居住的回归和炒房者的渐退成
为市场的主流，在调控政策力度不
断升级，遭遇史上最为严苛的限购、
限贷、限售、限签、限价政策的市场
环境下，郑州楼市步入“ 多限时
代”。2017 下半年，市场调控的主
基调不会改变，随着购房者趋于理
性，市场回归平静，下半年的市场将
平稳运行，不排除部分企业迫于资
金压力采取阶段性“以价换量”的营
销策略，缺乏竞争力的企业将面临

严峻的考验，但同时也要看到两点
希望：第一，随着住宅的持续调控，
公寓和写字楼等非限购物业的销售
值得期待；第二，越是这样的市场环
境，具有核心竞争力的企业通过打
造更好的产品，提高竞争力，越能够
获得脱颖而出的机会。

回首上半年，郑州迎来诸多利
好，“2017 中国城市商业魅力排行
榜”揭晓，郑州在全国338个地级以
上城市的较量中，跻身 15个“新一
线”城市。伴随中原城市群、国家自
主创新示范区、河南自贸区、国家中
心城市等一系列国家战略相继落
地，郑州城市的吸引力、影响力节节
攀高，我们现在正经历着郑州最好

的时代。
大浪淘沙始见金，正弘历经 20

年的积淀，始终没有放弃对品质的
追求。这个行业的核心竞争力归
根到底是产品的竞争力，正弘对于
品质的追求，体现在建筑上，更体
现在正弘的文化和基因上，这是正
弘骨子里的东西。面对 2017年下
半年的机遇和挑战，正弘相信“越
打磨，越闪亮”，正弘将聚焦商业综
合体和精品住宅两类产品，借鉴国
内外先进城市和项目经验，引入国
内外一流的合作机构，通过时间的
锤炼，做出自己的建筑标准，正弘
就是要把好的项目、好的产品带给
郑州。

任何一次楼市调控，政策出
发点都是挤出楼市中的金融泡
沫，促进房地产市场健康发展，
而不是为了降房价。房价是根
据市场需求发生变化的，特别是
一二线城市就业、创业条件较
好，人口吸引力大，当房子的需
求旺盛，供给却不足时，房价就
会上涨。从这点来看，郑州市场
房价增长的基础没有变化，整个
市场下半年走势向好。

事实上，不管是一二线城
市，还是三四线城市，都在生长、
在更新，住房的更新换代需求生
生不息、常变常新。当需求不足
时，可适当控制规模、放缓供应，
但控制和放缓并不意味着裹足
不前，而是以适当的规模，在城
市的好位置，建好房子，卖给当
地注重品质生活的人群，通俗来
讲，就是开发商奉献给客户的是
住宅中的“劳斯莱斯”。这是挑
战，更是机遇，考量着操盘团队
的智慧，也检验着企业的产品和
服务。

碧桂园集团整体战略较为
稳健。作为中国知名房企代
表，碧桂园积极响应“一带一
路”战略，打造总占地面积 20平
方公里的项目——碧桂园森林
城市，并积极在东南亚落地更

多的森林城市项目，为中国房
企出海探索行之有效的发展之
路。作为新型城镇化的身体力
行者，碧桂园近年来日益深化
产城融合发展路线，携手产业
资源推动以人为本的城镇化，
并且积极探索未来城市发展榜
样，为其健康快速发展奠定重
要基础。

“对人好，对社会好”“希望
社会因为我们的存在而变得更
加美好”，这是碧桂园的企业理
念和企业使命，也是碧桂园的人
文理念。在用人上，碧桂园惟才
是举，求贤若渴，人尽其才，对人
才不拘一格。碧桂园是一个可
以成就事业、实现理想、追逐梦
想的大舞台、大疆场。

在营销上，碧桂园始终追
求创新，当前标准化系统已经
升级到 4.0 时代；在标准化系统
的支撑下，让碧桂园的营销人
有更多的时间去思考，去突破，
去创新；从朋友圈快闪到事件
营销活动，从“VR 全景看房事
件”的新销售手段使用，到“一
个吉尼斯世界纪录的诞生”话
题制造，无不体现碧桂园营销
人始终活跃在业内创新的最前
沿，也展示了碧桂园营销标准
化体系的强大。

楼市调控“稳”字当头
新合鑫集团董事长 张志军

市场需求继续释放
碧桂园河南区域营销一部总经理 齐华伟

整体走势更加平稳
河南长基置业有限公司营销总监 吴志斌

郑州楼市迎来诸多利好
正弘置业营销中心总经理助理 栗林西

房企回归产品服务
豫森地产集团营销管理中心总经理 孙涛


