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楼市速递

本报讯（记者 侯国昌）8月
21日，亚星集团自流平应用推
广会在华中师范大学附属亚星
实验学校报告厅举行。

据了解，自亚星集团将今
年定位为“品质提升年”以来，
先后应用CL建筑结构体系、自
流平技术等建筑工艺提升建筑
施工质量。依据不同项目特
质，分别配备双中空三层断桥
铝窗、星级大堂、环氧树脂车库
地坪、一线品牌电梯、智能化安
防、雾森系统、分户直饮水系
统、新风系统、地暖等配套，为
亚星业主营造安全、健康、绿色
的居家环境。

推广会上，亚星集团董事
局主席高国安表示，技术革新
带来了行业发展的进步，任何
行业只有不断地创新才能有崭

新的未来，维持不变只会被时
代所抛弃。亚星集团一直走在
通过创新实现产品升级的道路
上，不断采用新技术新材料，提
升开发产品的升级，从 2016年
使用CL创新保温墙体材料，到
使用的自流平水泥砂浆更新换
代新型建筑材料，是郑州市开
发行业首期规模性推广应用的
开发企业。

人邦科技董事长李春建
向来宾详细介绍自流平水泥
砂浆的几大优势：机械化施
工，施工速度快，做出的地坪
平整度好，质量好，基本无空
鼓无开裂，可增加室内净高 2~
3cm，不含甲醛，深受现场来宾
的认可。

现场有业内人士表示，目
前政府大力支持小微企业发

展，但小微企业的发展壮大离
不开自身的创新。亚星集团
作为一家有责任的房地产开
发商，始终走在创新引领行业
发展的前列。本次亚星集团
率先采用自流平水泥砂浆技
术，体现了亚星集团“质量第
一、百年大计”的企业理念，体
现了亚星集团绿色发展、品质
为先的战略初心，开启了全市
住宅革新。

据了解，作为深耕中原 24
载的亚星集团，一直坚持“创新
为业、诚信为本”的企业发展理
念。“对于新型环保建材，对于
减少大气污染的新型建筑材
料，在今后的开发历程中将始
终走在前列，为国家大气污染
环境治理作出应有的贡献。”亚
星集团相关负责人表示。

亚星集团自流平应用开启住宅革新

本报讯（记者 陈默）8月 16
日，“雅居中国·豫见未来”2017
雅居乐中原新著品牌发布会在
万豪酒店拉开帷幕。

发布会上，雅居乐西安区
域总裁于吉福详细解读了雅
居乐布局中国的战略规划，阐
述了 2017幸会中原，及对郑州
这座城市的理解与使命，以及
未来雅居乐在郑州的全新战
略规划。

“作为中国地产的先行者，

雅居乐的 25 年正是中国地产
发展的 25 年。”雅居乐集团副
总 裁 张 中 略 说 ，“ 雅 居 乐 自
1992 年起于港粤，布局华南、
华东、西部、华中、东北、海南、
云南、海外等核心区域，深耕全
球40余城。”

雅居乐西安区域营销管理
部营销总监仇凌勇深刻解读了
雅居乐中原布局的新战略。他
表示，雅居乐入驻中原 5年，聚
焦深耕战略，始终注重土地的

核心价值与发展潜力。“布局中
原，深耕郑州，回报土地”是雅
居乐进入中原的战略要求。

据了解，雅居乐·御宾府承
袭国际现代中式建筑精髓，力
筑北龙湖高端住宅项目。而雅
居乐·春森湖畔作为雅居乐全
新升级力作，位于绿博中央商
务区 CBD、中央政务区 CGD、
绿博生态示范区三区核心之
地，借助自然优势，将营造区域
高品质楼盘。

雅居乐发布中原布局新战略

拼者正商
爱拼才会赢 成功靠打拼
两军相逢勇者胜，勇者相逢正商胜，这是正

商人的“狼性宣言”。

正商的“拼”，是一种为达目标敢于亮剑、敢

于“向我开炮”的“狠劲”。“苦斗了十年，对抗着自

己，不把自己当做敌人，怎能取得胜利？”（罗曼·

罗兰）为了正商的高品质建设，正商表现出了与

自己“死磕”到底的“较劲”和“偏执”。这是正商

发展史上的一次凤凰涅槃、浴火重生的革命。“品

质已不单单是品牌问题，更是关乎公司生存和发

展的问题，高品质不是权宜之计，而是百年大

计。”正商集团董事长张敬国语出决绝，“今后，要

在正商形成一种品质至上的文化，大力倡导‘工

匠精神’，每一个员工都要对品质有敬畏感；要在

公司营造一种人人追求高品质，人人建造高品

质，人人服务高品质的工作氛围；要使有损公司

品质和品牌形象的行为在公司就像过街老鼠一

样人人喊打。”

曾记否，今年春日，张敬国响亮发出“让每一

个正商人在高品质建设中发挥光和热”的号召，

明确提出：高品质没有例外；高品质没有上限；高

品质没有时限；高品质没有界限；高品质人人有

责。“今后，正商装修一个鸡窝，也要选择上市公

司。”“正商招采，不唯低价者胜出，而唯高品质者

胜出。”“不换思想就换人，公司已经到了必须在

高品质建设上脱胎换骨的时候，如果思想不改

变，能力不提升，跟不上公司的发展步伐，就只能

被公司淘汰。”

大道至简。“正商版”五条高品质建设的“军

规”，像春潮涌动，像春雷阵阵，激励着正商人为

高品质建设顽强“拼搏”。

正商的“拼”，是一种为了企业可持续健康平

稳发展，志在成为百年企业永葆基业常青，永不

止步，永不停歇，永攀新高，勇辟新径，不断超越

自我的“闯”劲。企业如登山，当一路斩关夺隘披

荆斩棘到达“南天门”，定然可以享受攀登的乐

趣，欣赏到一路壮美的风景，但是志存高远的企

业，绝不会裹足不前，而会“欲穷千里目，更上一

层楼”，只有到达“玉皇顶”，才能饱览绝美的泰山
日出，才能“会当凌绝顶，一览众山小”。正商深
耕郑州，辐射新乡、洛阳、信阳，足不出中原，依然
可以成其“大”，是为守“正”；正商从黄河故道出
发，裹挟着黄河的风拥抱大海的蔚蓝，闯海南文
昌、闯青岛、闯北京，一头闯入中国香港和美国纽
约的资本市场，对接国际资本，首开资产证券化
的先河，涉足医疗健康、养老养生产业，是为出

“奇”。未来，正商仍将有选择性地进入其他国内
一线城市和珠三角热点城市，继续推进在全国目
标城市的战略布局。与此同时，顺应我国特色小
镇、美丽乡村建设的大势，今年以来，正商相继签
约登封朝阳沟戏曲文化小镇、巩义西山小镇、新
乡正商新城、荥阳王村红酒小镇，投入巨资、引进
人才、引入产业，打造一座座特色鲜明、功能复
合、宜业宜游宜居的新城，为中原城市群建设贡
献正商之力、正商之智。在我国房地产业加速转
型的当下，业已确立国际化、高品质、做规模发展

战略的正商，正在积极稳步地进入教育、文化、旅
游、度假、健康、医疗、养老、酒店等领域，事业版
图“海阔凭鱼跃，天高任鸟飞”。据悉，位于海南
文昌红椰湾的五星级标准酒店正在全速建设之
中，预计明年春节期间将开业迎宾，届时，富有中
原文化特色的太极文化街也将迎春呈现。

正商的“拼”，是全体正商人基于企业的文化
认同和使命必达的信念而形成的万众一心众志
成城的集体荣誉感和“人心齐，泰山移”的团队协
力、合力。“一双筷子容易被折断，十双筷子牢牢
抱成团。”在郑州地产界，若论起个人英雄主义，
单打独斗的正商人或许并不算是“孤单英雄”，甚
至走到大街上，在茫茫人海里，朴拙、憨实、勤勉
的正商人，貌不惊人语不惊人，并不会引起特别
的瞩目，但是作为一个团队，正商人高效的执行
力，对目标的执著力，对责任的担当力，对流程的
坚定力，对节点的笃定力，对标准化的捍卫力，对
结果的导向力，却无出其右罕有其匹。分管设计

工作的正商总裁助理马喧告诉记者：“正商的快，
首先是目标清晰、计划明晰，在此基础上，再分解
计划，落实到片区、中心、部门和个人，做到人人
心中有目标，人人肩上有责任，守土有责责无旁
贷，全员齐心协力，心往一处想，劲往一处使，拧
成一股绳，‘舍得一身剐，敢把皇帝拉下马’。在
高效、强力的执行过程中，要及时总结、汇报，查
找问题、发现问题，并能及时纠偏、解决，最终保
证目标的实现，任务的达成。”谈起“正商速度”，
正商的执行力、结果导向，正商战略合作伙伴
——恒辉董事长孙辉感触深刻：“如果说每年的
销售目标就是‘把信送给加西亚’，则每个正商的
销售人员都是罗文，不管采用何种方法，使出百
般武艺，每个人都必须为荣誉而战，为目标而战，
为业绩而战，为卖房子而战。”恒辉副总裁吴孔中
常年奋战在正商项目销售第一线，对正商团队的
战斗力、合力、协力感同身受，因而评价也极为中
肯：“在这个快鱼吃慢鱼的时代，正商之所以能做
到快人一步先人一步，就在于正商‘凡事预则立，
不预则废’，具体来说，就是有预见性，各项工作
前置，在获取土地之前，即已完成地块和项目的
市场调研、市场定位，在拍地之时，这一地块的规
划已然蓝图绘就，产品定位已经呼之欲出。其
次，近年来正商狠抓节点管理、流程控制，尤其对
全程具有特别重大影响、牵一发而动全身的里程
碑式节点，比如物探报告、规划许可证、施工许可
证、预售许可证、项目启动会等，要倒排时间计
划，运营全程跟踪，重点督察，环环相扣，密不透
风。”有感于此，吴孔中甚至用旋律优美、舞步悠
扬的华尔兹舞曲来形容正商项目的全流程，直
言：“很流畅，很完美。”

心者正商
谁言寸草心 报得三春晖
正商致远，初心不变。“永远记住，在某个高

度之上，就没有风雨云层。如果你的心灵仍被云

翳遮蔽，那是因为飞翔得还不够高远。”这是一位

美国哲人的睿智之语，在全世界广为流传。在张

敬国看来，正商人凭着一股勤劲、拼劲、闯劲，可

以走得很远飞得很高，但是正商人永远会记住，

郑州是正商的“根”，郑州是正商的“母体”，正商
永远是郑州的本土企业。正商会将美国的优质
医疗、养老资源源源不断地引入郑州，反哺郑州，
礼献正商社区，服务正商业主。“今年是正商 23
年，再过 23年，甚至更长时间，正商总部设在郑
州不变，正商深耕郑州将郑州作为主战场的战略
不变，正商‘品质生活到永远’的企业使命不变。
这是正商的初心，是正商的源头，我们将一如既
往地坚持不变。”

岁月流转，爱心不移。早在2008年，记者首
次深度采访张敬国之际，他就当面深情地吟诵艾
青的抒情诗篇《我爱这土地》中的名句：“为什么
我的眼里常含泪水？因为我对这土地爱得深
沉。”近10年间，每次面对张敬国，谈起艾青的这
一诗篇，谈起对土地的深深、眷眷、拳拳、孜孜之
爱、之恋，张敬国深情依旧，痴心未改。正是有了
这份对土地的博大、深沉的爱，才有了正商对时
代、对城市、对社会、对未来、对产品、对客户、对
业主、对合作伙伴的“大爱”，才有了正商23年如
一日对公益、对慈善所承担的企业公民责任，才
有了“走正道，行正商，为正人，做正事，结正果”
的企业品格，才有了城市运营商的定位、站位，才
有了对规律的遵循，对法律的敬畏，对公司合规
合法经营不折不扣地坚守和执行。“正商不虚伪，
不骄矜，不投机钻营，遵纪守法，从不拔高容积
率，满格建车位，人防、消防、环评严格按照政策
法规程序办理，所有办证手续都经得起检查，宁
可少卖房子，也绝不无证销售，凡此种种，都是张
敬国大爱情怀的外化体现。”采访中，一位郑州地
产业界人士如是评价正商。

张敬国表示：感恩的心，感谢有您。抚今追
昔，继往开来，正商人感恩时代，感恩城镇化进
程、感恩房地产健康发展 20多年所带给正商的

“天时”，感恩郑州建设国家中心城市、建设中原
城市群所带来的“地利”，感恩政府、社会各界、广
大业主对正商的支持、厚爱和信任的“人和”。天
其时，地其利，人其和，手中有资本，脚下有土地，
心中有未来，眼中有宏图的正商，“长风破浪会有
时，直挂云帆济沧海”。再过23年，我们再回首，
我们有理由相信，那时的天，那时的地，那时的正
商，那时的郑州，一定会更美。

文化正商文化正商：：
五五““字字””登科铸登科铸““脊梁脊梁””（（下下））

本报记者 刘文良

本报讯（记者 侯国昌）8月
17 日，2017 旭辉郑州品牌发
布会启幕，众嘉宾共同揭开旭
辉 17年品牌里程的新篇章，一
睹旭辉地产的黄金时代，品味
旭辉匠心之美。

发布会上，旭辉控股执行
董事兼行政总裁林峰以一组数
字，形象地向到场的来宾展示
了旭辉的过去、现在和将来。
从 17 年 33 城，到今年全国房
企最新排名 15强，旭辉一直在
进步。未来旭辉在建筑、教育
等 7大板块共同发展，保持平
衡发展，成为一个以地产为主
业的综合性集团，更是一个用
心构筑美好生活的房企。

旭辉集团郑州事业部总
经理陈骁从经济形势到地产
发展趋势、从城市布局到集团
文化分析了郑州所处的黄金
阶段，并表示旭辉将始终敬畏
每一寸土地，读懂城市，用心
从源头开始精筑人居。旭辉
以专业匠心、人文情怀，首遇
中原，落子二七，与郑州共发
展。

随后，陈骁与建业集团郑
州区域总公司总经理焦笑言、
正荣地产郑州公司总经理王
昱、北京东兴联永同昌投资管
理有限公司副总经理姚璐，一
起划开启动仪式的进度条，打
开旭辉在郑州的崭新格局。

旭辉集团
精筑人居首遇郑州

浅水湾艺墅品鉴会举行

本报讯（记者 刘文良）8月 19日，浅水湾艺墅圈
层定制品鉴会启幕。

品鉴会上，开封新枫华置业有限公司总裁李燕
登从“五天”理论出发，阐述了枫华人立志在开封这
座历史名城以“文化+”的创新理念建设国际化、人居
化的未来城市。她说：“从 2011年至今，我们的团队
为建设一个崭新的国际湾城，几乎游历了国内外可
与之借鉴的所有临水城市和湖滨小镇。当你漫步于
琉森湖的长廊，行走过圣彼得堡沙俄时期的街道，体
验过蒙特利尔的地下交通，参观完德国和日本的地
下排水道，就会有穿越之感，萌生在西湖湾建千年城
市的欲望。在千年古城建千年城市，我们倍加珍惜
这种创作的机会，在规划过程中认真对待每一寸土
地，在设计过程中不浪费每一寸土地，在工程建设中
精确到每一分尺度。以创新思维、人文模式考量匠
心，用作品心态进行世界样本的建造，经得起时间考
验，站在时代的前沿致敬社会，礼赞生活。”

据悉，浅水湾艺墅是由枫华和筑博设计两个团
队，历时 3 年，考察 10 余个国家，精工雕琢的产品。
筑博设计艺术总监魏波魏在品鉴会上表示，将为中
原人民打造真正的滨湖生活。

银基国际旅游度假区
第二期夏令营落幕

本报讯（记者 陈默）在首期银基国际旅游度假区
《小小少年 国之栋梁》夏令营圆满结束后，第二期的
活动中，一群性格迥异的孩子聚集在一起，度过两天
一夜的美好时光。

活动期间，孩子们一起做游戏，一起接受训练，
结下了深厚的友谊，留下了美好的回忆。在两天一
夜的时间里，有玩、有学、有成长，有趣、有味、有欢声
笑语，在大自然的环境中远离城市喧嚣，发掘潜力，
培养特质与兴趣。夏令营结束后，不少家长都对自
己的孩子刮目相看。据了解，目前《小小少年 国之
栋梁》第三期亲子夏令营学员正在招募中，招募年龄
为 6~12岁。

本报讯（记者 刘文良）8月
17日，中国金茂在香港联合交
易所上市十周年。当天，中国
金茂以“为城市新生”为主题，
召开了上市十周年庆典暨品牌
焕新发布会。整个活动在外场
以绿色生态为特色，映衬中国
金茂健康品质的产品理念。

发布会上，中国金茂总裁
李从瑞表示，中国金茂成立伊
始就以城市运营作为它的职
责。1998 年落成的金茂大厦
开启了上海浦东发展的帷幕 。

此后，中国金茂先后打造了“城
市核心综合体”项目——上海
星外滩，“城市新城”项目——
长沙梅溪湖国际新城、青岛中
欧国际城、南京青龙山国际新
城，“特色小镇”项目——丽江
金茂谷镇等 7个各具特色的城
市运营级项目。在城市建设
中，未来中国金茂将通过“两驱
动、两升级”，实现绿色健康、智
慧科技、产城融合、配套便利的
理想城市蓝图，推动中国金茂

“城市运营商”定位不断落地。

中国金茂
上市十周年品牌焕新

在郑州地产界，正商拿地快、规划快、报建快、开发快、销售快、交房快，人所皆
知。正商不仅以规模著称，且以速度制胜，“正商速度”又是如何炼成的？

一家企业，在一座城市，在一个区域市场，今年上半年在售项目近20个，正商
又是如何像庖丁解牛般游刃有余举重若轻运营自如，如何在“嘈嘈切切错杂弹”的
政策和市场环境中，完美做到“大珠小珠落玉盘”，在今年1~7月份，大郑州区域实
现商品住宅销售金额、商品住宅销售套数、商品住宅销售面积三个第一，且在大郑
州销售金额、销售套数、销售面积TOP10中，正商的市场占比分别占据34%、
35%、39%，正商这一朵朵“成功的花”，又是如何明艳盛开的？

或因天道酬“正”、酬“实”、酬“勤”，但是如果仅有“滴水穿石”“铁杵磨针”的
“韧劲”，没有正确的战略、明晰的目标、高效的执行，没有“众人划桨开大船”团队
合力、战斗力，则难以达成“一分汗水十分收获”的结果。“勤”者正商，骨子里涌动
的、行动上践行的是一股“扎硬营”“打硬仗”的“拼”劲、“闯”劲，正商人胸膛里跃动
的是一颗颗炽热的滚烫的初心、爱心、感恩之心、责任心，心心相映生辉，共同铸就
正商的“同心圆”——

2016年7月22日（纽约时间），张敬国（右一）手捧美国GMRE上市证书与纽交所
负责人（左一）合影留念。


