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金融·理财

黄金周“驾”期未到
租车先火？

现象：即将到来的国庆假期，市民大多选
择“飞机+租车自驾”或“火车+租车自驾”的
模式度假，有时会遇到机票全价、火车票一票
难求、酒店客满的情况。但近日有媒体报道，
连租车价格也上涨了，汽车日租金有的翻倍
上涨，有的甚至是平日价格的几倍，租车市场
上涨势头明显。

黄金周期间，热门城市汽车租金价格上
涨，这情有可原，客观上与旅游产业越来越兴
旺有较大关系。虽然租车企业有权自主定
价，但不意味着就有权漫天要价。

近几年，在旅游热的带动下，短租自驾市
场也热了起来。黄金周既能直观地看到旅游
市场的繁荣，也能反映出相关的问题。其中
的一个问题，就是与旅游相关的行业包括租
车市场，都在做价格上涨的文章。租车不是
买卖车辆本身，而是交易车辆的使用价值，这
个定价与车辆的价值无关，主要决定价格的
因素还是供求关系。而且，越是资源供给满
足不了市场需求，价格上涨的幅度越是没谱。

航空和铁路等票价有政府的规定价格和
指导价格，而租车行业是个充分竞争市场，根
据淡旺季的出租率推出折扣或者涨价。但
是，租车价格一旦突破了人们的心理底线，就
会反馈到旅游产业上来，制约旅游产业的发
展速度，影响地方旅游健康发展。

黄金周的价格管理，应与诚信经营、道德
激励融为一体。虽然租车价格上涨，但相关
管理不应听之任之。相关部门应改进管理策
略和管理效果，引导经营者诚信经营，在提高
游客满意度上下功夫。而相关的行业协会也
应发挥作用，制定行业自律的指导价格体系，
在用车高峰时不漫天要价；在用车闲时也理
性制定价格。

而消费者一定要选择正规、合法的租车
公司，提前了解租赁公司可提供的车型、车
况，比较各家的租赁形式、租金额度及所需的
证件、押金等具体情况再做出决定，并保留好
相关租车合同，以便日后维权。

对租车企业来说，市场经济是诚信经济，
只有更多的企业以德为先，守法经营，才能赢
得广大游客的口碑，打造诚信经营的亮丽名
片。

我的我的““玩美玩美””假日假日

节日福利抢先至

逛街、购物是不少市民的节日
休闲方式。随着十一假期临近，为
迎合消费者需求，商家早已备好了
节日促销，为假期造势。

在大商新玛特金博大店，9 月
20日就启动了双节狂欢活动，百货
服饰、化妆品、超市、珠宝等品类满
减、满赠活动火热进行，吸引了很多
市民驻足选购。而今日，丹尼斯大
卫城店、花园店、人民店的优惠促销
活动也提前到来，流行服饰 7折起
的超值折扣，让人们购物欲望直线
上涨；杉杉奥特莱斯则延续刚刚结
束的周年庆回馈活动，秋冬装全场
1~6折，折上7折起。

“每逢节假日，消费者最关心的
就是优惠活动。商场也将充分利用
这个契机，满足消费者对假期优惠
的期待，冲刺‘金九银十’旺季销
售。”二七万达相关负责人表示，“二
七万达多类商品‘大放价’，步行街
秋冬款低至 7折，百货现金 80元当
200 元花，商品的促销力度非常
大。另外，我们还为消费者准备了
抽奖、满赠等多项福利。”

“最近逛街看中了好几件商品，
虽然商家推出了相应的折扣活动，

但还是想等到十一商场搞活动时再
买。”市民杨女士表示，一般来说，商
场假期活动更丰富，而且折扣也更
大。

据悉，今年商场的双节促销活
动商家参与度很高，基本涉及各个
品类和流行品牌，优惠方面，商场也
纷纷献出最大诚意，折扣力度不负
众望。随着假期购物需求的逐步释
放，势必掀起一轮消费热潮。

创意主题乐趣多

如今，消费者乐于追求好玩、时
尚、有趣的购物中心，单纯的折扣，
虽然能够让消费者买到高性价比的
商品，但并不能有效地提升消费体
验。于是，商家越来越看重互动体
验的优势。今年小长假期间，各大
商场在创意营销方面大做文章，给
消费者营造了一个好吃、好玩、好逛
的休闲好去处。

“杉杉奥特莱斯十分注重顾客
体验感受。由于周边旅游项目较
多，因此特别注重与周边旅游项目
的合作营销，十一期间我们特别设
置了冰雪王国、省内旅游年卡、静态
情景秀等一系列提升顾客互动体验
的个性活动。”杉杉奥特莱斯广场企

划部部长曹胜告诉记者，新奇有趣
的创意营销更契合购物中心吃喝玩
乐一站式的定位。

为在假期市场博出彩，我市各
大商场玩转艺术营销，增添吸客能
力。“这个假期，丹尼斯大卫城以绿
色、环保的理念，推出‘金秋十月’稻
田艺术主题展，用玉米、辣椒、南瓜
等农作物为大家呈现秋季五谷丰登
的场景。”丹尼斯大卫城一位工作人
员表示，“促销+艺术”的节日营销
模式，能够让大家收获更丰富的购
物体验。

除了创意艺术，市民还能在万
达广场与“超级大月亮”合影、与河
南王者荣耀爱好者同台争霸，嗨玩
十一嘉年华。业内人士表示，这些
跨界营销乐趣十足，将助推商场人
气、销量双双攀升。但随着人们消
费心理越来越挑剔，对商业创意的
要求也会越来越高，要拉动节日消
费，符合消费者喜好，找准创意也尤
为重要。

秋装囤货正当时

金秋时节，秋装是当仁不让的
主角。随着各个品牌秋装新款上
市，前往商场选购的人们络绎不

绝。另外，十月恰逢结婚高峰期，黄
金珠宝、家纺等婚庆类商品也开始
走俏。“从销售态势来看，9月份预

计销售1.2亿元，较去年同比增长超

过 50%。随着十一的到来，购物人

数势必大幅增加。”曹胜预测，十一

假期销量或将迎来今年以来的最高

峰值。

“一些平时折扣很少的珠宝品

牌此次也参与了商场双节活动，对

于消费者来说，正是入手好时机。”

二七万达相关负责人表示，受节日

影响，消费者购物热情持续高涨，商

场人气逐日攀升，化妆品、服装、珠

宝销售有了明显增长。

记者从多家商场了解到，临近

节假日，不少服装店、珠宝店里人头

攒动。“趁着优惠，打算来选购一些

清仓夏装和新上市的秋装。”正在万

象城一家服装店内挑选衣服的市民

小丁说，假期囤货正当时。

商场活动引得大量消费者前来

血拼，不过，在购物时，还需谨慎消

费，以免贪图一时便宜，消费过多反

季商品，预算超支。专家提醒，尤其

要注意一些特价商品，一经销售概

不退换。另外，对于购物返券活动，
消费者也应理性参与，不要为了使
用赠券，而循环购物。

国庆假期向来是购物、休闲好时机。近期，走进我市各大商场，节日

氛围扑面而来：五花八门的优惠回馈、新颖时尚的主题美陈、别出心裁的

互动体验，各种精彩活动应有尽有。记者了解到，今年各大商场还精心筹

划了形式多样的“优惠+创意”主题活动，对市民来说，长假逛商场，不仅

购物有折扣，还能收获趣味十足的休闲体验。

节日理财收益高

“结合十一，兴业银行推出现金
宝、新客专属理财、国庆特别款理
财、保本理财等多款节日理财产
品。其中，国庆特别款理财5万元起
购，参考年化收益率 4.95%，30万元
（含）以上参考年化收益率 5.05%，
理财期限 100天。”兴业银行郑州分
行工作人员介绍，该行推出的国庆
或中秋专属理财产品期限大多比较
短，一般都是 3个月以内甚至 2个月
以内。

记者从中原银行获悉，该行在
国庆小长假期间也推出节日专属理
财，如鼎盛财富系列、双节专属理
财、区域新客专属理财等，期限 120
天的区域专属理财产品，预期年化
收益率达到5.05%，期限183天的双
节专属理财产品收益更为诱人，预

期年化收益率高达5.2%。
纵观今年国庆期间的专属理

财产品，收益率都非常可观。据
统计，节日专属理财产品普遍比
银行在售的同类理财产品收益率
高 0.1 至 0.2 个百分点。有专家表
示，一般来说，节假日特供理财产
品收益率会略高于银行在售的同
类理财产品，否则投资者的购买
意愿不足。

合理配置谨慎购

高收益、期限短的节日专属理
财产品引来不少投资者的目光。不
过，由于节日理财产品募集期长，建
议大家在配置银行理财产品时，注
意看产品说明书，尤其是预期收益
率、募集期等，避免自己的资金有过
长的闲置期。

有 行 业 人 士 表 示 ，普 通 理 财
产品的募集期平均在 6 天左右，

但是如果碰到节假期，募集期就

会拉长，很多产品都是在节后计

息。募集期 10 天以上很正常，有

时候甚至会长达半个月，这样就

会造成资金站岗问题，拉低理财

产品的实际收益率。如果期限比

较长，比如在半年以上，那么，募

集期对实际收益率的影响就会比

较小，可以考虑配置。

在购买时，还应考虑是否有理

财需求，不建议为了购买节日专属

理财产品而更改自己的理财计划。

比如你原先打算购买一年期的理财

产品，预期收益率是 5%，但是还有

一款两个月期中秋专属理财产品的

收益率也是 5%，比同期限的高了

0.1%，这种情况下建议按照原计划
购买一年期的。

光大银行
发力高端出行服务

本报讯（记者张慧）近日，中国光大银行信用卡中心
与全国高铁贵宾服务运营商悦途出行推出的“光大悦途联
名白金信用卡”正式亮相。这是光大信用卡中心与铁路交
通行业优势企业的首次合作，该卡片的推出将进一步完善
光大信用卡自身的出行金融服务体系，为持卡人提供更加
优质的日常出行服务和更加便捷的支付体验。

据了解，“光大悦途联名白金信用卡”为消费者带来
多项超值服务。联名卡客户可享 1元使用悦途高铁贵
宾厅、悦途高铁贵宾厅商旅用品 8折优惠、悦途高铁贵
宾厅行李协助及协助取票服务等特色权益。

兴业银行
推出“饿了么”联名信用卡

本报讯（记者 张 慧）近日，兴业银行牵手外卖交易
平台“饿了么”，合作推出“饿了么”联名信用卡，将目标
客户瞄准广大食客，为客户提供更加便捷的信用卡在线
支付服务的同时，也为客户带来了会员权益、专享红包
等众多优惠。

据统计数据显示，“饿了么”在线外卖交易平台服务
范围覆盖全国1000多个城市，用户规模超1.3亿。“选择
与‘饿了么’合作，有利于借助该平台营销拓展年轻白领
客群。”兴业银行银行卡与渠道部总经理汪宇表示，这些
客群正是兴业信用卡的目标客户，与兴业信用卡时尚、
活力的品牌主张高度契合。

针对互联网用户快节奏的特点，兴业银行“饿了么”
联名信用卡在“饿了么”APP内嵌网络快发入口，线上
申请最快当天可收到核发验证短信，凭借验证码至兴业
银行任一营业网点核验身份后，即可领取虚拟卡号用于
在线支付使用，最快实现当天申请当天使用。

另外，新客户在线申请兴业银行“饿了么”联名信用
卡，首刷满 15元即赠 1个月的“饿了么”超级会员及总
额达 50元的“饿了么”无门槛红包；信用卡产生交易当
月起的五个月内，每月只要在“饿了么”APP产生 1笔满
15元的交易，次月即可获 10元“饿了么”专享无门槛红
包，活动期间最高可享 5次。此外，该信用卡还提供每
月首笔预借现金免手续费，当月交易满100元次月网上
交易笔笔送积分等超值专属权益。

作为业内首家与“饿了么”发行联名产品的商业银
行，兴业银行将此次合作看作是其通过信用卡主动拥抱
互联网，实现与“饿了么”的线上流量互通、优势资源互
补，增加获客来源，坚定零售转型的又一举措。

知性假期知性假期 稳健理财稳健理财
本报记者 苏立萌

十一专题策划

十一假期，不少人选择通过出游、消费来度过快乐的假期。然而，对

于投资者来说，人闲钱不闲，8天的超长假期，正是理财佳期。不少银行

也看重节日理财市场，于近日推出节日专属银行理财产品。那么，相比

平日普通理财产品，节日专属有何不同？投资者该如何选择？

郑州银行经营管理能力获认可

本报讯（记者 王 震）近日，记者从郑州银行获悉，在
2017年中国商业银行竞争力排名颁奖典礼上，该行荣获 3000
亿元以上资产规模城商行竞争力第二名和最佳品牌城商行两
项大奖。

据介绍，郑州银行历经郑州市商业银行等多个时期，2009
年 12月，正式更名为郑州银行。2015年 12月 23日，郑州银行
在香港联交所主板挂牌上市，是河南省首家、全国第十家上市
的城市商业银行。

近年来，郑州银行经营管理能力的持续提升，得到了社会
各界的广泛认可。在《银行家》杂志社2016年中国商业银行竞
争力排名、麦肯锡“中国 TOP40银行价值创造排行”等多次评
选中，郑州银行也凭借自身实力，收获多项荣誉。

花样假期花样假期 嗨购全城嗨购全城
本报记者 苏立萌

想找一方净土，享受碧海蓝天；想约上几个好友，一起逛街嗨购；想宅在家中，乐享欢聚团圆……国庆、中秋双节将至，如

何才能嗨出质量、玩出精彩？本报特推出十一专题策划，为你打造假期购物、出游、健康攻略，让这个假期更“玩美”。

近期，由河南省体育彩票管理中心郑州西区分中心
主办，荥阳市体育中心、荥阳市篮球协会协办的荥阳市第
五届“体彩杯”三人制公益篮球赛在荥阳市尚篮篮球俱乐
部正式拉开帷幕。开幕式上，河南省体育彩票管理中心
主任助理董小卫、荥阳市教体局副局长王万军分别致辞，
并预祝参赛运动员赛出风格、赛出水平。

此次“体彩杯”三人篮球赛高手云集，分为四个组别，
共39支队伍参与角逐。比赛正式开始之前，由篮球俱乐
部少儿组成的一支可爱的篮球宝贝队伍格外抢眼，他们
带来的篮球操表演也成为了此次篮球赛上一道别样的风
景。随后，由董小卫为此次篮球赛进行开球，队员都迅速
进入状态，展开了激烈
的角逐。经过 100多
场比赛，最终“尚篮一
队”一举夺得了本届篮
球赛的冠军。

一张小彩票，社会
大公益。据悉，一直以
来，中国体育彩票鼎力
支持“全民健身计划”
的实施，如今，全国各
地的“体彩杯”赛事已
成为一道靓丽的风景
线。 马 赛

荥阳市第五届“体彩杯”
三人篮球赛落下帷幕


