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最美不过最美不过
——新中式建筑走红中原

本报记者 龙雨晴

中国风

鲁迅先生在《且介亭杂文集》中说：“只有民族的，才是世界的。”意思是说只有先尊重自己的文化，保持自己文

化的独特性，才会被老百姓认同，才有流通的生命力，才能获得文化在世界上生存的权利。

近年来，人们对传统文化越来越重视。文化是一个国家、一个民族的灵魂。文化兴国运兴，文化强民族强。而

在房地产领域，经过了数年来西方建筑的“乱花渐欲迷人眼”之后，开发商和购房者都逐渐开始寻找传统文化的影

子：影壁、松树取代了骑着金马拿着长矛的欧洲骑士；对联、水雾取代了雕刻复杂的欧式喷泉；院墙、青瓦、雕梁画栋

取代了恢宏的罗马柱，新中式已蔚然成风。

传统文化的复兴
“随着传统文化开始复兴，开发商和购房者也逐

渐开始寻找传统文化的影子。越来越多的购房者更加
理性，选择楼盘时追求文化内涵和设计理念。”有业内
人士指出，“楼市风格从由欧美为主导到现在以新中式
为主导的演化，始终跟客户的认同有直接关系，这些都
是文化的回归，是由效仿别人到认可自身文化。”

社会需求的转变
段炤利认为，新中式建筑的大热和社会需求有

直接关系，无论是写意的江南庭院，还是独立组团的
四合院，都追求人与环境的和谐共生，讲究居住环境
的稳定、安全和归属感，符合中国人内心的需求。开
发商因为懂得客户的需求，并将这种需求转化为新中
式建筑产品，从而抓住市场，造就了新中式的兴起。

产品本身的进化
如今市面上的新中式，并非生搬硬套传统模

式。而是在其中融入了现代元素，将中式外观与室
内空间科学性、现代化、合理性地融合，共同营造出
适合现代人居住生活的好房子。这样的产品自然更
符合现代人的审美和居住体验，也更能受到置业者
青睐。正因如此，新中式风格或将越来越流行。

市场竞争的驱使
如今，市场中大品牌开发商集中度非常高，开发

商为了突出差异化竞争优势，就必须不断追求产品
创新，做出自己的特色。新中式便以此为契机，被开
发商提到了重要的位置。

泰禾·中国院子

泰禾·中国院子是由华人建筑大师
张永和以及海内外多位国际建筑设计
大师联袂执笔，结合地脉价值、人文底
蕴，回归中国人千百年的院居生活情
结，打造的中国大院式院墅。

四米青砖高墙，围合天地，融趣和
谐。当人进入中国院子，便能感受到围
合里的浓厚中国式庭院情境以及内涵
的中国文化情感。

庭院深深深几许，深邃是对院落之
美最好的概括。从院门到门房、影壁，
再进入庭院、室内，曲折多变的步行动
线，层层递进。泰禾·中国院子把中国
宅门体系重新植入，青石阶、柚木门、抱
鼓石、影壁浮雕……依照中国秩序层层
递进，营造出威严仪式，彰显出中国世
家礼仪气度。

泰禾·中国院子不仅是“中式建筑
大师”，还是“中式园林大师”。以“群体
联络之美”著称的中国院落，在结构上
处处追求收放对比，层层递进，视线上
的先抑后扬，让人潜意识中觉得空间无
限放大。

泰禾·中国院子将庭院生活演绎成
居住者的“心灵版图”，让久困于过度紧
张的现代生活中的人们，可以在私享天
地中找回一个自然的自己，享受那种闲
适雅致、宁静致远的处世及养生哲学。

融创苏州桃花源

融创苏州桃花源系是融创高端
TOP系产品，也是中国精品中式院墅的
代表作，产品整体构筑的空间形式是基
于“自然·屋·人”三者，按尺度、比例、节
奏和韵律组合在一起所创造的一种高
度统一的诗意空间，渗透着浓厚的哲
学、美学情感。

走入内庭，参照中国四大名园之一
留园设计打造的庭院，高度凝炼了苏州
园林主要元素。山石、水池、曲桥、水榭
和桂花、朴树、腊梅等花木，看似随意无
序却又很有章法地出现在庭院的各个
角落。

门口的两棵朴树造型似仆人往前
俯身，与之呈犄角之势的是一棵桂树，
形成富含寓义的中式园林布景：“前有
仆人相迎，后有贵人相助”。穿过迎宾

厅，步入园林内，一派白墙黛檐错落有
致。每走一步，看到的都是不同的景
观；每一个门里，都是另一番别样的景
致。园林里的花纹都是精雕细琢而成，
技艺繁复精细。随处可见的园林古建
中的细部构件，对工艺要求最为严苛，
非精通传统建筑技艺的匠人难以打造
出如此传神达韵的作品。

金科中华坊

金科中华坊项目虽已建成十几年，
却依然是金科品质与匠心的代表作。

金科中华坊以通天接地、前庭后
院、青瓦白墙、古韵新风、天人合一、厚
德载物和村落栖居等七大特点，传承传
统文化，演绎现代文明。规划上，建筑
群的空间展开以曲折、含蓄、朦胧为美，
含蓄朦胧的空间序列，使人趣味无穷；
其建筑空间组合的内向性与朦胧性，也
体现了儒家文化的含蓄之美。同时注
重将建筑的客观功能与人的审美心理
相融合，借助建筑的形式畅神达意，抒
发情怀，突出表现为以建筑为题材的象
征和比兴。

“宋式美学”诠释中原人居方式

融创中原壹号院发布

本报讯（记者 刘文良）12月 9日，融创郑州
品牌盛典暨中原壹号院全球发布会启幕。

发布会上，融创中国控股有限公司执行董
事、执行总裁、华北区域公司总裁迟迅介绍了融
创的品牌战略布局。他表示，进入郑州市场以
来，融创先后开启象湖壹号、珑府、观澜壹号、大
河宸院、金水府等项目，引领中原人居方式不断
升级。

“我们希望打造线结合面结合体的风格，这
样就提到了所谓的‘宋式美学’，打造这样一种精
致的收藏品。”融创中原壹号院建筑设计师任治
国讲述了他如何打造属于中原的时代人居封面。

融创中原壹号院景观设计师庄镇光将他对
于中西园林意境的理解娓娓道来，“一个书院，三
个花园，九个院子”构建的“园林静院”，利用曲折
连廊，让空间变得很有序列感，每一个花园都各
有千秋，用私院营造亲密的空间，传递着中原壹
号院的人文关怀。

而此前已经在中原有过多部经典作品的李
玮珉，展现出了他未曾有过的倾注与期待。从空
间格局，到装饰风格均参与定制，将自己对于空
间、对于生活的审美解读融入每一个细节，以超
脱于城市高度的格局，倾心打造这部作品。

中式韵味打造大宅风范

亚新海棠公馆揭开面纱

本报讯（记者 刘文良）12月 9日，“海纳世界
的中国厅棠”海棠公馆全球发布盛典启幕。

深耕中原 20 载厚土，亚新形成了 5 大产品
线，12盘同献中原的盛况。而亚新公馆系作为亚
新集团高端产品线，在土地、资源、未来、产品、圈
层的选择上都遵循其严苛规则，满足高知人群的
高社交需求。

据悉，海棠公馆精选国际进口优质材料设
备，以精致的装修细节，塑造端庄、高雅、干练
的大宅风范。为了让建筑融于风景中，生活融
于自然中，海棠公馆以五进归家的体验，打造
具有中式韵味的大宅。而在室内设计与精装修
细节上，海棠公馆以国际化装修标准，一线品
牌明星产品，让每一个家与众不同，蕴含独特
的艺术美学。

中式美宅速递

新中式蔚然成风

曾几何时，在中原房地产市场上，住宅项
目从售楼处到建成入住的产品，风格迥异：既
有托斯卡纳的优雅风格，又有地中海风情的
田园味道，更不乏美式的奢华与不羁，尤其是
高端产品，近乎偏执地喜好着法式的高贵典

雅与富丽堂皇。然而，如今的住宅项目却发

生了翻天覆地的变化，新中式住宅纷纷涌现。

在被称为郑州楼市“风向标”的北龙湖区

域，不论是“九如九雅，九九归府”的建业海马

九如府，“钻石光庭，星耀中原”的融创中原壹

号院，还是“上善若水，境随心移”的正商善水

上境，抑或是“行者无疆，居者瓴筑”的正弘

瓴，提及住宅风格，必为新中式。以融创中原

壹号院为例，其建筑设计遵循“九经九纬”的

中华传统建筑美学，打造中原正南入园、由南

入北、五进庭院、内宫外府、中轴对称的格

局。而在其园林之中，更是表达出“疏影横斜

水清浅，暗香浮动月黄昏”的中式园林独有的

自然流露。

就连一向迷恋欧式浪漫的恒大，也在今

年做出了历史性的改变：以新中式的建筑和

园林，引领人们留住古韵乡愁。从建筑外立

面到小区大门、会所，再到家家户户的装修风

格，恒大新中式的改变和突破让人耳目一

新。步入鹤壁恒大名都的中式园林，只见轻

轻凉风，依依微水，叠石迭景，光影水韵。三

重山水，五进院落，幽篁夹道，绿竹成荫，东方

意境之美缓缓展开。

专注新中式的泰禾，则将其“府”系产品

带入了中原大地。据了解，泰禾郑州金尊府

从选地到规划，从园林到建筑，都融入了浓重

的中式情怀和礼序哲学。有业内人士评价

说，泰禾郑州金尊府的落地，将揭开郑州新中

式住宅的新篇章。

开发商主动担当

尽管如今新中式颇受追捧，但它也曾有

过沉寂与落寞。新中式之美的背后，是一些

有情怀的开发商数年如一日的坚持。

在国内的市场上，泰禾便是这么一个有
情怀的开发商。一直以来，泰禾以“文化筑居
中国”为理念。作为城市高端人居的缔造者

和中国传统文化的传播者，泰禾担负着文化
传承的使命，不断将中国元素注入到产品中，
打造符合现代人生活习惯及审美情趣的新中

式家园。“如果都是加州水岸、托斯卡纳，中国

哪来的乡愁。”泰禾集团董事长黄其森曾说。

泰禾集团相关负责人透露，在泰禾开始

做新中式的时候，业内盛行的还是“欧风欧

雨”，新中式并不符合当时的主流。“每卖一套

房，都要满头大汗。”黄其森曾如此形容道。

而经过了最初的试错和十余年的研究与创

新，泰禾的新中式院子已经获得了市场的认

可。随着“院子系”产品的不断成熟，泰禾集

团在其基础之上因地制宜延伸发展出“大院

系”“府系”“园系”等系列新中式产品，构筑新

中式文化人居空间载体，并深度导入中国传

统优秀文化，引导着一座又一座城池回归中

国当有的文化自信。如今，泰禾已将其“府

系”产品落地中原。

而在中原大地上，提起新合鑫置业，人们

便会立刻想到它的“新中式建筑风格”。

“中国传统文化是中华民族上下五千年

智慧的结晶，对我们中国人有着无形却重要

的影响力，所以在规划项目时，新合鑫更愿意

将中国传统文化元素融入项目之中。”新合鑫

董事长张志军表示，“我们努力要做的，是让

那些能表达出传统意象的元素自然而然地从

建筑本身生长出来，让形式重新和结构、功能

结合，与现代的材料、建筑方式紧密结合起

来。”其倾力打造的新中式大宅——新合鑫·

睿智禧园，就充分借鉴并创造性地运用了很

多新中式建筑元素，新中式景观与新中式建

筑相得益彰，成就了一处“用文化浸润的养心

美宅”。

以中国传统文化为线索，以浓浓的中式

元素为设计灵感，灵活借鉴西方建筑的优点，

新合鑫置业在开发和建设项目时另辟蹊径，

走出了一条与当时大多数房企不同的道路。

亚星也在多年的房地产开发之中，抓住

了传统中式之魂，并用现代建筑在采光、通风

等方面的优势改造传统中式，建成散发着古

典韵味与现代气息的新中式建筑。亚星江南

小镇汲取了纯正徽派建筑精髓，建筑融合了

庄重与优雅的双重气质，以白墙灰瓦搭配中

国红、飞檐翘角、马头墙、坡屋顶、镂空花窗、

抱鼓石、朱红大门、曲径回廊、亭台楼榭、砖木

石雕这些浓郁的中国特色，打造出一派浓郁
的江南风情建筑群。

业内人士普遍认为，开发商打造的产品
对市场有引领作用，在某种程度上领先于客
户审美，引领需求。许多优秀的新中式产品
的面世，对市场起到了很好的示范作用，也引
领者人们的品味和追求。

传统文化魅力彰显

“任何流行的东西都抵不住文化大潮，未
来大众对中国传统文化会更加尊重，理解更加
透彻。”业内人士认为，现在大家都在拼内功，
如果和竞争对手没有明显区别，难以让购房者
记住。中式建筑美学复兴是市场倒逼企业去
提高产品品质、提升品牌形象的必然结果。

“关于新中式的大热现象，我觉得是好事，
这是我们传统文化魅力的再次彰显，也是在中
国梦的带领下新时代建筑艺术风格的焕新。”
在亚星集团副总裁段炤利看来，过去10年，欧
式、法式等单纯模仿式的建筑风格占据了中国
城市的大部分住宅小区，仿得了一张皮，却仿
不了精髓，也满足不了中国人骨子里的传统生
活习惯和审美需求。当楼市走入了下半场，褪
去投资品的外衣，产品、匠心无疑成为了这一
局中新的核心竞争力。到底什么才是能真正

打动国人、传承百年的好

房子？新中式建筑以一种

对品质和文化的追寻，成

为每个中国人真正向往的

理想家。

“随着‘大国文化’的

强势回归，融合西式生活

理念与中式文化精粹的新

中式建筑风格，会成为人

们的新追求，市场上会涌

现越来越多的新中式风格

建筑，新合鑫也会在这条

路上继续向前迈进。”张志

军告诉记者，而在新中式

成为人们追寻的普遍方向

时，开发商在打造新中式

住宅时更要守住匠心。首先要注重传承与发

扬传统文化内涵，在整体风格塑造上，仍要注

重追求中式住宅的神韵和精髓，不可随意重

组或丢弃。此外，还要避免千篇一律，塑造时

根据各地特色吸收当地的建筑色彩及建筑风

格，自成特色。“任何一种传统文化元素无论
多么悠久，演绎得多么美好，在实际运用阶
段，都不能抛开时代背景而忽视人本精神，一
切都要根据‘人’的需求来发挥和运用，既尊
重文化和历史，也尊重人的需求和感受。”

新中式建筑之美
新中式为何受青睐

新合鑫·睿智禧园

鹤壁恒大名都鹤壁恒大名都

泰禾泰禾··中国院子中国院子

正商善水上境正商善水上境


