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市场充斥大量极品茶
近来，一款据称产自福建武夷山牛栏

坑、被戏称为“牛肉”的“牛栏坑肉桂”茶叶受
到市场追捧，有茶商称其为“武夷岩茶中的
极品”。

记者在武夷山调查了解到，牛栏坑核心
区茶园面积其实仅二三十亩，产量也就 500

多公斤。但近来，在一些茶商的广告宣传和

炒作下，牛栏坑的面积被不断扩大，不同区

域还分别被命名为“牛首”“牛肚”“牛尾”

等。但凡跟“牛”挂钩，茶叶就身价倍增，往

往是周边山场出产茶叶的好几倍。

记者在福州、泉州等地采访发现，本以

量少、稀缺为卖点的“牛栏坑肉桂”，却大量

充斥市场。在很多茶叶店，“牛栏坑肉桂”到

处都是，且往往被摆放在显著位置。茶叶店

服务员说：“武夷岩茶目前最火的就是‘牛

肉’，不管自己品尝还是送礼，都是身份、品

位的象征。”

在各大电商平台，形形色色的“牛栏坑

肉桂”茶叶保守估计有上百款，售价从每公

斤上万元至二十几万元不等。

虽然卖着“天价”，但不少“牛栏坑肉桂”

的外包装上却连厂家名称、商品商标、生产

许可证等基本信息都不全。有的很简陋地

在华美的茶罐外贴上“武夷岩茶牛栏坑肉

桂”的字条，有的仅在外包装上标注着茶商

名称和“牛栏坑肉桂”字样。

日前，记者实地探访武夷山景区牛栏

坑，发现这是一个位于景区内约两公里长的

狭长山谷，宽阔处 20 多米，狭窄处仅十余

米。因地势蜿蜒曲折，茶树多生长在岩石边
或山崖下的坡地上，鲜有大面积茶园。

在一簇簇茶树中间，茶商设立的标牌十
分显眼，上面或是标明某企业“牛栏坑茶叶
基地”，或是标注商家名称和联系电话。有
的面积仅几分地的茶园，竟然插了好几家茶
商的标牌。

武夷山景区管委会相关负责人告诉记
者，“牛栏坑的茶园属于当地村民所有，一些
在这里插牌的茶商，有的仅仅是向村民收购
了少量茶叶，有的就是花钱在这里插个牌
子，主要是为了做宣传或展示给外地客户。”

“讲个故事”就能卖天价
“天价牛肉”真的与众不同吗？武夷星

茶业有限公司董事长何一心、武夷山市茶业
同业公会会长刘国英等人告诉记者，其实真
正产自牛栏坑的茶叶很少，而且与邻近山场
的茶叶品质差别并不大。

多位国家级非物质文化遗产武夷岩茶
制作技艺传承人告诉记者，牛栏坑是武夷岩
茶的核心产区“三坑两涧”之一，只是一个山
场，“三坑两涧”的地貌、土壤、气候等条件大
体接近，不同山场出产的茶叶品质差异不
大，差别更多缘于不同的制茶师傅、制茶工
艺、火候等，“牛栏坑肉桂”并不像一些茶商
宣传的那么独特。

记者调查发现，茶商们关于“牛栏坑肉
桂”的宣传五花八门，有的甚至相互矛盾。
例如，有的说这款茶“霸气十足”，有的称其

“优雅细腻”，有的说是带有“山谷的花果幽
香”……

多位传承人表示，这些云里雾里的宣传
只是炒作，到底是不是真正产自牛栏坑的茶
叶，是武夷山“三坑两涧”这个山场还是那个
山场的茶，他们这些做了一辈子岩茶的匠人
也喝不出来。

为追逐暴利，一些茶商花样百出。南平
市特级制茶工艺师汪建华在武夷山临县建
瓯做茶，他告诉记者，不时有人上门请他仿
制“牛肉”，“我说没办法，真正的‘牛栏坑肉
桂’我也很少喝到。”

汪建华说，有一次，他把自己做的肉桂
卖给了一个上门让他仿制“牛肉”的人，一公
斤共 1000元，没想到这个茶被对方贴上“牛
栏坑肉桂”标签，卖了近 3万元。“还有一些
仿制者让我按照客户需求对普通肉桂进行
焙火加工，然后他们自己贴上‘牛肉’的包装
上市，一公斤近两万元。”汪建华说。

除了假冒之外，刘国英说：“个别茶商炒
作所谓‘山场茶’‘大师茶’‘品种茶’等，以千
奇百怪的‘花名’为噱头哄抬价格。”

以近年来市场认可度较高的岩茶肉桂

为例，记者调查 发 现 ，一 些 茶 商 炒 作 的
“ 花 名 ”五 花 八 门 ，诸 如“唐僧肉”“龙肉”
“五花肉”“山羊肉”等，这些花名的背后都
有“故事”，或是武夷山的特定山头出产的
少 量 精 品 茶 ，或 是 饮 茶 时“ 妙 不 可 言 的
感觉”。

“有的一泡 8克左右的所谓‘山场茶’，
卖到 3000多元，一公斤数万元乃至二十多
几万元的岩茶越来越多，更多是靠‘讲故
事’，误导消费者，牟取暴利。”何一心说。

应建立产地溯源机制
武夷山市茶业局、市场监督管理局负责

人告诉记者，2017年，武夷山岩茶产量9800
吨，而市场上打着“武夷岩茶”旗号销售的茶
叶远远超过这个数量，有的外地企业将武夷
山产区外的茶也包装成武夷岩茶，甚至包装
成武夷山特定山场的茶销售。

武夷山市茶业局局长邓崇慧说：“很多
侵权企业、侵权行为在外地，我们调查取证
难，还常常遇到地方保护主义。目前，我们
更多是做正本清源的工作。”

今年 3月，针对一些电商平台出现大量
打着“武夷山岩茶春茶”旗号销售所谓“武夷
岩茶”现象，武夷山市茶业局通过向社会公
布武夷山各种茶叶的采摘、制作、上市时间
等，让消费者明辨真伪。

记者采访了解到，武夷山目前正在着力
完善武夷岩茶产地溯源机制，市场监督部门
对企业茶叶产地、质量进行抽检，发放武夷
岩茶“地理标志产品保护”标识。“政府正在
对全市的茶园基础数据进行普查，包括茶山
位置、面积、茶叶产量、流向等，建立信息数
据库，为下一步茶产品溯源打下基础。”武夷
山市市场监督管理局局长周紫烽介绍。

针对部分茶商炒作噱头、哄抬价格现
象，国家级非遗传承人叶启桐说，稀奇古怪
的“花名”既不是文化，也不是标准，更不代
表品质，靠这些东西忽悠消费者，是对武夷
岩茶和消费者的伤害。

武夷山瑞泉茶业有限公司董事长黄圣
辉说，武夷岩茶的“金字招牌”更多缘于传承
千年的精湛制茶技艺，一代又一代匠人的坚
守，做茶要有敬畏之心，靠炒作概念、卖“天
价茶”，最终会被市场抛弃。

针对虚假宣传、市场炒作等乱象，刘国
英等人提醒，从成本、品质等因素考虑，现在
这样动辄标价数万元甚至一二十万元的茶
不正常，茶叶的品质并不是越贵越好，更不
是有了一个稀奇古怪的名字就好，消费者不
要被天花乱坠的市场炒作迷惑，茶归根到底
只是饮品，要理性消费。

新华社福州4月12日电

动辄数万元甚至二十多万元一公斤

“天价”茶叶是如何“炒”出来的？
新华社记者 郑良

2.9万元一公斤的“牛栏坑肉桂”
茶，其实是茶商将1000元一公斤的普
通肉桂茶“包装”而成；普通茶叶只要
贴上“大师茶”“山场茶”的标签就身价
倍增……

“新华视点”记者调查发现，近年
来，福建武夷岩茶价格不断攀升，一
些茶商制造各种噱头炒作，动辄卖
出一公斤数万元乃至二十多万元的

“天价”。

我国支持民资外资
参与国企改制重组

据新华社北京4月12日电（记者 安蓓 申铖）国家发展改
革委有关负责人12日说，我国支持民资、外资通过出资入股、
收购股权、认购可转债、股权置换等多种方式，参与中央、地方
各级国有企业改制重组或国有控股上市公司增资扩股以及企
业经营管理。

这位负责人表示，国有资本、集体资本、非公有资本等交
叉持股、相互融合的混合所有制经济，是基本经济制度的重要
实现形式。近年来，我国稳步推进国有企业混合所有制改革，
推动企业积极引入民营资本、外资等非公有资本，实现产权主
体多元化，取得了重要成效。

截至目前，国家发改委、国务院国资委已推出三批混合所
有制改革试点示范项目，涵盖了中央企业和部分地方国企，实
现了电力、石油、天然气、铁路、民航、电信、军工等七大重要领
域全覆盖，并延伸到国有经济较为集中的一些重要行业。在
试点示范项目之外，也有不少国有企业主动作为，有计划、有
步骤地引入具有战略协同性的民营资本和外资。

这位负责人说，通过各种不同所有制资本的实质性混合，
非公有资本在混合所有制改革企业中的“催化剂”作用得以充
分发挥，产生了体制机制融合互促的“化学反应”，实现了资本

“形混”和制度“神混”的统一。

据新华社北京4月12日电（记者 申铖 安蓓）国内汽油、
柴油价格将迎来年内第四次上调。国家发展改革委12日称，
按照现行成品油价格形成机制，自2018年 4月 12日 24时起，
国内汽油、柴油价格每吨分别提高55元和50元。

国家发改委有关负责人说，中石油、中石化、中海油三大
公司要组织好成品油生产和调运，确保市场稳定供应，严格执
行国家价格政策。各级价格主管部门要加大市场监督检查力
度，严厉查处不执行国家价格政策的行为，维护正常市场秩
序。消费者可通过12358价格监管平台举报价格违法行为。

这位负责人表示，正密切跟踪成品油价格形成机制运行
情况，结合国内外石油市场形势变化，进一步予以研究完善。

国家发改委价格监测中心的分析报告称，近期应重点关
注叙利亚局势和中美贸易摩擦两大因素。如果中东地区紧张
局势得到缓解，美国贸易政策再度强硬，国际油价可能回落；
如果中东地缘政治冲突加剧，中美贸易局势缓解，国际油价预
计会继续上涨。

此次调价落实后，今年汽油、柴油价格已四次上调、两次
下调、一次“搁浅”。

汽柴油价今日迎
年内第四次上调

5月1日起

我国将试点个人税收
递延型商业养老保险
新华社北京4月12日电（记者 郁琼源 胡璐）记者从财政

部了解到，自 2018年 5月 1日起，我国将在上海市、福建省和
苏州工业园区实施个人税收递延型商业养老保险试点。试点
期限暂定一年。

根据财政部、国家税务总局、人力资源社会保障部、中国
银行保险监督管理委员会、证监会日前联合发布的通知，对试
点地区个人通过个人商业养老资金账户购买符合规定的商业
养老保险产品的支出，允许在一定标准内税前扣除；计入个人
商业养老资金账户的投资收益，暂不征收个人所得税；个人领
取商业养老金时再征收个人所得税。

通知明确，试点期间，中国银行保险监督管理委员会、证
监会做好相关准备工作，完善养老账户管理制度，制定银行、
公募基金类产品指引等相关规定，指导相关金融机构产品开
发。做好中国证券登记结算有限责任公司信息平台与商业银
行、税务等信息系统的对接准备工作。同时，由人社部、财政部
牵头，联合国家税务总局、中国银行保险监督管理委员会、证监
会等单位，共同研究建立第三支柱制度和管理服务信息平台。

试点结束后，根据试点情况，结合养老保险第三支柱制度
建设的有关情况，有序扩大参与的金融机构和产品范围，将公
募基金等产品纳入个人商业养老账户投资范围，相应将中登
公司平台作为信息平台，与中保信平台同步运行。第三支柱
制度和管理服务信息平台建成以后，中登公司平台、中保信平
台与第三支柱制度和管理服务信息平台对接，实现养老保险
第三支柱宏观监管。

据新华社南京4月12日电
（记者 叶昊鸣 刘巍巍）记者 12
日从在南京召开的全国农民工
工作暨家庭服务业工作办公室
主任座谈会获悉，近年来农民工
工作和家庭服务业工作取得了
重大进展。据统计，2017 年全
国农民工总量达到 2.87 亿人；
2016年全国家政服务营业收入
达到 3498 亿元，从业人员达到
2542万人。

人社部副部长邱小平当日
在会上表示，2017 年全国农民
工比2012年增加 2391万人，年
均增加480万人，年均增长率达
到 1.8％；全国户籍人口城镇化
率从 2012 年的 35.3％增长到

2017 年的 42.35％，8000 多万
农业转移人口成为城镇居民。

邱小平强调，农民工工作必
须围绕加快推进农民工市民化
目标，着力稳定和扩大农民工就
业创业，维护农民工劳动保障权
益，推动农民工逐步实现平等享
受城镇基本公共服务和在城镇
落户，促进农民工社会融合，实
现农民工市民化；要围绕增加服
务供给、提高服务质量的目标，
努力推进家庭服务业工作新发
展，着力落实和完善扶持家庭服
务企业发展的政策措施，着力推
进家庭服务企业转变经营方式，
着力加强行业规范化建设和从
业人员职业化建设。

人社部：

去年全国农民工
总量达2.87亿人

新华社北京4月12日电（记
者 张辛欣）工信部、公安部、交通
运输部联合制定的《智能网联汽车
道路测试管理规范（试行）》12 日
对外发布，对测试主体、测试驾驶
人、测试车辆等提出要求，明确省、
市级政府相关主管部门可自主选
择测试路段、受理申请和发放测试
号牌。这意味着，“无人”驾驶汽车
有望在更多实际道路测试。

智能网联汽车包含了不同程
度的自动驾驶汽车，很多人将其通
俗称之为“无人”驾驶汽车。严格意
义上讲，只有达到最高级别完全自
动驾驶汽车方能实现无人。目前我
国所测试的大部分汽车属于有条件
自动驾驶，不仅不能离开人，也要

对测试驾驶人进行严格要求。
为保障道路测试安全，管理规

范要求测试驾驶人始终处于驾驶
位置上，随时准备接管车辆。测试
驾驶人需满足签订劳动合同或劳
务合同、经过自动驾驶培训、无重
大交通违章记录等条件。

此外，管理规范对测试主体、
测试车辆等提出严格要求。比如，
对测试主体提出单位性质、业务范
畴、事故赔偿能力、测试评价能力
等 7个条件；对测试车辆提出强制
性项目检验、人机控制模式转换等
6项基本要求。

封闭测试是实际道路测试的
前提。公安部交通管理局副局长
李江平说，在申请实际道路测试车

辆号牌前，测试车辆必须在封闭场
地充分测试并取得资格。实际道
路测试车辆发生的交通违法行为
和交通事故按现行道路交通安全
法律法规处理，由测试驾驶人及其
所属测试主体分别承担相应的行
政、民事、刑事责任。

工信部副部长辛国斌说，在真
实交通环境中全面验 证 自 动 驾
驶功能是研发和应用最重要的
环节。政府部门也通过道路测
试积累的数据和经验，深入分析
其可能面临的新问题，及时完善管
理方式。

专家表示，此次管理规范发布
是行业发展的关键一步，必将推动

“无人”驾驶加速走向现实生活。

我国明确智能网联汽车道路测试范围和管理规范

“无人”驾驶加速“驶向”现实

4月12日，一位市民在无人银行入口处向迎宾
机器人说明需要办理的业务种类。

近日，中国建设银行在上海九江路开出国内首
家无人银行。从由机器人迎宾的大堂取号流程到常

规银行90％的现金及非现金业务，都可以在无人银
行完成，用户首次使用时将手机号、银行卡和人脸识
别信息绑定，以后不带银行卡也可以实现刷脸取款
功能。 新华社记者 方喆 摄

无人银行现申城

新华社北京 4 月 12 日电
（记者 高敬）秸秆加塑料，会产
生什么？答案是一种新型生物
质材料——木塑产品。国内 4
家木塑企业12日获得了中国环
境标志认证，其产品近期将可进
入政府采购清单。

生态环境部环境发展中心
当天举行中国环境标志木塑制
品进入政府绿色采购清单暨中
国环境标志木塑制品认证企业
颁证仪式。安徽科居新材料科技
有限公司、湖州新峰木塑复合材
料有限公司、佛山中科吉港科技
有限公司、江西木普科技有限公
司等4家企业获得了认证证书。

中国绿色建材产业发展联
盟木塑复合材料专业委员会秘
书长刘嘉介绍，2017 年中国木
塑产品产量接近 300 万吨，占
世界总产量的三分之二，生产、
销售、消费以及出口均居于世界
第一。

据了解，木塑制品所用的
“木”主要是林产品加工废弃物

如锯末、木屑、竹屑等，和一些草
本材料如麦秸、糠壳、花生壳及
甘蔗渣等，经过筛选、粉碎、研磨
等工艺处理成木质原料。木塑
制品中的“塑”目前主要是采用
热塑性塑料，包括聚乙烯、聚丙
烯和聚氯乙烯等，实际生产中可
以用新料，也可以用回收料以及
二者的混合料。

刘嘉说，木塑制品原料广
泛，产品外观和质感酷似木材，
并具有和木材一样的加工性能、
施工性能，产品很大程度上避免
了天然木材的缺陷，如龟裂、翘
曲、疤结、明显色差。这种产品
的可塑性和易安装性大大减轻
了家具制造、安装的工作量，符
合装配式建筑要求。

中国林科院木材工业研究
所研究员秦特夫表示，尽管木塑
产业整个生产体系做到了绿色
环保，但优质产品的体量较小，
行业良莠不齐现象突出，需要提
高中高端产品比重，提升行业竞
争力。

木塑产品有望
快速走进消费者生活

摇身一变

新华社发


