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立足基层、脚踏实地的奉献精神。
在党的领导下，立足基层，强化责任，脚
踏实地，甘于奉献，保持踏石留印、抓铁
有痕的劲头，在基层岗位上永葆无私奉
献、吃苦耐劳的高尚品格，正确处理名
与利、苦与乐、得与失、个人利益和集体
利益的关系，努力在平凡的岗位上做出
不平凡的业绩，在工作中展现自己的人
生价值。

锐意进取、奋勇开拓的创新精神。
以党建为引领，勇于开拓创新，不断提升
把握大局能力、运用政策能力、分析研究
能力、改革创新能力、服务基层能力，努
力做到兼顾大局、有所侧重、突出亮点，
打造精准、高效的企业型服务政府。

锲而不舍、精雕细琢的工匠精神。
时刻保持经济发展“9”而不匮的不竭动
力，时刻保持为民承诺一言“9”鼎的博大
胸怀，时刻保持社会治理长治“9”安的坚
定信念，时刻保持砥砺前行“9”转功成的
顽强毅力，不断提高各项工作能力，提升
工作品质，促进从工作到事业的升华。

永争第一、乐于分享的引领精神。
以十九大精神为引领，全面把握当前新
形势、新任务，树立大局意识和长远思
想，大力发展自身的同时，坚持先进带
后进，在谋求自身发展的同时更多地考
虑大局利益，发挥精神引领、经验带动、
典型示范作用，在全辖区营造见贤思
齐、争当模范的良好氛围。

建设如意团队
如意湖办事处向听党指挥、能打

胜仗、作风优良的总要求看齐，致力
于打造一支政治可靠、纪律严明、业
务精通、作风过硬、形象良好的基层
服务队伍，将如意人从上至下拧成一
股绳。

政治可靠。如意团队要在新时
代中国特色社会主义思想指引下，强
化“四个意识”、坚定“四个自信”，毫
不动摇地服务发展大局，毫不动摇地
加强自身建设，坚定政治立场，把坚
持和加强党的全面领导落实到各项
基层事务的方方面面。

纪律严明。如意团队要严格遵
守政治纪律、组织纪律、廉洁纪律、群
众纪律、工作纪律、生活纪律，严格遵
守办事处的各项规章制度，在上级的
统一部署下依法依规有序地开展工
作，进一步提升办事处的战斗力、公
信力和影响力。

业务精通。如意团队的存在，
是为了更好地发挥社会治理和为
民服务的职能，如意团队要立足基
层，脚踏实地，时刻保持对待工作
严肃认真、一丝不苟、负责到底的
态度，努力将本职工作做细、做好、
做实。

作 风 过 硬 。 作 风 建 设 是 影 响
一个团队凝聚力和战斗力的重要
因素。如意团队要有永不言败的
拼搏精神、精益求精的工作作风、
谦虚谨慎的工作态度、协作配合的
团队意识、开拓创新的积极风貌和
快速高效的反应能力，能够有效履
行为民服务和社会治理的职责和
使命。

形象良好。每名如意人既是个
人，也是如意团队的一员，如意人在
工作、生活中的言行举止代表了整个
如意团队的形象。如意团队要学会
自我约束、自我总结、自我提升，对自
己的行为负责，不意气用事，充分展
现如意团队良好的素质和形象。

2016年 4月，办事处向社会征集办
事 处 标 识 ，最 终 评 选 出“ 如 意 ”形
LOGO，并在国家商标局登记注册，传
递着“创新、协调、绿色、开放、共享”的
发展理念，成为郑州市乃至全省独一无
二的特色品牌。如意标的“9”字形设计
灵感来源于如意湖 CBD 的俯瞰外形，
突出了如意湖辖区经济建设长足发展、
社会大局长治久安的奋斗目标；标识以
蓝色和绿色为主基调，“如意之水”的概
念既凸显了郑东新区水域靓城、超高绿
化率的特色，又表现了作为如意人坚持
党性原则、以民为本、爱岗敬业、无私奉
献的优秀品格；形似太极图案，寓意着
如意文化和如意精神伴随着社会的进
步衍生而来，又将随着社会的发展适时
而变，生生不息；又像一个“逗号”，表达
了如意湖办事处党的建设永不松懈、经

济发展永不落后、为民服务永不止步、
社会治理永不言弃、生态保护永不停
歇、城市建设永不脱节的决心和恒心。

传达永争第一的拼搏精神。作为
国家中心城市先导区、示范区、核心区
目标及国际化中央商务区目标的主要
承载区，所有如意人要牢固树立“为民、
务实、清廉、高效”的服务理念，时刻把
群众利益作为工作的出发点和落脚点，
找准自我定位，提高工作标准，提升办
公效率，以时不我待和永争第一的紧迫
感和责任感，树立务实高效、廉洁奉公、
奋发有为的良好“窗口”形象，坚定不移
推进金融集聚区、核心功能区建设，催
生经济发展新动能，争做先进经验和优
秀业绩的示范者和引领者。

彰显乐于分享的豪迈气魄。坚持
事事走在前，经常与东区各单位和其他

地市有关单位开展工作交流，向各地考
察团分享屋顶绿化从建设初期以来的
推进情况、遭遇瓶颈和解决措施等，向
河南各地市、县、区的兄弟单位分享基
层党建的先进经验和做法，与他们探讨
发展理念，分享经验成果，促进各单位
的共同进步。

显示海纳百川的宽广胸怀。作为郑
东新区、郑州市乃至全省经济发展和对
外开放的窗口区域和河南自贸区的重要
组成部分，办事处优化CBD区域投资软
环境，推动成立丹尼斯奥特莱斯天地，协
助打造楼宇餐饮，推广宣传永安自行车，
规划商务外环停车位，大力推行廉租房、
公租房，为企业提供衣、食、住、行各方面
的便利服务，打造二次招商平台，全力做
好招商引资工作，争创全国最具经济活
力城区和客商满意度最高城区。在屋顶

绿化、社区服务等方面充分借鉴先进地
区和经验丰富单位的工作经验和方法，
体现了如意湖办事处经济发展新时代下
包容、共进的发展姿态。

如意品牌是专属的特色品牌、独特

的城市名片，是激励如意人不断前进的
风向标和指示牌，展示了如意湖办事处
全力提高人民群众的幸福感和满意度，
彰显了如意湖在郑东新区乃至全市、全
省叫响如意品牌的信心和决心。

树立如意品牌

清廉高效的机关制度文化。健
全制度约束体系，落实效能督查制度
和执纪监督手段，完善干部考核评价
机制，规范约束干部行为，强化服务
责任意识和规则意识，营造出全办上
下自觉遵守和维护制度、努力进行自
我完善和自我发展，进而推动整个机
关全面建设和发展的良好氛围，逐步
形成积极的“如意机关文化”，积极助
力郑东新区争创全国党政干部廉洁
度最高城区。

为民务实的社区服务文化。围
绕郑东新区推进国家中心城市建设

总目标，持续提升市民文明素养和公
共服务水平，不断满足人民日益增长
的美好生活需要，争创人民群众幸福
感最高城区。充分利用社区资源，开
展公共文化活动，推进“一居一特色”
建设工作，提高社区用房综合使用效
能，健全现代公共文化服务体系；依
托三级微信平台，广泛开展理想信念
教育，弘扬科学精神，推动新时代中
国特色社会主义思想深入人心；认真
开展丰富多样的社区文化活动，使居
民在活动中相互交流、相互激励、相
互促进，形成连贯性、系统化的邻里

文化、家庭文化、养老文化、亲子文化
等，积极营造邻里互助、家庭和谐、团
结友爱的社会氛围和文明健康、温馨
祥和的社会环境。

和谐共生的生态建设文化。全
面推进辖区屋顶与立体绿化工作，完
善城市生态系统，加大宣传力度，鼓
励企事业单位、团体、个人等社会力
量捐资助绿、认建认养绿地，形成全
社会共同参与和支持城市绿化发展
的良好局面，营造辖区居民与环境和
谐共生的绿色文化氛围，打造生态宜
居城区。

创新如意文化 恪守如意精神

2016年，郑州跻身国家中心城市行列，开启建
设新征程；2016年至今，如意湖办事处围绕郑东新
区建设国家中心城市先导区、示范区、核心区的目
标，结合辖区实际，精琢细磨出“四个如意”的发展

方略，全面提升基层社会治理与服务水平。
建设如意团队，进一步转作风、办实事，便民

利民更高效；树立如意品牌，细绘特色名片，聚力发
展更有型；创新如意文化，实现三方并进，共营和谐

好环境；恪守如意精神，标注与时俱进、思行合一、
为民务实新标杆…… 如意人正在“四个如意”道路
上，砥砺前行，筑梦未来，让辖区企业、居民乐享如
意生活。

如意湖办事处立足“四个如意”
推动基层服务发展创新创实创优

本报记者 覃岩峰 通讯员 卫雨晴

一座北龙湖 半城人居梦

从善水上境到珑湖上境，再到珑水上境，正
商的三个“上境”除却品牌基因的一脉相承，筑家
品质的迭代升级之外，还有两个十分显著的特
点：其一，均以亲水为特色；其二，均择址北龙湖。

上善若水，水利万物；厚德载物，境由心
生。从“善水”“珑湖”“珑水”的案名上便可窥
探，在正商已开发的上境系项目近乎严苛的择
址标准中，亲水是必要条件之一。其中，善水
上境位于东风渠熊儿河双河交汇之处，河景逶
迤；珑湖上境位于西运河东侧，北望龙湖；珑水
上境则与龙湖水域仅隔北三环而望，同时邻近
东运河，8400亩龙湖水域推窗见湖，770亩东
运河公园绿意摇曳，水光潋滟，草木葱俊，湖光
秀色，美不胜收。

“阅古览今，大凡名流雅士均择水而居，从
纽约长岛、悉尼双水湾到香港浅水湾、上海外
滩，城市湾区处的名门宅地数不胜数。”对于正
商上境系产品的亲水特色，沈万阳告诉记者，

“正商上境系产品谨慎又果断地选择每一处人
居绝佳之所，不负高端人居期待。”

那么，为什么一定是北龙湖呢？
几乎每座大都会都拥有这样的城市地标

和城市名片，纽约的华尔街、上海的陆家嘴、香
港的浅水湾、深圳的前海……它们往往成为一
座城市的代称，成为一座城市的象征。

在郑州，如果将郑东新区比作郑州的王
冠，郑东如意湖畔的CBD与龙湖副CBD，则像
镶嵌在王冠上的两颗璀璨明珠，熠熠生辉，而
龙湖区域的高端居住片区，以其建设用地的稀
缺性和不可再生性，先做规划再进行开发的国
际化前瞻性建设理念，郑州乃至中原高端、菁

英人群的聚集，当之无愧地成为郑州真正意义

上的首善之处。近年来，北龙湖区域既有本土

房企抢滩登陆，又有外来房企逐鹿其间，强者

如林，豪杰啸聚。

在北龙湖南部住宅片区，“三限”是其鲜明

特点，即限高、限容积率、限建筑形态。根据区

域位置，北龙湖之“限”分为三个梯队：正商善

水上境、恒大悦龙台、亚新茉莉公馆三个项目

同属一个梯队，限高80米，限容积率2.49；正商

珑水上境与金茂府、融创中原壹号院、正弘瓴、

建业海马九如府等项目同属一个梯队，限高24

米，限容积率 1.7；正商珑湖上境则与碧桂园御

府、中建柒号院等项目同属一个梯队，限高 18
米，限容积率 1.5。而限建筑形态指的是这片
区域住宅项目的建筑形态、景观风格均限定为

中式、新中式、亚洲、新亚洲风格，彰显中华文
化内涵。

“三限”注定北龙湖区域的居住品质处于
郑州金字塔的塔尖，住宅数量也是凤毛麟角，
相当于三亚的热带海岸线。据悉，中国的海岸
线人均不足１厘米，三亚的热带海岸线更是海
岸线中的劳斯莱斯，是不可多得的奢侈品。据

沈万阳介绍，整个北龙湖以南的居住片区目前

地块所剩无几，按照每个项目 500套左右的住

宅供应计算，整个北龙湖区域的南岸，能够提

供的住宅数量与庞大的购房群体落差极大，因

此，每套房子都堪称郑州住宅市场中的奢侈

品，错过即无，这种情形与珠海的横琴新区极

为相似。珠海横琴与澳门毗邻，又是自贸区的

一部分，但是规划的住宅仅两万多套，房源稀

缺，价格一路走高，购房者仍争相购买。

于是，正商上境系便与北龙湖结下了不解
之缘，作为河南本土房地产开发企业的领军
者，正商亦成为北龙湖土地迄今为止当之无愧
的最大赢家——善水上境、珑湖上境、珑水上
境三盘鼎立，盘盘经典。很难说是北龙湖选择
了正商，还是正商选择了北龙湖，但毫无疑问，
正商为北龙湖的璀璨增添了耀眼之光，北龙湖
亦成就了正商高端筑家的情怀与理想。

我们常说，一生二，二生
三，三生万物，三阳开泰、三足鼎
立、三位一体、三生有幸，还有传
为佳话的大禹治水“三过家门而
不入”，文学创作有“三部曲”，于
是观之，“三”代表“多”。

在风起云涌、风生水起、
风头正劲的郑州北龙湖区域，
有这样一家深耕郑州、植根郑
州、连年践行高品质建设的郑
州本土房地产企业，2016 年
开年之际在该区域拔得头筹，
斩获地块落子其间，“长子”善
水上境呱呱坠地；2017年，这
家企业在该区域花开二度，

“次子”珑湖上境接踵而至；今
年春夏，“三子”珑水上境翩然
降临，至此，三盘同开，三子及
第，三“境”归心。众所周知，
这家本土房地产的领军企业
就是正商集团（以下简称：正
商），正商不仅在全国 8 城布
局 80 余盘，而且成为北龙湖
这一郑州寸土寸金、不可复
制、无可比拟的价值高地中坐
拥三宗地块、三个项目的开发
企业。

每座城市都有属于这座
城市的地标，每座城市都有属
于这座城市的“地王”，如同纽
约的长岛、洛杉矶的比弗利、
香港的浅水湾、上海的陆家
嘴、深圳的前海、广州的海心
沙，一如郑州的北龙湖。城市
的“地王”地段，需要有城市地
标与之匹配，如今，北龙湖区域
群雄并起，华宅争艳。作为举
正商 24年厚积、在正商开发历
程中具有里程碑意义的集大成
之作、高品质建设的代表之作，
善水上境、珑湖上境、珑水上境
业已成为定义正商高端品质的
上境系范本，代表着正商高品
质建设中住宅项目的最高品
质。

《“正正”日上·党报看正商》系列报道之二十三

三“境”归心 万象藏“珑”
——正商“上境系”善水上境、珑湖上境、珑水上境览胜

本报记者 刘文良 龙雨晴

正商“三部曲”三载三“上境”

“何意欲归山，道高由境胜。”“结庐在人
境，而无车马喧。”“人间与世远，鸟语知境静。”

“境”之一字，意蕴丰厚，余味绵长。择上善之
人，居上境之所，给人一种泊岸、泊心、泊家的
诗意栖居之感。

2016 年，正商二十余年匠心筑家的集大
成之作——善水上境与北龙湖“金风玉露一相
逢，便胜却人间无数”，成为其高品质建设的标
杆项目，收获惊艳目光无数。在许多人认为善
水上境是“会当凌绝顶”“凌寒独自开”的“孤
本”之时，正商却凭借其二十余年的深厚开发
积淀和近年来在标准化建设上苦练的“内功”，
将大获成功、广受赞誉的善水上境作为上境系
的“蓝本”，在保留其基因和血统的基础上，打
造了升级版的珑湖上境和珑水上境，使其成为
正商TOP系即上境系的三部作品。

2017年，正商珑湖上境踏浪而来，无论从

地段还是品质都堪称善水上境的升级之作，甫
一面世即备受关注，引发观者如堵。

2018年，正商珑水上境乘胜出击，续写传
奇，以上境系高端品质定位和居高的性价比备
受市场期待，为北龙湖置业者再次点燃了希望
之光。

一座北龙湖，三境筑传奇。业内已经有人
多次提及，“正商北龙湖、北龙湖正商”已经成
为现象级的一个存在。而历经三年高端住宅
开发经验的沉淀，在三盘相继落地北龙湖之
后，正商的高端产品线——上境系已然成形，
并成为中原高端住宅市场的样板，引来业内参
观者络绎不绝。

现如今，中国地产 30强齐聚郑州，郑州进
入真正意义上的“逐鹿中原”时代，尤在北龙湖
区域，硝烟弥漫，旌旗猎猎，名企荟萃，各显神
通。当各家外来和本土实力企业角逐这一区
域，纷纷以在此区域刷存在感为荣的当下郑州
房地产市场，似乎是谈笑间，正商游刃有余，三

盘落地，掷地有声。
24载正商，以 8城 80余盘的恢弘足迹，成

为品质生活的创造者与城镇化建设的领军者，
虽然开发足迹遍及北京、海南文昌、山东青岛
和省内部分城市，但是正商总部设在郑州不
变，郑州是正商的主战场和战略高地不变，正
商品质生活到永远的企业使命不变，正商高品
质建设战略不变。“为什么我的眼里常含泪
水？因为我对这土地爱得深沉……”艾青的这
一诗句，正商董事长张敬国经常吟诵，这是绿
叶对根的情意。

“城市的高净值人群希望在北龙湖有一套
房子，就像房地产开发企业想在这片区域刷存在
感一样，但北龙湖的房价让众多购房者望而却
步，让许多人望尘莫及。”正商珑水上境策划沈万
阳告诉记者，“正商的珑湖上境、珑水上境特别设
计了 142平方米的四房户型，成为入住这一区域
的入门级产品，让渴望入住这一区域的购房者

‘蹦一蹦就能够得着’他们的北龙湖梦。”

内行看门道 业内都说好

在记者对多位北龙湖置业者进行采访之时发现，正商
的上境系产品不仅是许多中原高净值人群置业北龙湖的首
选，更被诸多业内人士推崇，成为不少地产同业的置业首
选。这也是珑湖上境迅速清盘的原因之一，而今，他们又将
目光汇聚于珑水上境，摩拳擦掌，蓄势待发。俗话说：“外行
看热闹，内行看门道。”业内人士说好，才是真的好。

采访中，记者了解到，虽然珑水上境还是“千呼万唤始出来，
犹抱琵琶半遮面”，未完全揭开神秘面纱，但从善水上境和珑湖
上境的成品住宅高品质深受追捧来看，便可“窥一斑而见全豹”。

一年多前，在记者参观正商善水上境的样板间时，曾为
其成品装修所选取的国际一线品牌惊叹不已，满屋的国际
品牌，琳琅满目，宛如置身“万国博物馆”。采访中，记者了
解到，去年全国销售马桶中的劳斯莱斯——劳芬马桶 1.2万
个，其中多用于样板间展示和卖场展示，而正商一家就订购
了 3000个，足见正商建筑高品质、配套高品质之匠心、之用
心、之极致。

“青，出于蓝，而胜于蓝；冰，水为之，而寒于水。”在成品
装修品牌追求已近极致的情况下，正商珑湖上境以同品牌
更高端的产品选择，成为善水上境名副其实的“升级版”。
在装修标准与内容上，珑湖上境对标国内乃至国际一线城
市高端人群的生活标准，并基于对中原精英生活习惯的精
研，配置五芯正装（健康芯、智能芯、安全芯、品质芯、人文
芯）、四大科技（中央空调、新风系统、地暖户控、净化系统）、
五大智能家居（灯光智能控制、电动窗帘控制、智能插座、控
制主机、入户门一键关灯）。

据正商技术部相关负责人介绍说，正商珑水上境在规
划理念上将超越善水上境，比肩珑湖上境。此外，正商珑水
上境依据城市高端住宅发展趋势，从生态、科技、建筑、医
护、配套、户型六大生活方面出发，规划打造中原地区真正
意义上的健康住宅，让购房者能住有所居、颐养身心。

好户型是每个购房者心中的“白月光”。在户型的设计
上，正商坚信：实践是检验真理的唯一标准。因此，在房地产
市场各类户型“乱花渐欲迷人眼”之时，正商珑水上境的户型
沿用了珑湖上境经过市场检验，广受认可的两种户型：142平
方米四室两厅三卫户型成为人们置业北龙湖的“最低门槛”；
177/183平方米四室两厅三卫户型宽阔舒适，升级人居体验。

“品质生活到永远”于正商而言，不止是一句口号，而是
每一个正商人心中的信念与方向。于是，正商之品质升级
永不止步，没有最好，只有更好；于是，善水之外，更有珑湖，
珑湖之外，更有珑水……真可谓山外有山、楼外有楼，只有
正商才能超越正商。我们有理由相信并期待，在未来，正商
会开发出更多更好的上境系作品，给中原人居品质的提升
带来更多惊喜与奇迹。

正商珑水上境效果图


