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对于女性购房者而言，“家”不仅仅是一

处居所，更是让人安心的港湾，是一种对生活

方式的追求。业内人士普遍认为，女性在购

房时感性因素占比较大，需多些理性，避免盲

目。那么女性购房应该注意些什么？

新婚置业族：配套是首选

新婚或者即将结婚的女性购房者多是工
作不久的年轻人，她们往往会选择生活配套
完善、交通便利的房源。

即将步入婚姻殿堂的齐女士：我和男朋
友都在东区上班，想就近买一套价格适中的
两房或者三房，最重要的是要在学校附近，小
区环境要好，以后可以同时照顾到老人和小

孩。除此之外，我更希望房子周边拥有大
型购物超市、商场、公园等配套设施。

都说女人能顶半边天，如
今，这“半边天”在购房中的力量
也愈发凸显。据《2018 年城市
居住报告》统计数据显示，无论
在一线城市还是二线城市，女性
购房者占比都呈增加态势。

不仅如此，在购房行为决
定权上，女性主导地位越来越
明显。有调查数据显示，在以
家庭为单位的购房群体中，女
性决定权占 65%以上，近 30%
的女性在购房上提供了参考意
见。此外，有独立住房的女性
比例正在逐年提升，超过 70%
的女性受访者认为，需要独立
买房，部分女性受访者表示，新
时代女性更能从独立住房中获
得幸福感。

2018年也有市场研究数据
表明，越来越多加入“购房大
军”的女性为刚需置业，且以购
买小户型为主，她们需要享受
独立空间带来的自由生活。改
善性需求中，80后一直处于主
力地位，因为她们正处于买房
和换房的高峰期，多数会为了
提高居住舒适度或孩子教育而
选择更大面积的房子或者教育
资源较好的房子。

在我市走访中记者发现，
女性已成为房地产市场的中坚
力量，她们悄然化身家庭房产
投资的决策人和执行人。“我们
楼盘从年前到现在签的单子
中 ，一 大 半 的 户 主 名 都 是 女
性。”郑东新区一家楼盘的销售

顾问告诉记者，“大部
分女性追求稳定，对
拥有住房、有一个稳
定的家期望较高，从
主观上容易把‘家’和

‘房’联系在一起。随
着女性经济实力和社
会地位的提高，无论是个人还
是家庭买房，女性往往起到决
定性的作用。”

我市一家房地产开发企业
的负责人张女士认为，目前楼
盘销售已进入“她”时代。“这跟
女性经济收入、社会地位、家庭
地位的提高和独立分不开。”张
女士发现，不仅是房产，包括汽
车、大型家用电器等物件的购
置，很多都是女主人说了算。

“折茎聊可佩，入室自

成芳”。女人魅力若花，或

高雅、或芬芳、或绚丽，时常

被大家赞颂。生活中，她们

宛如春风化雨，润物无声、

沁人心脾；职场中，他们又

似铿锵玫瑰，风姿绰约、巾

帼不让须眉。

从“女人能顶半边天”

到“女性决策影响市场”，女

性群体逐渐崛起，受到各行

业的重视。置业、购物、投

资、理财，生活中她无所不

能，工作中她果敢坚毅。妇

女节即将来临，本报特别推

出专题策划报道，展示新时

代女性的消费之道、生活之

道。

花开三月花开三月
““她她””自成芳自成芳

随着时代的发展，女性的经济实力和社会地位都有了明显提高，在购房置

业中扮演的角色也越来越重要。于家庭而言，女性是家庭购房的积极主张者

和推动者；于个人而言，单身女性购房再也不是稀罕事，她们越来越倾向于自

己拥有一套独立住房。在业内人士看来，对女性而言，房子不仅仅是一处不动

产，更是生活方式的最大体现，因此，女性购房时更容易被感性因素所打动，但

也需保持适当理性。

姿态

地产“她”力量 美丽正绽放

正 商 集 团 副 总 裁 郭
伟：“初心不变，持之以恒，
努力进取。”

作为一名地产行业的女
性管理者，郭伟在这一领域从
业 15 年来持之以恒，努力进
取。“女性对建筑美学的人文
规划设计，更加注重对客户接
触点、敏感点和舒适度的人文
关怀，对居住品质和美好生活
的体验，有着更加清晰、细腻、
透 彻 的 情 感 把 握 和 体 会 认
知。”郭伟说。

河南亚星置业集团有限
公司副总裁段炤利：“在‘打怪
升级’的路上感受美好。”

段炤利初入地产圈时还
是一名行政人员，面对全新的
调整，她曾犹豫徘徊。“事实证
明，勇敢跨出的那一步，为我
打开了通往另一个世界的奇
妙大门，让我遇见了另一个美
好的自己。”段炤利说，“这好
比打怪升级，一路披荆斩棘，
成功那一刻的美好，只有经历
过的人才会懂。我始终全力

以赴，在地产营销这条路上披
星戴月，孜孜以求，并为能拼
搏在这座日新月异的城市而
感到自豪与满足。”

碧桂园河南区域营销
三部总经理杨同飞：“楼市
变迁烙印着女性地产人所
付出的每一份努力。”

2013年加入碧桂园，从一
名基层员工到区域营销负责
人，不足6年的时间，杨同飞见
证了碧桂园集团河南区域从 0
到 17 城 100 余盘的飞跃。她
说：“对于客户，我会用最真诚
的服务和最好的产品去赢得
信赖；对于合作伙伴，我会在
阳光企业的价值观下，开诚布
公，透明处事，实现互利共赢；
对于家庭，我怀着感恩的心，
为家人赢得更好的生活。建
筑如生命般呼吸，记录着中原
大地的时代变迁，而这变迁之
中，也烙印着女性地产人所付
出的每一份力量。”

新合鑫集团董事长助
理魏琳琳：“建筑因女性变

得柔美动人。”

在魏琳琳看来，从事地产

行业的女性，更多了几分与美

好结缘的机会。“当钢筋水泥

在细腻温婉中化为凝固的建

筑乐符，当城市在努力与推动

下变得灵动飞扬，这个城市也

会因为女性的参与而多几分

柔美与风情。”

泉舜置业公司副总经
理张芝：“用心连接每个家
的幸福。”

张芝已经进入地产行业

十几年了。有人曾问她，为何

要干这一行？“旁人眼中的累，

我却觉得这是我应该做的事

业。经由房子，连接一个又一

个家庭的幸福，这就是一种沉

淀、快乐与修行。”张芝说，“我

们建房子，是为了给大众提供

一个更好的家，这是一件非常

有意义和价值的事情。”因此，

每一天面对市场，面对客户，
张芝都在思索如何能够做得
更好，思索如何能把更美好的
生活方式带给业主和客户。

之选

多一点理性
少一点冲动

女性在买房
前要具备一定的
购房常识，如购房
的流程、法律法
规、贷款如何办理
按揭等。此外，还
要了解房屋所有
权是否真实、完
整、可靠，在与卖
方签署合同时最
好清楚标明各方
的责任与义务，避
免发生纠纷。

女性购房较挑剔、追
求完美，但需注意产品、地
段、配套、环境、交通不可
能十全十美，要有所取舍。

例如一些项目虽距离
市中心较远，但若教育和
医疗配备齐全，交通便利，
也能给老人和孩子带来较
好的生活环境。

一般而言，女
性在买房时对细节
的考量较为仔细。
但房地产作为大额
重要商品，购买时
还需更加仔细、谨
慎。开发商有无开
发资质、五证是否
齐全、后期物业如何等这些问题都得考虑。

购买现房或者二手房的女性，应对房屋
的细节仔细检查，如户型是否实用，管线走向
是否安全、合理，天花板有无漏水的痕迹，屋
内水、电、煤等设施是否完好等。

此外，购房者应事先询问小区的保安水
平、物业管理费及收费标准如何；审查所购买
的房屋有没有亏欠物业管理、水、电、气等费
用问题。

看清细节

切忌盲目

女性购房切忌盲目、冲动，购
房前一定要想好是否真的需要。

首先，购房时要客观评估家
庭收入支出状况，避免过多负债；
其次，需理性考虑宏观经济环境，
从家庭需求和家庭理财角度出
发，避免盲目跟风式购买。此外，
女性不要由于“价格优惠”而冲动
买房，也不能只重细节忽视全
面。需充分考虑房屋位置、品质、
房型等客观条件与本身需求的符
合程度。

有所取舍

储备知识

单身奋斗族：偏爱小户型

在职场打拼的单身女性，她们买房的原因更
多出于财富保值、心理安全。因此，大多数“单身
奋斗族”较青睐中小户型。许多这个阶段的女性
购房者，投资意识也比较强烈。

90后购房者小陆：去年年底刚签订了购房
合同。当拥有了一套属于自己的房子时，幸福感
和安全感都油然而生。女性还是憧憬能有自己
的房子，哪怕很小的一间。买房之前我就想好
了，房子不需要太大，小户型不仅可自住，以后

还能转租，转手也比较方便。购房时主要
考虑总价低，月供压力小。

成熟换房族：注重舒适度

随着财富的累积，女性在购房时开始希
望改善居住条件，楼盘的品牌、品质、居住舒
适度等往往成为她们重点考虑的要素。

二次置业的黄女士：现在换房我首要看
的就是衣帽间，大的衣帽间能让我感觉生活
质量提升不少。此外，厨房的布局、卧室和
客厅的采光、屋内收纳空间是否合理等都是

我重点考量的方向。还有小区环境
一定要好，这样家人住起来更舒适。

理想型住房
她们怎么看
女性在房地产市场扮演着重

要的角色，她们心目中的理想型

住房到底是什么样子的呢？记者

发现，不同年龄段的女性对住

房有着不同的需求。

在激烈的职场竞争中，女性靠奋斗赢得了尊重，凭实力争取了地

位。她们用女人的感性与浪漫，细腻与激情，梦想与执著，正浸染、改

变着整个地产行业。

在置业“她”时代影响下，房
地产营销方式也悄然发生改变。

在多家楼盘的营销中心记
者发现，对于女性关注的生活
细节，样板间里大都展示得非
常全面，大到衣帽间的打造、卫
生间干湿分离的设计、厨房空
间的布置，小到家具的选择、壁
纸的颜色、小饰品的摆放，都力
求吸引女性购房者的目光。即
便是一些小户型，也是“麻雀虽
小，五脏俱全”，梳妆台、大衣
柜、舒适的烹饪空间、实用的储
物空间，甚至连女人放置靴子
的鞋柜都设计得别出心裁。此

外，很多楼盘还特别注重对未
来生活空间的营造，在情感和
服务方面打动女性购房者。刚
刚买下一套 120平方米住宅的
许女士就对自己房子的大阳台
非常满意：“看了样板间之后就
觉得这个阳台真大，交通、配套
等其他条件也都差不多，所以
直接就定下了。”此外，如融创
中原壹号院半开放式厨房设
计，正商善水上境楼梯间的隐
形收纳空间，万科、绿地等房企
对收纳系统、玄关柜等方面的
精研设计都颇受女性购房者青
睐。

“大部分女性购房时偏感
性，容易被售楼处现场展示、实
体样板间所呈现的生活方式或
物业服务中一些小细节打动。”
有着多年房地产销售经验的吴
先生说，“对于购房者而言，一
方面整个项目所呈现的感性细
节的确非常重要，如样板间的
空间利用、生活场景展示、社区
文化的呈现、物业服务等，这些
是真正影响入住后日常生活品
质的重要部分；另一方面女性
也需要更理性一些，对整个项
目的品质，对包括交通、未来的
服务有更综合的判断。”

购房选择中，你更在意哪
些要素？面对这样的问题，女
性购房者的答案五花八门，有
的关注衣帽间大小，有的在意
厨房空间布局的合理性，有的
看重家里的收纳空间，有的希
望居所周边能有优美的环境，
有的则要求周边医疗、教育等
配套便利齐全……

在张女士看来，不同于男
性购房者，女性对房子的考虑
更为细致、周到，也更挑剔。“在
为家庭购置房产行为中，女性

的发言权可能会更多一点。女
性特有的感性和细腻使得她们
对房产的选择更敏感，女性在
购置房产时考虑的不只是夫妻
双方，还会考虑孩子、老人，她
们的考虑更细节化，也更切合
家庭的需要。”

走访中，记者也发现，女性
在选择购房时，一方面有着令
人吃惊的分析能力，对房子的
位置、交通、朝向、布局等情况
摸得一清二楚；另一方面又显
示出特有的细腻和审美观，容

易被细节打动。业内人士认
为，女性购房者有“三心”：热
心、耐心和决心。“女性对于购
房有着天然的热情，尤其是结
婚后，无论自住还是投资购房
都很热心。在选房中，女性表
现出更多耐心，购房时会不厌
其烦地就价格、地段、户型、配
套、景观、物业等方面多作比
较，以求买到满意的房子。一
旦有中意的房子，女性购房者
往往当机立断，表现出更加优
于男性的决断力。”

购房决策 她的作用很关键

生活细节 更能打动她的心

营销方式 正在因她而改变
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