
!

月
"#

日! 一年一度的世界服装

盛会"""中国国际服装服饰博览会

#

$%&$

$ 在中国国际展览中心隆重上

演% 据介绍! 本次会展吸引了来自美

国&意大利&法国&德国等二十余个国

家和地区的千余个品牌前来参展%

年轻活力 高邦炫亮
!"#!

生活在每个时尚之都的人们在街
头都有极其个性化的服装风格! 拥有
着各不相同的穿衣文化" 在这个充满
青春活力的舞台上! 高邦服饰集团今
年携纽约街头的时尚风再次炫亮
$%&$

" 其
'(()

春夏男女装 #年轻活
力$秀将高调亮剑!韩国知名服装设计
师 !狠抓 #设计创新关 $和 #面料创新
关$!上千款色彩明亮%洋溢着优雅%经
典和时尚气息的

*

恤%衬衫%毛衫%茄
克%牛仔%外套%羽绒服%裙类%裤类%配
饰等!以&青春%缤纷%动感$的风格!带
你提前进入今年春夏充满年轻活力 %

充满流行时尚的&纽约街头$' 高邦凭
借十余年沉淀!厚积薄发!以&纽约街
头$的设计风格为剑!高调炫亮

$%&$

!

在今年春夏成了极为引人注目的焦
点! 潇洒不羁和华丽复古的配合 !朋
克%摇滚等各种风格的混合!多元化的
服装元素将米兰%伦敦%东京%上海和
好莱坞的街头装点得非常出彩"

纽约街头女性很喜欢穿那些带有
细密几何图形和碎花图案的衣服 !高
邦纽约街头风格的春季款色彩明亮 !

运动元素的渗入!一种轻松%随意感扑
面而来!几何形裁剪的运用!简单中又
具有细节" 夏季款彰显个性! 流行复
古! 通过大面积的印花处理的拉丁风
情! 加上强烈的夏天味道的配饰的搭
配!缓解了酷热下心情的浮躁!充分体
现了设计师的时尚人性化理念"

采撷战果 铿锵梦舒雅

连续三届参加
$%&$

的著名女裤
品牌梦舒雅携

+(()

四大系列新品登陆!

再展中国女裤领军品牌卓然风采" &行走
中的美丽$!是品牌传播核心" 回顾两年
前的

$%&$

!一向以知性%文雅%大气风
格闻名的梦舒雅!紧紧把握国际流行趋
势! 突破性的展示了其对时尚的敏锐!

以行业发言人的姿态发布了流行趋势!

其一次次脱鞘出剑!都赢得无数赞叹"

有记者评论!&梦舒雅将其独特魅
力与现代女人个性完美结合! 呈现出
了新鲜浪漫%富于变幻的时尚本色!代
表了该服装系列品牌的最高设计水
准" 无论是主题上从&冉$到&舞$的改
变还是品质上从&专$到&精$的升华!

都让时尚界领略到了行业日新月异的
巨大变化和蓬勃生机" $

孙 朋

时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时时尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚尚看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看看台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台台

消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消消费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费费播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播播报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报报

$
"
%
&
'
$
"
(
)
*
+
#
,
-

中原商情
商都卖场

./

版

# 0

家电
.1

版

理财生活
.2

版

金融资讯
.3

版

.1版

!""# !"#$%&

'()*+,

.2版 .3版

-./0

12345678

9:;<2=>?

@ABC8DE

!"

!""#

年
$

月
!$

日 星期五

统筹 赵顺利 编辑 陈 茜
电话!

%#%&&'(# %#%&&!%%

)*+,-./0012345'!%678+

本报讯 近日!郑州市金水区
)#((

多名学生家长!同时收
到了这样的短信(&花园路修路! 为减轻周围道路交通压力!请
不要在学校附近停放车辆)$这是学校为了配合交巡警工作!通
过校信通系统!给家长发送的温馨提示短信"

郑州八中政教处张主任说!发送该信息后!学校周围的交
通情况有明显改善" 现场值勤的交警告诉记者!花园路半封闭
施工后!大量车辆分流到文化路%经三路%经五路等路段!一到
学生放学时间!学校门口就特别拥堵" 一条简单的提示短信!

有效地缓解了学校周围交通堵塞的不便情况! 是校信通帮了
大忙" 学生家长闫先生说!他的女儿在八中读书!他很支持学
校的做法!道路通畅!对大伙都有好处"

作为教育行业应用的信息化产品!校信通系统在学校教育
工作中正发挥着越来越重要的作用"一方面为学校提供高效的
校务信息管理平台!为老师%家长%学生提供便捷的沟通渠道和
学习交流空间!另一方面还为老师%家长和学生提供专业而丰
富的教育资讯和教学资源"

校信通自
+((!

年推出以来!在短短的四年时间内!用户
总数已达

"+(

万" 郑州已开通
")(

所学校!有
"!

万名家长用
户依赖校信通辅助家庭教育工作" 利用手机召开家长会%通过
短信渠道进行家访% 依托日常的手机短信进行孩子的感恩教
育和家长学校的课程培训**校信通给现代教育模式的创新
提供了广阔的舞台! 用户的创新应用也给校信通注入了新的
价值内涵)

+李红霞,

FGHIJKL

围绕&男性消费首选店!礼品百货第一家$

这一目标!

+((,

年下半年! 紫荆山百货针对前
期存在的调整布局不合理性-结构偏差性等方
面进行改进%完善和提高!以品牌结构调整为
主线! 以国际品牌服饰引进和女装% 休闲%针
织%床品布局结构调整为主攻方向!在名优品
牌%独有品牌%新品牌的引进上下功夫!通过品
牌结构和布局结构两块调整!达到形象效益的
结合统一!使商场&礼品百货!尊贵消费$的经
营定位得以凸显) 如今的紫荆山百货环境全面
升级!企业面貌焕然一新!楼外广场环境优雅!

大厅内商品赏心悦目!经典时尚的企业新形象
矗立在广大消费者面前)

在布局做精做细的同时!围绕主题经营定
位!优化商品品牌结构!进一步提高商品档次
和经营品位!以此不断制造出新的消费热点和
市场卖点)

+((,

年!紫荆山百货公司新引进品
牌

-"

个!

")"))

个品种! 淘汰品牌
.,

个!

#/)(

个品种!较
+((.

年同期品牌引进数量%质量均
有大幅攀升!丰富了企业的品牌经营!使大楼
品牌形象品牌档次焕然一新) 公司还持续开发
&源头商品$!加大引进地区总经销总代理尤其
是国际品牌的总经销总代理的力度!以抢占上
游流通环节!提升企业抗竞争能力和可持续发

展能力!并利用原有和新代理的名品!积极向
上游领域和二级地市拓展市场!先后成功进驻
正弘%裕达等名店和省内多个地市!提升销售
额度近千万)

MKNOPQR

为了更好地适应激烈的市场竞争
0

紫荆山百
货公司认真分析市场

0

审时度势
0

提出了三个转变)

首先
0

改变了以往搞营销主要放在搞活
动上的现场营销

0

为吸引培育目标消费群体!

成立客户服务中心!实施会员工程!目前已发
展会员

'!1((

多名! 实行会员节日活动期间
双倍积分%积分返礼活动!培育了一大批忠诚
顾客)

其次
0

从以前的重商品品牌到如今的重员
工服务品牌

0

把培育服务品牌作为提升企业核
心竞争力的重要举措)

再次
0

通过购物环境的改变
0

展示企业形象
0

招徕顾客) 着力营造温馨舒适的购物环境!为
扩建紫百大门!该公司通过报纸广告征集优秀
方案!扩建后的楼体外观美观大方!恢弘大气!

充分表现紫百蒸蒸日上的磅礴气势)

+((,

年德国世界杯期间!紫荆山百货携手
!+

个国际知名品牌举办&激情世界杯 品牌
23

赛$营销活动!得到众多消费者好评) 特别是圣

诞节推出的&平安夜宴黄金家!畅享圣诞连环
礼$活动!让平安夜活动达到高潮) 楼内名品折
扣!会员独享赠礼!现金百变%升值风暴三大活
动吸引顾客早早排起长龙!无论人气%销售%效
益都在郑州商界笑傲群雄)

同时!紫荆山百货假日文化广场开展得如
火如荼!成为文化营销的亮点!该公司先后与
金水区委宣传部%郑州市人民路办事处%省文
化厅幼儿园等联合举办了&迎新春群众武术展
演$%&戏迷见面会$%&舞动春风内衣秀$%&运动
休闲推广秀$%&欢乐儿童文艺汇演$等活动!文
化广场已成为郑州都市文化的一大景观和企
业%社区宣传精神文明的重要阵地)

作为一家国有商业企业!虽然经营还是在
艰难拼搏!但紫荆山百货公司没忘记自己的社
会责任!营销活动中始终坚持把社会公益活动
放在重要地位)

'4(,

年!该公司在继续捐助郑
州大学%河南中医学院

+(

名大学生完成学业的
基础上!先后开展了送货下乡活动%捐助患病
员工活动%捐赠

+-

名被拐卖儿童活动及其他一
系列公益活动) 去年

!

月
5+

日!紫荆山百货公
司总经理%党委书记张根湘向全市发出共铸诚
信倡议书(共铸诚信郑州!构建和谐社会) 赢得
社会各界的好评)

据悉!为庆祝生日典礼!紫荆山百货公司
将推出一系列的优惠酬宾活动)

!

月
"#

日! 国家统计局中国行
业企业信息中心联合举办了&全国市
场销量领先品牌信息发布会$! 从发
布会上公布的数据显示! 经过

"(

多
年的高速发展!中国乳业已经诞生首
个 &三冠王$! 品牌估值超过

"#(

亿
元%被誉为&最有价值民族品牌$之一
的内蒙古蒙牛乳业集团不仅再度蝉
联液态奶全国销量冠军!在冰淇淋市
场上也二度夺魁! 而

+((!

年才进入
市场的蒙牛酸奶!也首次登上了销量
冠军宝座) 在这样的行业领袖领导
下!年轻的民族乳业已经在中国市场
全面占据主导地位)

每年一度的&全国市场销量领先
品牌信息发布会$所公布的数据以其
全面性和权威性一直受到社会各界
的关注! 被誉为中国市场的 &晴雨
表$) 今年发布的数据显示!

+((,

年
我国消费市场品牌集中度进一步提
高!六成以上的市场购买力投向了海
尔%蒙牛等名优品牌.同时!民族品牌
在各个市场领域的竞争力持续提升!

在全国八十余种消费品销量前十位
品牌的份额构成中!国产品牌的比重
高达

,+6,"7

! 成为我国居民消费的
主流)

在国内乳品市场!民族品牌更将
国际同行彻底边缘化!在涉及乳业的
四项调查中! 夺冠的均为国产品牌)

一数据表明!目前在中国!消费者每
喝

!

杯奶! 其中就有
/

杯是蒙牛牛
奶) 与此同时!民族乳业品牌也开始

向国际市场发起冲击)资深乳业专家
指出!随着乳业发展日趋成熟和多元
化! 民族乳品企业应该加强自主创
新!打造优质产品!同时积极推动普
及公众饮奶工作!以保持行业及企业
的快速成长)

报告指出!

'44,

年中国乳品市场
打起了&细菌战$!乳品企业纷纷通过
添加菌种的方式!推动乳品功能研发
升级!然而易混淆-易模仿等特点使
得此类产品在市场上较为混乱!令消
费者在挑选时难辨真假) 与此同时!

乳业巨头则着力加强自主创新的多
元化和差异化!

'44,

年底! 蒙牛与全
球最大的酸奶制造企业法国达能成
立合资公司!共同引入全球最先进的
酸奶技术!进一步提升民族乳业的核
心竞争力) &创新更要避免扁平化和
同质化!$ 一位资深乳业专家告诉记
者!乳业的&细菌战$攻略表明!只要
敢于创新-脚踏实地-长期投入!中国
乳业也能在日益激烈的市场竞争中
创造属于自己的独特优势)

从此次公布的数据和研究报告
来看 !

'44,

年品牌集中度进一步提
升!表明品牌已经逐渐成为主导我国
消费者意愿的重要因素)在乳业销售
收入前十位的企业!占据了全国规模
以上企业销售收入的

.,6,8

! 企业的
品牌战略!已经成为继产品质量之后
最关键的决胜武器) 行业专家表示!

品牌形象除了靠产品搭建!还需要以
社会责任感增加美誉)

张裕推行综合质量等级划分

与国际接轨

日前记者在市场发现! 葡萄酒的
质量标识仍然五花八门! 消费者如何
挑选品质有保障同时又真正适合自己
的产品!始终是一个难题) 葡萄酒的领
军企业张裕的总工程师李记明博士表
示该问题正逐步得到解决! 目前在市
面上几乎所有张裕主流产品均已清晰
标上等级名称(&大师级$-&珍藏级$-

&特选级$及&优选级$) 该分级标准以
质量为核心!从葡萄园区-葡萄原料-

酿造工艺-橡木桶陈酿-调配-瓶储六
方面综合评定! 大部分消费者已能针
对自己的消费需求选购恰当级别的产
品)

张裕公司总经理周洪江表示将继
续推行综合分级标准! 实现与国际接
轨) 据了解!欧洲对葡萄酒进口的标准
相当严格! 必须推行与国际接轨的分
级!否则难以获得国际认可) 目前!张
裕在欧洲销售的葡萄酒甚至能卖到

!4

欧元左右! 这实际上表明其高品质已
受到欧洲认可)

据悉! 推出综合等级标准只是张
裕在

+44,

年展开的全面国际化的关
键举措之一) 从整体上看! 张裕

+44,

年的国际化业绩堪称辉煌! 其销售总
额及利润额增幅均达

+48

以上! 皆位
居国内第一!连续

55

年蝉联葡萄酒业
销量之首) 根据最新统计数据显示!张
裕在

+44,

年位列全球第
59

位 !在
+44.

年张裕全球排名第
+4

位!仅用了
一年时间就飞跃了

,

位)

丽 丽

!"#$%&"'()*+,-

国家统计局盘点国内市场
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相对于其他家电产品来说! 洗衣机
行业应该算是处在一个相对平稳的发展
环境中!可以被看作是较为成熟的产业)

中国洗衣机行业持续稳定发展!行
业出口依然保持迅猛增长态势) 国家统
计局数据显示!

+44,

年
5:54

月!洗衣机
产量已经达到

+.-5

万台! 出口
-+-

万
台! 与

+44.

年同期相比! 分别增长了
596+8

和
+96+8

) 国内传统洗衣机品牌海
尔-小天鹅-荣事达立足本土市场!稳居
销售量前三位)

资本整合是近年来家电行业的一
大特点!洗衣机市场不可避免!首先是

*$;

全力进军洗衣机等白电产品领域)

滚筒洗衣机作为洗衣机的高端产品!丰
富了消费者的选择!带动了国内洗衣机
产业的发展!零售量占有率呈现出不断
增长的态势) 与此同时!波轮式全自动
洗衣机产品技术成熟!市场销售体系不
断完善!在整体洗衣机市场零售量份额
占有率最高) 中怡康时代市场研究公司
的监测数据显示!截至

+44,

年
-

月!波
轮式-滚筒式在整体洗衣机市场的零售
量份额分别达到

.,6.8

和
5!6+8

!与
+44.

年同期相比 ! 分别增加了
56-

和
46#

个百分点) 张雅静

乳品市场!

民族乳业品牌成长迅速成为亮点

热水器领域!

燃气热水器技术创新升级蝉联第一

洗衣机市场!波轮将继续唱主角

辉煌迎华诞 扬帆再启航
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!

月
5#

日!国家统
计局中国行业企业信
息发布中心在北京举
办的&第十届全国市场

销量领先品牌信息发布会$上
公布的权威调查数据显示(在
激烈的市场竞争中!国内企业

通过技术创新升级! 对全行业的
良性发展起到了良好的推动作
用) 广东万家乐燃气具有限公司
生产的&万家乐$牌燃气热水器产
品!推出冷凝热水器-户外热水器
等节能新品!在

+44,

年市场销售
量和销售额两项指标上均名列全
国销售第一!而同品牌电热水器-

燃气灶具- 吸油烟机等产品也都
名列前茅)

从国家统计局中国行业企业
信息发布中心发布的/

+44,

年消
费品市场重点调查报告0可看出!

+44,

年我国共生产燃气热水器
#!,6-,

万台! 销量领先的十大品
牌合计市场销量份额为

)96,)8

!

市场集中度得到进一步提高) 从
销量的市场份额分布情况看!共
有

5.

个品牌的市场销量份额超
过

58

! 仅有万家乐超过
+48

!其
+44,

年销售金额市场占有份额
也达

+469!8

!是市场销量和销售
金额两项指标均超过

+48

的唯一
一家企业) 由于原材料价格上涨
带动产品价格相应上涨!

+44,

年
多数燃气热水器厂家进行了理性
调价!市场竞争全面升级)


