
香水礼盒 精明选购
!满足你!百里挑一"的欲望

平日里香水礼盒量少而乏味
!

可一到节日交替时就
会层出不穷

!

最大限度地满足你挑挑拣拣的乐趣和苛刻
需求! 所以在节日里选购是最佳时机

!

更有专为节日推
出的限量礼盒意义非凡! 但一定要提早下手

!

香水礼盒
数量有限

!

时常很早就被抢购一空!

!用一瓶香水的钱去买全套香氛产品

有些香水没有现成的礼盒装
!

需要你挑选出其他同
系列产品组合

!

但价格是累加计算的
!

并没有折扣! 这类
其实就是给你提供包装

!

任何时间购买都可以! 还有一
些礼盒才算真正超值

!

譬如香水"同系列香体乳"沐浴露
等!

如果平时单独购买都比较费银子
!

但组装起来后却
只卖一瓶香水的价钱

!

或者比一瓶香水的价格稍微贵上
一点点

!

还是非常合算!

!考察各色礼盒#香体乳配香水性价比最高

市面上常见的礼盒配搭方式包括一瓶香水搭配同
款香体乳"沐浴露"洗发水"护发素"

"#$#

香"试管装"芳
香皂等

%

而香水搭配香体乳的礼盒当下最实惠也最应
季!

另外很有趣的是
!

同一香水品牌下的不同版本小容
量香水套装

!

还有很多不同品牌
"&$&

香的组合
%

但这类
在商场比较少见

%

一般可网购或从香港代购!

!度身定制礼盒#避免无用支出

有一些礼盒是可以由你来决定的
%

你可以依据需求
自行搭配

%

避免无谓浪费! 一般可选择的都是同系列的
香体产品

%

自由度不是很大
%

比较适合用来犒劳自己!
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'

月
()

日上午#郑州大上海城首期开业! 除了业内人
士#即使是那些争先恐后涌入的首批消费者也很少有人意
识到#他们见证了郑州商业的一个新的里程#$摩尔%真的
来了!

从记者的调查看#去过大上海城的郑州人不少#但不
了解何为$摩尔%的更是不乏其人!

谈到逛大上海城的感受#市民刘小姐说&$感觉就是一
个字#大!真不愧为大上海城#把我都逛晕了!%她一点没有
提及对于首家$摩尔%该有的的惊艳感觉!

并没有真正去逛大上海城的宋小姐看法也有一定的
普遍性#$大上海城#好像就是原来光彩市场的升级版吧!%

*+,--&$. /011

在中国一般音译为$摩尔%#意为超大
型购物中心#属于一种新兴的复合型商业业态! 其最早产
生于

(2

世纪初#

(2

世纪五六十年代在美国等发达国家盛
行#并逐渐以其购物"餐饮"休闲"娱乐"旅游等综合性经营
模式与完美的环境配套设施#而风靡欧"美"日及东南亚国
家!

从
(222

年开始#$摩尔%在中国如雨后春笋般出现#近
两年更是出现热潮!仅在郑州#除了已经开业的大上海城#

正在筹建的丹尼斯二七店和大商国贸店也是 $摩尔%#而
且#据称#丹尼斯二七店还要建成河南最大的$摩尔%!

姚利芳表示&$我们作为郑州首家
*+,--&$. /011

#对营
业初期的困难早有预料! 但是#大上海运营这

(2

多天的效
果#超出了我们的预期!可以说#二七商圈这块宝地#为我们
聚拢了大量的人气#这也使我们对以后的发展充满信心! %

*+,%&-"./(

作为$摩尔%#大上海城一开始就表现了超凡的气魄!

它总占地
324

亩#整体划分
5

个商业区#有酒店式公寓"

4

大城市主题广场#

()

个人潮集客入口#拥有可以提供
3222

多个停车位的市中心最大的停车场!

作为$摩尔%#大上海城拥有复杂的业态组合! 它集合
了中国零售业顶级连锁品牌力量#由中国最大的豪华影城
和时尚书吧"时尚休闲运动城#中国首家手机博物馆#郑州
最大的美食广场"郑州情景音乐餐厅组成#以后#还会有大
型超市"百货商场和酒店公寓等!

也许#最让郑州的年轻人喜欢的#是大上海的呕心沥
血之作'''金街!现在#金街只是粗具规模#却已经时尚气
息尽显! 据了解#完全建成之后的大上海城步行街呈双首
层式建筑#$东西连绵

647

米#南北迂回
()2

米#贯穿二七
路"人民路#登临其上#食府林立#名品云集#移步换景中#

形成一条繁华的(食空峡谷)! %大上海城副总经理姚利芳
说&$当初接手这份工作#就是这条金街吸引了我! %

大上海的整体布局和建筑风格是内部人员一直引以
为傲的!大上海的一位中层说&$我们不仅拥有许多郑州独
家的店#而且郑州已有的店铺#在我们这里也展现别具一
格的风采!如国美大上海旗舰店为了切合大上海的$时尚%

定位#它一改传统的红蓝色
89:9

#采用了新的
;<

#即体
现年轻"活力的橙"绿两色! 大上海城的过道非常宽敞#即
使人流量很大#也不会显得拥挤! %据悉#陆续将有

4

万多
张休闲椅投放在大上海城里!

姚利芳说&$我们被省旅游局授予了 (河南旅游景点)

称号#这是对我们大上海的商业布局"建筑风格的充分肯
定! %

现在我们看到的还远不是大上海的全貌#它的主力店
超市"城市主题广场"百货商场"酒店公寓还在筹建之中!

让人憧憬的郑州第一条$酒吧街%还在招商#大型游乐场蓄
势待发#郑州首家情景音乐餐厅$口味制造%即将开业! 更
美好的"更宏大的场景还在后面!

01234,%&'5(

进入大上海城的#有一长串我们耳熟能详或仰慕已久
的知名品牌! 这里只需简单列举一下餐饮品牌#就可见一
斑了#巨鲸肚黑暗餐厅"肯德基"必胜客"帝赛斯冰淇凌"韩
膳阁"土大力"嘻涮涮"正一味韩国料理"小嘴煲煲"一茶两

座茶餐厅"上花轿蛋糕房"马兰拉面**从这一长串让人
流口水的名单里#我们不难看出商家对于大上海城这郑州
首家$摩尔%的前景的态度!

5

月
3)

日#屈臣氏大上海店开业! 当天#该店的销售
量是屈臣氏在郑州四家店中最好的!

((

日#该店的值班经
理刘小姐对记者说&$我们开业并没有做什么宣传#目前销
售形势还是很不错#可以说是靠了大上海极强的人气吸引
力! %

$我感觉前景应该相当不错#不仅因为这里地处二七
商圈#还因为它是一家

*+,--&$. /011

! %香港翡翠鸟大上
海店的经理张地宾表现得非常有信心 #$我们在厦门的
*+,--&$. /011

也有一家店面# 那儿的生意非常红火#所
以#一听说郑州也开了一家#我们马上就谋求进驻! %

当然#大上海城也在为了商户们的发展殚精竭虑! 姚
利芳说&$我们当然不会任商户自生自灭# 我们会放水养
鱼#尽力先做好培育期#同时也着眼于长远的发展! %

为烘托人气#现在的大上海城#大马戏团的表演每天
上演#而请来的各路明星也将轮番登场!

62$%&-"789:

毫无疑问#首家$摩尔%的出现#无论是对郑州的消费
文化#还是郑州商界的未来#抑或后来的$摩尔%都有着极
强的示范意义!

城市理想% 在许多西方发达国家#$摩尔%是一个城市
的标志性建筑#因为它最能代表城市形象和现代化建设成
就! 姚利芳也表示&$我们希望#大上海城可以成为河南人
的骄傲#可以让百姓享受更好的消费! %

本着这种考虑#从一开始#大上海城就谋求成为$国内
省会级城市核心商业区内建筑规模最大" 设计最新颖"业
态规划最齐全"容纳商家最多"自然客流最多"建筑风格最
具现代特色的复合型体验式生活中心! %

消费启蒙%姚利芳说&$我们希望给郑州人带来全新的
消费体验#希望在不久的将来#一个巨型过山车可以从大
上海城中间呼啸而过! 目前#就设立过山车的可行性和安
全性#我们正在同有关商家和专家协商! %

这种看似怪异的设想是大上海高层思虑未来的一个
缩影! 他们希望可以给郑州带来全新的感受! 于是#就有
了$第三空间酒吧街%#他们意气风发地宣布&北京风尚"

上海格调"广州潮流#现代都市人的风情夜生活#雪茄"爵
士"红酒"芝华士和

=>&$>?>$

#每个人都是这场潮流派对
的新宠#在杯酒人生里#回味华丽风情的大上海城第三空
间酒吧街! 于是#就有了大上海汉宫网络休闲会所#它是
郑州目前最大的网络休闲会所#集上网休闲"电子竞技"

超市购物多项服务于一体+于是#有了华腾购书中心**

商业变革% 从某种程度上说#商业规模化运营不仅是
历史变革的要求#也是市场经济背景下的战略选择和$摩
尔%发展的客观要求!郑州首家$摩尔%的诞生#将会使郑州
的购物中心从单体迈向集约#商业步行街由室外变为室内
的节奏迅速加快!

在大上海城的工作人员的名片背后#都印着这样一句
话&$郑州最有影响力的复合型体验式生活中心! %这应该
可以看作是首家$摩尔%的理想! 后半句#复合型体验式生
活中心#它已经做到了#也许以后可以做得更好+前半句#

最有影响力#它还只是在路上!

$您正在使用手机上网业务#若
继续浏览网页# 会产生

:@A*

通信
费! %从

(77B

年
5

月
CB

日起#中国
移动统一部署完成了手机上网资费
提醒页面推送及相关流量费核减功
能的开发# 移动客户通过手机访问
DE@

网站时#就会看到这条提示!

移动公司向客户主动提供的这
个收费提示页面# 主要目的是确保
客户在使用业务前的知情权# 实现
客户明明白白放心消费# 解决客户
对在不知情的情况下产生手机上网
通信费的疑问 ! 在向客户收取的
:@A*

流量费中# 对每次资费提醒
页面所产生的流量都进行了核减#

客户账单" 详单等话费信息中的流
量值均是去除了该部分流量之后
的!

据悉# 手机上网资费提醒服务
是今年$诚信服务 满意

322

%活动一
项切实的服务措施# 旨在保护广大
消费者权益# 确保客户在使用手机
上网业务时对资费标准和收费方式
的知情权# 避免客户在没有察觉的
情况下使用手机上网业务并产生相
关费用# 真正实现客户明明白白放
心消费! 本着公正"诚信的原则#中
国移动陆续推出了订购关系确认"

业务资费明示"统一查询退订"全面
二次确认等措施# 确保在各种情况
下用户利益不受损害! 并对包括移
动梦网在内的全部

DE@

网站实施
管理#取得了明显的效果!这项措施
是中国移动进一步完善服务" 保护
客户利益的体现!
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对郑州商企业内人士而言!

*+,--&$. /011

"超大

规模购物中心!简称#摩尔$%这个名词并不陌生&

(22(

年
3(

月开业的郑州汇龙城购物中心就号称中原首家

*+,--&$. /011

!最后却惨淡收场!几易其主&

不过! 郑州不少业内人士包括汇龙城的内部人员

都认为! 汇龙城并不能算是真正的
*+,--&$. /011

!无

论从经营面积'商业布局和经营业态上看!它还算不上

真正的#摩尔(&

6

月
()

日!郑州大上海城首期开业!一个真正意

义上的)摩尔(来了& 然而!郑州一片平静!没有铺天盖

地的宣传!没有万人空巷的涌入& 随后的五一黄金周!

媒体上可见的是! 郑州丹尼斯和大商新玛特金博大店

又一次成为主角&

5

月
((

日!大上海作为郑州首家#摩尔(已经试水

(6

天!它在郑州现状如何* 在新华建国饭店!记者采访

了郑州大上海城商业有限公司副总经理姚利芳&

!"

如果你问我今夏最

流行的是什么& 我一定

告诉你#是
27

年代%

24

年代最流行什么& 波普'

对了# 就是这里极力要

向你推荐的今夏绝对不

能少的单品())波普图

案的包包%
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中国移动推出

!DE@手机上网资费提醒"服务
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"

圆点造型的圆筒包包#时尚最
89:

"

粉粉的底色 #

小鸡图案很是可爱'

"

书包的造型 #满

是彩虹的波普图案 #好

有朝气'

"

同为圆形波普图

案的包包# 这款就更具

女人味儿了%

"

很有安迪*沃霍尔的创

作感觉# 绝对是
&+

的不二选

择+

#

哇 #好

像到了童话

世界% 可爱的

;;

一 定 要

尝试的款型'

#

彩条

纹包包 #绝

对是百搭单

品'


