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学生正在微软捐助的计算机教室上课!
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五星空调引领行业风潮

空调巨擘 专业致胜

!"#"

年就开始进入空调
行业的五星电器

$

前江苏省五
交化公司

%

!以自己的发展历程
诠释着中国空调行业的每次
变革和发展" 五星空调发展的
&#

年也是中国空调行业发展
的见证" 从开始的空调代理批
发再到专营店直到现在全国
&'(

家连锁卖场! 五星以其特
有的方式在中国空调市场树
立了行业标杆性地位"

在空调业内
)

五星所代理
销售的品牌有一个明显的特
点
)

那就是国际或中国一线的
名优品牌

)

质量可靠 #技术领
先# 企业有着长期的成长性"

比如三菱电机!在当时!它的
知名度不高!价格却又十分昂
贵"在江苏市场上零售都比较
困难更别说代理了!那么五星
为什么愿意接受呢$汪建国认
为!五星看重的是品牌质量与
技术实力!随着消费者对空调
认知度的逐渐提高!加上过硬
的产品质量!相信它很快就会
拥有国内市场"家用空调其实
是半成品

)

后期的安装非常重
要
)

对产品的品质和售后服务
的要求更高"一些杂牌空调虽

然利润高
)

但是质量服务没有
保障

)

推销给消费者是害了消
费者

)

助纣为虐 !这样的杂牌
空调五星坚决不做"

五星大卖场业态新概念

国际化平台更有优势

&"""

年! 五星在零售方
面已比较成熟!也完备了信息
管理系统"因为前期五交化在
江苏各大城市都有相当高的
知名度!网络比较健全!与其
他商家的关系! 比较到位!同
时!五星一直秉承五星级的经
营理念赢得了众多商家的青
睐!所以五星在发展特许加盟
连锁店时! 基本上比较顺利"

有数据显示!五星第一年就发
展了

*(

多家连锁专卖店!两
年时间五星在江苏省内就建
成了近

+(

家连锁专卖店" 目
前!五星已跻身中国家电连锁
前

,

强"

-((&

年
.

月
&/

日!五星
电器第一家综合型卖场%%%

山西路大卖场开门营业"此举
彻底改变了江苏家电市场的
传统经营业态"随着规模的不
断壮大!五星对空调进场的要
求更为严格! 质量不过关#病

态空调和一些杂牌全部拒之
门外!以给消费者提供更多的
放心空调"

另外!五星还培训了一批
优秀的安装精英!随时为消费
者提供专业#快捷#周到的服
务" 此举深受消费者的欢迎!

五星良好的口碑再度提升!而
人气的大量聚集使得空调的
销量再创新高" 据资料显示!

-((&

年度五星的空调总销量
比

-(((

年增长了近一倍"

-((,

年在各大厂家召开
全国经销商会议时!五星荣获
格力最佳优秀代理奖&五星美
的的销量名列全国所有经销
商第三名!海尔的销量在全国
众多商家中也名列前茅!被评
为'最佳明星奖(&其他品牌在
五星的销量也都取得了良好
的业绩"

-((0

年! 五星扩张的版
图延伸到了浙江#河南#四川#

云南!并成功入主青岛雅泰"

-((1

年
2

月!五星电器和
美国百思买合资" 合资后的五
星不仅有了更多资金的支持!

更借鉴百思买成熟先进的管
理经验来不断壮大自身" 许多
厂家更是看好合资后的五星
更加广阔的发展前景" 黄 岩

#诛仙$ 庞大粉丝团热火朝天
爱看网络小说的人一定对)诛仙*不陌

生! 这个点击突破
,(((

万人次的火爆小说
由完美时空公司开发为同名网络游戏"随着
网游)诛仙*公测的火爆开启!爱好者们以最
快速度组建了一支庞大的粉丝团'诛丝("

近年来!各种选秀活动频频亮相!各类
粉丝也日益增多! 而后几乎所有选秀选手
都有一个代表个人称号的粉丝团体" 粉丝
对偶像的狂热是不言而喻的" 拉选票!搞宣
传" 而'诛丝(这批网游)诛仙*的追捧者!更
是用独特的方式表达着他们的'忠诚(" 他
们自制了海报!自发组织在校园!在街道!

向众人描绘小说里的故事情节! 讲述网络
游戏中的丰富多彩!向人们传达)诛仙*的
点点滴滴" 喜爱)诛仙*的书迷#网游代言人
任贤齐的

3456

以及众多网络游戏爱好者
都对 )诛仙 * 同名网游表现出了极大兴
趣" 张 武

蓝藻引发饮水关注

净水器呼唤%国标&

近日太湖蓝藻事件引起了多方关注 !

也引起了人们对自身周边饮水环境的审
视" 其实根据

7((8

年国家环保总局公布的
数据!全国七大水系地表水监测断面中!劣
!

类水质为
7+9

!

7/

个国控重点湖+库,中!

劣
!

类水质湖+库,竟达
!7

个!占
.*9

"最近
一项关于饮水方式的调查显示! 在家庭直
烧#购买桶装水#家用净水器三种最常用的
饮水方式中!家用净水器最受追捧"

众所周知! 自来水容易受到输水管道
和天台水池的影响!易造成二次污染&而桶
装水也一直受微生物含量超标# 杂质过多
以及成本高的困扰" 而家用净水器成本低#

净水能力强!被认为是最健康的饮水方式"

销售的火爆也同样证明了市场的庞大需
求- 国内最大的净水器生产企业宁波沁园
集团仅

7((8

年产销量就达到了
0((

万台"

然而!净水器行业的混乱局面却给这个'水
家电的朝阳产业(泼了一盆冷水" 据了解!

仅江浙一带! 大大小小的净水器生产企业
就有

*(((

多家!然而上规模 #有技术实力
的企业少之又少! 众多小企业生产的无品
牌#无售后#无保障的'三无(产品通常采用
批发市场#三四级市场进行销售" 业内专家
分析! 这种现象的存在主要来自标准的缺
位" 沁园集团董事长叶建荣表示!虽然饮水
机#净水器都是小家电产品!但百姓饮用水
安全确是民生大事!行业升级势在必行"

朱晓南

海尔奥运希望工程

走进燕荣希望小学

随着海尔奥运希望工程在青岛的
正式启动!郑州海尔工贸有限公司明日
将携手河南省希望工程办公室!走进二
七区马寨镇燕荣希望小学!赠送海尔彩
电#奥运图书与体育用品"

奥运精神点燃希望

海尔集团作为北京
7((/

年奥运会
唯一的白色家电赞助商!把支持奥运会
作为自己的光荣使命" 不仅整合全球研
发团队!为

7(

多个场馆提供了
*!

大类
海尔整套家电!更积极响应北京奥运会
'人文奥运( 理念! 传播奥运文化和精
神!呼吁全民参与奥运" 海尔奥运希望
工程是海尔协同中国青少年发展基金
会共同发起的大型奥运公益活动!在赠
送奥运图书和彩电等物资的同时!更希
望把奥运精神和文化带到全国希望小
学小朋友的身边 ! 激励小朋友奋发向
上!早日成才"

据了解!海尔集团计划在全国援建
!((

所海尔希望小学" 到
7((8

年底!海
尔集团在全国

7.

个省#自治区#直辖市
援建了

8+

所希望小学 ! 累计捐资达
!"0*

万元" 今年!海尔集团将继续捐资
*((

万元在全国再援建
!(

所海尔希望
小学!总捐款金额将达到

770*

万元!援
建的希望小学数量将达到

++

所" 此外!

海尔奥运希望工程吸引了阿迪达斯和
贝发文具等知名企业的参与!他们分别
向希望小学捐赠了大量体育器械和学
习文具"

海尔真诚回馈社会

此次海尔集团赞助奥运希望工程
是对奥运效应与自身全球化品牌的理
性审视" 一方面!奥运效应是一个走出
国门走向世界的良机!对于业已跻身国
际品牌的海尔而言 ! 更是稳固已有地
位!乘胜开拓新空间的大好时机 &另一
方面!海尔的全球化品牌地位也为

7((/

年奥运会的普及发挥了有力的推动作
用!他们把传播奥运作为自己的重要使
命" 多年来!海尔集团在不断追求技术
进步的同时 ! 也一直积极投身公益事
业!反哺社会" 迄今为止!海尔集团用于
社会公益事业的资金和物品总价值已
高达

0

亿余元" 其中!在救助失学儿童
活动#赞助萌芽工程等爱心活动中捐赠
总额近

!:8

亿元"

在'真诚到永远 (这一理念的指导
下!在振兴民族工业创世界级品牌的同
时!海尔集团将一如继往地为社会公益
事业做出应有的贡献!这次捐助 '海尔
奥运希望工程基金(! 希望呼吁更多的
企业和爱心人士投身公益事业"

宋笑琳

%感恩心意'威力传递&活动

区域颁奖开始进行

布满鲜花的洗衣机映衬着母亲欣
慰的笑容!大红的荣誉证书记载着孩子
满脸的骄傲!日前中山东菱威力公司主
办的第二届'献给母亲的爱 (有奖征文
活动广东区颁奖仪式于中山举行" 经过
角逐 !各省选出了一 #二 #三等奖若干
名!由主办方免费赠送各型号洗衣机产
品一台!同时各省选出了优秀奖作品若
干!获赠百元奖品一份" 据悉!在广东#

湖南#河南等七省学校范围内主办的第
二届'献给母亲的爱(有奖征文活动从

0

月初开始!该活动以'感恩心意!威力传
递(为主题!以歌颂母爱!弘扬母德 !倡
导温馨#和谐#健康的家庭教育为主旨!

受到了学生#家长的普遍关注和参与"

'目前的国内洗衣机市场 !虽然已
有海尔#西门子和日韩品牌占据了压倒
性的优势!但市场和地域的广阔 !消费
者对品牌的不同偏好!都给许多有实力
的制造企业带来了机会" (一位资深家
电业专家分析道"

据介绍!近几年来国产洗衣机品牌
中海尔的一枝独秀! 其他诸如小天鹅#

小鸭等品牌都因企业几经波折而发展
受制! 而外资品牌的渠道延伸在三#四
级市场止步不前!而外资品牌中传统强
势品牌近年来都受价格战所累!在国内
市场的表现乏善可陈" 种种迹象表明!

洗衣机行业蕴藏着巨大的商机"

荆 力

微波炉节引发市场震动

在经历了一个绚丽的开端之
后!'微波炉节(正推向全国各地"从
高端向地面的转移标志着微波炉节
的日常化和全面深化" 据不完全统
计!仅

0

月
!

日至
*

日三天!格兰仕
微波炉全国零售量约

!(

万台!与去
年同比增长三成以上" 在取得五一
大捷之后! 为了让各地二三级市场
的消费者在家门口就能享受到微波
文化大餐!遍布全国的

0(

多家子公
司和近千家家电生活馆迅速出击"

至此!'首届微波炉节( 全面推向高
潮"

但是!这些层面的动作并非微波
炉节的全部! 微波炉节的真正意义在
于通过微波炉

8(

年的历史变迁!让人
们了解微波炉的过去! 并能理解微波

炉的明天"基于这一战略目的!近期一
系列震撼业界的大行动正在酝酿" 届
时!不仅是消费者!诸多同行也将深深
感受微波炉节的巨大影响力"

行业名企力推%第二件事&

'过去十年!我们在中国市场做
好了第一件事! 即通过创造自我优
势!将微波炉由.奢侈品/变成了.大
众日用品/! 送到千家万户的厨房"

以纪念微波炉节为契机! 现在将开
始做第二件事情%%%让微波炉彻底
改变中国百姓厨房的面貌"(格兰仕
中国销售总公司总经理韩伟说" 近
年来格兰仕推出的许多新款微波炉
都已经充分体现出了自动烹调的功
能!不仅具备煎#炒#炸#蒸#煮各种
功能& 同时还具备了消毒柜# 烘烤
机#榨汁机#保鲜机等厨房家电的功

能!可以进行消毒杀菌#食物脱水#

保鲜解冻!甚至可以制作香味毛巾#

烘羊毛衫等" 而且针对不同消费人
群! 不同的微波炉产品就加入了不
同的人性化设计!比如!具有浓郁中
国特色的'中国红(不仅拥有自动化
菜单#蒸汽保鲜功能!还特设'宝宝
键(!让热牛奶#消毒奶瓶等繁琐事
宜都可以'一键搞定(" 与功能突破
相平行! 微波炉新品正试图逐步发
展成为造型漂亮的厨房综合设备"

比如陆续推出钛晶平板光波炉#中
国红蒸汽光波炉等系列高端新品!

一些融入时尚元素的机型彻底颠覆
了传统家电的'黑白(概念"

业内专家由此推断! 未来的微
波炉将具备更加突出的功能全#造型
靓#远程操控#安全性高等一系列优
点" 裴 迪

中西部欠发达地区的信息化教育进程
向来受人才# 资金和意识三大掣肘因素制
约" 因此!

7((*

年
!!

月
7(

日!由教育部和微
软+中国,有限公司共同启动了'携手助学(

项目!旨在向农村及边远地区'普及信息技术
教育(和'缩小城乡数字鸿沟(而推出的'携手
助学(项目将历时五年!由微软+中国,出资
!(((

万美元!从师资培训与技能培养#农村中

小学现代远程教育工程以及教育信息技术管
理培训三个层面着手! 扶助中国基础教育和
师范教育事业" 时至今日!'携手助学(是否达
到了预期效果$ 对此记者进行了走访和调查"

%网络课堂&让师生受益

'携手助学(项目开始于
7((*

年
!!

月!

当时教育部与微软+中国,有限公司共同签署
了'微软+中国,有限公司支持中国基础教育
信息化合作框架%%%携手助学(协议!由微软
+中国,有限公司投入

!(((

万美元!用于支持
我国农村中小学教育信息化建设"

作为该框架的一部分!微软+中国,承诺
为教育部指定的

!((

所农村学校各配备一间
计算机教室" 截至

7((0

年
!!

月!

!((

间计算
机教室已全部建成并投入使用! 其中一些还
成为当地农村基础教育信息化教学的示范
点"

郑州
00

中的计算机教师尚勇参加了微

软培训活动" 培训中!通过学习)信息技术
专任教师基础培训*

;<;

课程& 与培训讲
师一同交流实践操作中所遇到的具体问
题&按照

;<;

光盘的序列号上网注册!进
行测试!自我检查学习所得"他感觉受益非
浅" '这样的教学方式特别生动!而且内容
的实用性很强! 让我更有信心上好信息技
术课" (

微软助学成果显著

微软+中国,教育行业总监左京允先生
告诉记者!'携手助学( 正在为推动中国基
础教育信息化! 尤其是在提高边远地区的
基础教育和缩小数字鸿沟做出贡献" 到目
前为止! 项目本身已经取得了很大进展并
得到一致好评"

采访中记者了解到!郑州
00

中作为'携
手助学(在河南发展的一个试点!利用先进的
计算机教室和微软公司一流的网络技术!对

提高教学质量会有极大的帮助"郑州
00

中负
责人讲! 一个计算机教室微软公司将投入近
8(

万元!这样高的标准!如果自己建设!至少
需要

0

年时间" 笑 琳

!"#$%&'() %&'()*+,- ./01

尽管距离
7((/

北京奥运还有一年多时间!然而!在另一个赛场上!

随着
7((+

年空调旺季的如期而至!一场别样的'奥运会(!已提前开赛!

这个赛场就是空调市场"在空调这个发展最成熟#竞争最激烈的行业中!

国内市场国际化#国际市场国内化的趋势早已显露无疑!在这场'空调奥
运会(中!谁会是消费者心目中的'金牌品牌($ 从记者掌握的资料来看!

格兰仕#格力等国际化品牌呼声居高"

%参赛&资格"综合实力主导入围

要登上'空调奥运会(赛场!强大的规模优势#雄厚的技术优势#卓
越的品牌实力!都将成为主导因素" 纵观全球空调品牌!这些顶尖选手!

都拥有超过
8((

万台的庞大产能!全球销量冠军的争夺!也一直在重量
级选手之间展开"据悉!

7((8

年度!格兰仕空调产销量已突破
80(

万台!

其中国际市场销量超过
*0(

万台! 表现异常抢眼! 美国空调巨头约克
=>?

在最近一次对空调基地的参观后!不无感慨地称道-'如果中国的
格兰仕#格力联手!将可完全掌控全球空调市场的价格走向" (

在记者接触的众多业内专家眼里! 核心配套能力及国际市场影响
的品牌才会有在市场赛场上角逐的实力"

%大赛&经验"国际化赛场分高低

参与'空调奥运会(的品牌需要在国内和国际两个市场都有卓越表
现! 特别是参与国际竞争的经验和实力尤为重要" 在国家商务部

-((8

年公布的一份针对'中国制造企业品牌知名度(的调查报告中!格兰仕
品牌在外商最喜欢的中国品牌中名列前茅"

'东边日出西边雨(!体育大赛有诸多不确定因素!需要选手上佳的
临场发挥" 同样!参加'空调奥运会(的品牌也需要在激烈的市场竞争中
拥有较强的应变能力!迅捷的市场反应速度"

-((+

年潮流引领的争夺!

抛开行业内一些概念炒作和混淆视听的声音!出彩的只有少数品牌!从
节能进一步延伸到健康引领上!格兰仕'光波三鲜风(#三星'银离子(空
调等健康产品!一举抢占了市场高端!而这正是近来空气污染问题#温
室效应的加剧!对空调业技术层面的更高要求" 在满足市场需求来看!

从'国家奥林匹克体育中心专用空调产品(!到被认定为'国内首台具有
室内空气净化功能的空调(!这些权威认可都让健康空调的领先优势显
露无遗" 杨西蒙

-((+

年
8

月
&-

日!在与世界最大家电零售企业百思买合资一周年之

际!五星电器在南京召集全国二十个空调厂家举办"

-((+

空调行业先锋论

坛#!与会的空调大腕签下了目前国内参与者最多的行业承诺!旨在推动

空调行业以服务升级$

目前!五星空调的经营模式依然是零售%批发双管齐下$ 零售方面!五

星以优良的品质%良好的安装技术%贴心的&家电顾问服务#为主体!不但

受到众多厂家的大力支持! 还受到广大消费者欢迎$ 在刚刚过去的黄金

周!五星电器的空调再次创造销售奇迹$ 成为所有品类中最大的赢家$

厨卫"变脸# 微波炉谋划"变革#

旨在纪念微波炉诞生
8(

周年的全球首个&微波炉节#在中国市场进入高潮!一场围绕厨房的更大变革正式

拉开了大幕$ 与此同时!遍布全国的近千家格兰仕家电生活馆接踵出击!正将微波炉节带入二三四级市场!并谋

划着一场变革!改变微波炉的既有定位并彻底改变中国厨房的现状$

8

月初! 记者在河南省新密市一所

农村中学的计算机教室里看到!

*(

台电

脑前坐满了学生$ 一名女生说!借助网

络学习背景知识!对语文课文的理解深

刻了$ 该校校长王俊强说!&携手助学#

项目结合农村中小学学生的特点!提高

了他们的学习兴趣!扩大了视野$

制图
@

陈 茜

奥运赛场!昔日冠军能否再展雄风!往往是赛前人们谈意最浓

的话题!而频爆冷门的黑马!往往才是整个赛场的焦点$ 作为
-((/

奥运东道主的中国早已成为空调世界生产基地$据统计'

-((8

年全

球空调生产量中有
8(9

是在我国完成! 而珠三角地区的产量又占

据了我国空调总产量的
+(9

左右$ 加之国际品牌在我国市场的悉

数到场!使得&空调奥运会#也真正办到了自家门口$

-((.

年雅典已经远去!

-((/

年北京奥运日益临近$

.

年时间是

新人辈出%格局变幻的
.

年!同样!空调业这
.

年也在悄然变化中!

一些品牌因种种原因!已淡出人们的视线!而优秀的品牌!则暗自

发力!成为了&空调奥运会#的新军!占据东道主优势的格兰仕%格

力等已经在&空调奥运会#中抢先一步!力求成为空调奥运中的最

亮黑马$

"空调奥运会#提前开赛


