
靓丽外观兼具内在!修养"

早在
!""#

年! 有品牌厂家就正
式宣布消灭空调颜色上的 "白色恐
怖#!代之以各式各样的彩板空调$如
今!色彩斑斓的各色空调已经流行开
来$格兰仕光波系列突破性地运用深
蓝为其主色调!气质高雅$铁锈红%深
海蓝%浅紫灰%果酱紫%浅香橙等各种
颜色十分丰富!无论是从颜色搭配上
还是外观造型上都有了一个全新的

改变$ 节能%健康功能双双升级的光
波三鲜风空调还广泛地以蓝钢镜面
为主材质!这种材料在外观上显得优
雅大方%手触摸有一种晶莹剔透的滑
润感觉$

国内空调企业往往运用价格战%

概念战等障眼法! 转移消费者的目
光$ 从入主&国家奥林匹克体育中心
专用空调产品#!到被认定为&国内首
台具有室内空气净化功能的空调#!

格兰仕接二连三的得到权威机构认
可$中国室内环境监测工作委员会出
具的报告显示!对室内空气质量调节
方面效果非常显著的!是国内唯一经
过权威机构认证的&国内首台具有室
内空气净化功能的空调#$ 日前推出
的&三鲜风#系列光波空调作为光波
空调的升级换代产品!延续了光波健
康功能!升级了节能技术!成为空调
市场上为数不多实现了顶级能效比
的产品$

非凡气质#才能拥有国际水准

对于空调企业来说同样如此!有

些品牌从出生便显示出与众不同的
气质$ 背靠微波炉世界冠军的强大支
持!从第一台空调生产起!格兰仕便坚
持自主创新! 其世界首创的具有完全
自主知识产权的光波空调技术也将其
快速推进了世界一线空调品牌行列!

从投产起就整合了国际领先的生产工
艺和技术装备$ 一个整合型空调时代
的到来! 同品牌如何复制的巨大成功
十分引人关注! 而同时期的多数空调
品牌都没有自已的看家技术$

在&价格战%概念战#中杀出来的
空调主流企业!一到国外!有可能完
全无人问津$ 格兰仕光波空调早在
!""$

年就闯入
%%#

个国家市场 !当
年出口以

$%&'

的增幅递增! 一举成
为当年的出口冠军$ 今年一季度!出
口同比再次飙升了

#"'

以上! 和海
尔%格力等身经百战的老品牌一起站
在了中国空调出口的最前沿$由此可
见!中国空调品牌比拼!要争就争全
面优势!否则一旦国外品牌消除了成
本上的劣势!国产企业就只有招架之
功了$ 李贤书
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破解今夏空调流行密码 空调国际化品牌大热
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高端市场

电脑新品亮相电博会

在即将开幕的以&互联无边界#为主
题的中国国际消费电子博览会上!行业领
先的电脑新品踊跃登场' 国内首款

!$

寸
润眼四核轰天雷新品%首款变形金刚游戏
笔记本

()"

%&永远不死机#的博越商用电
脑((系列强势产品的亮相将成为本次
博览会的最大看点$

破解!电脑休克谜团"

全球首款!永不
*+,-

机"电脑问世

据悉! 继携手国际巨片 )变形金刚
!"")

电影版*!率先吹响今年暑促战役号
角后!日前!海尔电脑携博越系列新品!重
磅出击商用市场!至此!困扰行业多年的
"电脑休克谜团+!终被破解$

据知情人士透露!博越系列是海尔电
脑在充分调研各行业现状和消费能力!根
据各个地域自然条件的不同!并参考各行
业客户及

#"""

多中小企业业主需求的基
础上!联合英特尔%微软%富士康共同研究
而成!经过持续性地测试%试用后!最终证
明其是迄今为止全球首款 "永不

*+,-

机+电脑产品$

强强联合#缔造博越神话

海尔电脑领军人高以成表示!"虽然现
在电脑产品功能越来越强大!但安全%稳定
才是商用市场最看重的! 而博越正是海尔
对电脑安全%稳定的一次终极突破$ +

据了解!在博越上市之前!海尔电脑
的安全稳定性就一直倍受业界赞许!其笔
记本电脑平均无故障时间突破

.""""

小
时!产品可靠性%稳定性远远超过业界标
准 ! 台式机更是顺利通过

%!""""

小时
/012

测试!达到了国内目前台式电脑稳
定运行的最高纪录!大大超过了国家强制
执行的

$"""

小时标准$ 在此之前!海尔已
经被认为是电脑业界最大的一匹黑马!据
国际权威机构

3*4

数据显示!海尔家用笔
记本以

56.7

的市场占有率排名国产品牌
前两名!台式机则跃居国产品牌第四名$

创新基因#引发!鲶鱼效应"

业内人士分析! 海尔电脑缔造的神
话! 应该源于海尔文化倡导的创新基因!

从与英特尔同步发布双核处理器产品!赢
得英特尔"双核平台转型杰出领导奖+!到
"全球首发!中国独发+发布英特尔酷睿

!

台式机! 进而到联手英特尔成立海尔
8

英特尔创新产品研发中心!海尔电脑每一
步都将"不落俗套+的文化特质演绎得淋
漓尽致$

纵观目前电脑商用市场!东芝%惠普%

戴尔等国际巨头独霸一方!而除联想外的
国产品牌则声音微弱!这种现状的造成与
技术创新能力的缺失不无关系!而创新文
化被由此带入中国商用市场!必将引发一
次电脑市场"鲶鱼效应+$

刘新丰

敢拼才会赢

原创网游创新出路

一个游戏玩到一定程度!真正吸引玩
家的除了装备%等级!就是那些好玩%耐玩
的各色系统!其中副本就是一个很吸引人
的部分$而)完美世界国际版*在这方面率
先做出了表率!继推出黄昏圣殿等激动人
心的副本之后! 又抛出了一颗 "重磅炸
弹+!引起了游戏圈的轰动!这就是"副本
炸弹+的概念$

任务的简单化%多样化!是)完美世界
国际版*勇于变革%让产品的发展变化更
本土化的举措之一$ 清楚玩家的需求!并
将这些需求的反应体现在产品之中!才是
当下讨论原创网游出路的时候最应该解
决的问题$ )完美世界国际版*清楚地认识
到!只有让本地玩家从游戏中尝到更多的
甜头!才能让产品在市场上积累到更多的
人气! 成为人们交口称赞的 "大作+%"名
作+$而副本革新!只是这一系列变革举措
的开始$

王 默

平板电视的全高清之路

由于标准难产!高清数字电视也迟迟未能普及!虽然市
面上还没有实质性的高清节目内容! 聪明的厂商们却早已
开始就"高清+二字做起了文章$ "不符合高清标准!将来就
不能看高清电视+是当时几乎所有厂商一致的宣传口径$ 至
于高清标准到底是什么!直到

!"".

年
$

月!信产部的标准正
式发布!这才尘埃落定$

当高清已成为消费者心目中一个必备的标准之后!市
场上必然需要另一个高端概念! 来进一步指引技术的发展
方向$ 由国际巨头

9(

电子率先倡导的
%5!":%"&"

分辨率
"真实全高清+! 这时当仁不让地担负起了引领市场高端的
重任$ 从

!"".

年下半年到
!"")

年上半年!国内大规模的数

字电视普及行动 % 蓝光和
;*<*=*

的上市 !

>?@

和
ABCD@."

等游戏机的热卖等事件!迅速地催熟了"真实全高
清+这一概念!并得到了主流厂商的认可和跟随$

全高清之后的新路线图

从信产部标准颁布前松下的"央视高清+%日立的"百万
像素真高清+!到标准颁布后!由

9(

主推的大屏高清趋势!

再到后来
9(

的"真实全高清+以及索尼%夏普等厂商的力
挺!让人觉得好像这些概念都是厂商炒作出来的$ 但业内专
家告诉我们!从高清到全高清的趋势!和其他的概念炒作不
同!是真实反映了市场需求的技术发展趋势$

9(

电子中国
数字家电营销总裁姜泰吉指出!平板电视技术的发展!是由
消费者的需求决定的$ 最近两年从高清到真实全高清的发

展趋势! 其背后的推动力量其实是整个广播电视产业和数
字音像产业的技术进步! 是高清电视的发展和新一代影碟
机的推出! 让消费者能够更好地在家中享受电影院般的视
听体验!而这当然也给显示设备提出了挑战!并最终推动了
平板电视的技术进步$

关于下一步平板电视的发展趋势! 目前在分辨率等方
面!受到拍摄%传输等技术的限制!暂时不会成为平板电视
发展的重点$ 而作为电视机本身的一些应用特性!则有可能
在真实全高清之后成为新的突破点$ 比如现在有望成为高
端电视必备功能的"左右时间+等应用功能!以及特色的外
观设计等$ 这不是一个或几个厂商能够炒作出来的!归根结
底是由市场需求决定的$ 本报记者 赵 羲

!山不在高 #有仙则名 $

水不在深#有龙则灵% "对于

现代家居来讲#!灵性" 则是

其最高境界% 而一套灵活的

可以随心情变来变去的家具

从!灵性"角度讲无疑是最合

格的% 且来看看下面这套!灵

性"家具%
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临近大暑#空调消费已经进入了冲刺的阶段#总结

一下#今年空调市场对功能&规格&色调&面板材质有什

么特别的偏重之处' 增加了哪些流行元素呢' 笔者结合

今年的市场表现#深入空调家电卖场一线进行了走访%

健康功能最受关注

在流行功能方面!

)"7

以上的消费者认为杀菌健康是
选购空调时最注重的功能!某专业市场研究机构的权威数
据透露了以上信息$

"由于今年空调使用中屡次发生重大致病事件!,空
调病- 的肆虐极大地左右着消费者对空调的购买决策!

空调空气质量改善的功能得到了前所未有的关注$ #

中国室内环境监测工作委员会主任宋广生指出!在
种种室内空气净化技术中!光波技术居于行业领先!格兰
仕光波空调平均杀菌率达到

556$@7

!远远高于普通健康
空调$从市场了解!光波杀菌功能引领下的健康空调阵营
已经占据了市场主流!一批银离子抗菌%鲜风系列均步其
后尘以健康牌为核心卖点$

&在同静音等其他功能的较量中!健康因素确实成
为了空调功能的主流趋势$ #文化路上一家电卖场的负
责人告诉记者$

小匹量空调占领大市场

在空调规格!即制冷量方面!今年更倾向于小规格空
调的购买$ 笔者从苏宁%国美了解到!一匹以下挂机和三
匹以下柜机的销售份额较去年提高明显! 在最畅销型号
的排行榜上!一匹及以下机型占据绝大部分靠前位置$ 小
匹量机型在民用市场已经占据了压倒性的优势$

专家认为!小规格空调流行一方面呼应了目前楼市
小户型的旺盛需求$ 以一款格兰仕

E2FG#"9+ H *I$G

%!"

为例!虽然属于
!

匹的小规格柜机!但由于其优良的
压缩机性能! 使其具备了上佳的制冷效果! 可适用

!#J

@#K

!的大空间$ 数据显示!该款柜机在上月国美电器柜
机畅销排行榜上一直占据着前五位$

面板不再千篇一律

&面板的颜色也是一个颇受关注的流行趋势$ #苏宁
电器一位空调负责人表示$ 据介绍!在今年的空调销售
中!格兰仕%格力等品牌都大比例推出了彩色面板的空
调产品$ 在我市一家电卖场!格兰仕光波系列突破性地
运用深蓝为其主色调!而这也正是空调和谐融入家居生
活的需要$

笔者也注意到!面板材料也改变了以往单调的亚光
塑料材质!大胆选用的蓝钢镜面%或夹杂木纹的材质!塑
造出了满足差异化需求的不同风格$ 三鲜风型号中就广
泛的以蓝钢镜面为主材质!这种材料手触摸有一种晶莹
剔透的滑润感觉.在使用保养方面!其耐磨损%防火防腐
蚀的功能都要优于普通的塑料面板$

"空调虽然属于耐用消费品!消费者购买需求仍然
有主次之分! 作为刚出炉的

!!

家全球最具竞争力中国
企业之一! 空调名企以其对空调流行趋势的敏锐触觉!

正迅速提升着自身的市场位置!成为国际市场弄潮儿$ +

一空调专家这样认为$ 谢之岭

自
%55)

年起# 空调开始大量地

走进我省普通家庭% 据了解#空调使

用寿命的国际标准为
%"

年% 按此标

准# 目前我省已有一批空调步入了

!退休 "期 #这些空调大部分存在电

耗高&外挂机支架锈蚀&病菌滋生等

问题%

!除非是不能再用了#老百姓才

会处理掉(超龄)空调% "据苏宁电器

售后服务人员介绍#他们接受的!超

龄"空调使用时间最长的是
%!

年#都

是因为不制冷或者经常出现各种问

题才被迫!退役"的%

近日# 笔者在街头随机采访了

部分省会市民# 其中绝大多数人对

空调的使用都抱有!没坏就继续用#

坏了就修一修#否则就不划算"的态

度%

!空调长期使用后#其实是很费

电的% 因此#并不是使用时间越长越

划算% "售后服务人员算了这样一笔

账*以功率为
%

匹的空调为例#

%"

年

前由于制造工艺相对较差# 比现在

的空调每小时多耗
"6%

至
"6!

度电$

而在使用了
%"

年以后# 每小时至少

又要多耗
"6%

度电% 以每天工作
#

小

时计算#每年开空调
@

个月#一年就

要多消耗一两百度电%

!超龄 "空调其实还是一个 !健

康杀手"+++在采访中#笔者发现这

一点也容易为空调用户所忽略%据介

绍#有些空调用户甚至用了十来年也

没保养一次# 很多灰尘粘附于叶面

上#成为滋生细菌的温床#当!脏风"

吹出来#极易引发咳嗽&喉咙痛&胸痛

等多种疾病%

在采访中#笔者了解到#对于空

调使用年限# 目前只有国际标准#而

国内电器说明书上标注使用寿命的

很罕见%这也是造成消费者安全意识

淡薄的重要原因之一%

据了解#目前我国相关部门正在

起草关于家用电器安全使用年限的

细则#以改变家电使用过程中!长生

不老"的现象% 叶娟娟

家用空调超期服役!"悬空炸弹#

随着空调旺季热销渐入佳境# 争夺
!"")

年空调年度冠军的战争也再

次被许多空调企业排上了日程% 但是业内专家却明确指出#国内空调市场

竞争方式比较单一#如价格战&概念战% 在加入
+0,.

年后#空调企业的这

种争夺虽然会诱使消费者买单#但也只会使自己固步自封%

真实全高清%!"#$%&'()*

平板电视市场的日益火爆带来的巨大市场机遇$使这种新的产品形态成为了整个家电行业%乃至整个消费

电子产业的关注焦点& 无数电子业巨头把平板电视的事业看作整个企业发展的重中之重&
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