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清代!此收藏品是清代腰配!选材籽料" 现展于河南天

成文物展厅内!是具有收藏价值的一件珍品"

记者提醒!!!

!

天成文物每天都有省博专家免费为您鉴宝赏真!

!

文物陈列馆全天免费对外开放!

!

文物演出"免费观赏#

!

地址"二七路
!!"

号天成珠宝金楼四楼
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佳能
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的最

大的特点就是
%&

倍长焦与便携机身

的兼备! 它采用了一支
%&

倍光学变

焦的
'#

防抖镜头! 相当于
()**

胶

片机的
("**+("&**

! 最大光圈为

,!-. +/-(

! 最近对焦距离是
%0*

"

#$%&& '#

采用了
% 1 !-)

英寸
.&&

万

像素的
223

! 最高感光度为
'#4

%"&&

!可拍摄
"/&5/.& 1 (&678

的视频

影像"
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的外观尺寸为
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重量是
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#不含电池$%

紫荆山百货运动家族又添新成员

气温下降"深冬离我们越来越近"时尚新款缤纷上市"都市爱
美男女如何穿出保暖时尚又耀眼的个人风格呢$ 经过精心的准
备"世界著名品牌

;<==<

%

>??@4;

%匡威%美津浓于
%)

日在新
加坡时计宝&郑州'紫荆山百货四楼隆重开业"这些来自欧洲%美
洲%亚洲时尚最前沿的设计锁定了追求时尚%潮流的都市男女的
目光#

;<==<

是中国人熟悉的品牌"很多人把
;<==<

形象的称为
(背靠背)"

;<==<

的主席希望用这个人性化的标志来说明无论
在场外还是场内"男性和女性都应该互相支持以达成目标"男性
和女性都可以共同分享运动的乐趣#

' <A

是锐步的新宣言"为传统的运动品牌注入了新的内涵"

鼓励年轻人在充满创新独立精神的时代" 大声说出自己的主张"

秀出自己的风格"按自己的意愿去规划未来"人生由自己掌握#

匡威"来自美国百年历史的品牌"凭借自身的产品优势和良
好的口碑"以及崇尚自由"活力与青春的时尚主题"迅速占据消费
市场"并以进化论中蜕变的优势风靡全国#

创立于
%B&"

年的美津浓"力求服务于各类运动项目"使产品
科技与人类的感性结合起来"其知名度逐渐渗透中国大陆"并确
立了在世界上的地位#

隆冬时节"新款上市"名品加折扣"新加坡时计宝&郑州'紫荆
山百货的运动品牌家族十分诱人#

建 国
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今年的消费维权主题是#消费和谐$% 一直以来&消费者和

商家的信息不对称是造成消费投诉的主要原因&也是维权难的

关键所在% 实现和谐&就要多多交流&就要进行信息互补&搭建

起这样一个平台&是媒体的责任%

本报#消费维权热线$已经开通% 搭建一个消费者与商家良

好沟通的交流平台&为每一位消费者维护权益提供帮助&为创造

一个良好的消费环境而努力&为促进社会的和谐发展而行动%
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中国玉器的艺术风格历史演变

在中国南方!良渚文化的大型玉璧和高矮不同的多节玉琮!标志

着治玉工艺已与石器工艺开始分离" 玉器造型较为复杂!已能碾琢阴

线&阳线&平凸&隐起的几何形及动物形图案装饰!具有朴素稚拙的风

格" 商周时代的玉器以形象单纯&神态突出!多用双勾隐起的阳线装

饰细部为其特征!并出现了俏色玉器" 春秋战国时期玉器工艺有了广

泛的发展!各诸侯国竞相碾治!精益求精" 秦汉玉器与精雕细刻的春

秋战国玉雕相比!在艺术风格上趋向雄浑豪放" 汉玉隐起处常用细如

毫发的阴线雕饰!有如古画上的游丝描一般刚劲有力!以弥补其立体

感不强的弱点" 这是汉玉技法上的一个特点!对后世玉器有着深刻影

响" 唐&宋玉器色如羊脂!光泽莹晶!质地精良!技术精湛!禽兽花卉的

题材和玲珑剔透之器增多!写实能力大为提高!开始出现世俗化的倾

向!在形神兼备上达到了极高的造诣" 这与当时绘画&雕塑艺术的成

熟有着密切的关系"

元明清时期南北两地玉器普遍发展! 是中国玉器史上极其光辉

的时代" 现存北海团城内的元代渎山大玉海!明汪兴祖墓出土的玉带

板!朱翊钧墓出土的玉圭&玉带钩&玉盂&玉碗&玉壶&玉爵&玉佩等可

以代表这时期玉器的特点" 在继承宋代玉器特点的同时!出现加工粗

放或碾琢繁琐的两种互相排斥的倾向" 清代乾隆时期的玉器因玉材

丰富&皇家提倡和社会需要!技艺成熟达到空前的高峰" 另外!中国维

吾尔族的碾玉工艺富有地方色彩! 是中华民族玉器艺术宝藏的组成

部分" 在后期封建社会仿古思潮影响下!以'返朴(为目标!追仿'汉

玉(风格而生产的各式玉器!被称为仿古玉!这种玉器始于宋而盛于

明清!有着自己特殊的美学价值!也是古代玉器的组成部分%

不进则退 市场检验成色

这一年"郑州丹尼斯百货走过十周年"十个
年轮"当年的小树苗"如今已经成为参天大树!

这一年"大商新玛特在郑州站稳了脚跟"扩张的
步伐逐渐加快"西进东扩的宏图正在展开!这一
年"新加坡时计宝入主紫荆山百货"家世界郑州
店面全部易手华润万家!这一年"世纪联华宣布
撤出新乡"专做郑州店面!这一年"郑州首家摩
尔开业" 大上海开始在郑州的逐鹿征程" 丹尼
斯%大商的摩尔都预计要在今年开业#对于郑州
的百货零售市场而言"这一年"变化是主旋律#

由于各家电连锁卖场在郑州的布局已经基
本完成"这一年"扩张"是郑州家电业的重要特
点# 还有一个重要亮点"大商电器的全新进驻"

也刮起一阵不小的旋风#最容易让人忽视的"是
郑州本土家电业的日渐沉寂"随着时间"我们似
乎快要忘记了他们曾经的辉煌#

强弱有序 数据证明地位

现在的郑州可谓商场林立" 有着做市场的
引领者的野心和实力的企业也绝非一两家所可

以涵盖的"谁可以举起郑州消费市场领袖旗帜"

这是一个很难抉择的命题#

我们也许可以用离我们较近的十一黄金周
的销售数据来说话# 据统计"黄金周期间"郑州
市商务局重点监测的丹尼斯%大商新玛特%正道
花园商厦%紫荆山百货大楼%永乐电器%郑州百
货大楼%正弘精品名店%郑州华联

.

大商贸流通
企业共实现零售总额

(-/!

亿元" 其中丹尼斯百
货和大商新玛特共实现零售营业收入

%-.(

亿
元"占了五成还多"强势地位不言而喻#

这种现象" 在大商新玛特之前的金博大时
期就已经存在"现在"不过是这一格局的延续#

新店开业"外资加入"从表面上看"还并没有
改变郑州的格局"但这一年的变化对郑州消费市
场的影响是深远的# 强者依然强大"弱者安能甘
于守弱$ 可以看到的是"各个商场%卖场都在促销
上下足了工夫"还有的企业当机立断进行了改革
重组#

推陈出新 营销显示功夫

回顾过去一年的郑州商业" 可谓是热闹非
凡"各种营销手段层出不穷"出彩的商家很是不

少#

节庆经济依然活跃# 节日给了商场促销最
充分的理由# 从元旦"到春节%情人节"到三八%

五一%母亲节%父亲节%十一%中秋节%教师节%七
夕节"几乎每个节日"每个商家都有不同的促销
活动# 而每一年都会给商家带来丰厚利润的店
庆"他们更是不遗余力# 不仅如此"在缺乏促销
理由的

"

月份" 郑州还有两家商场别出心裁地
推出了(年中庆)#

造节营销开始兴起# 没有节日也不难"商家
可以造节# 当然"并非纯粹的编造"更多的是借
鉴西方的经验# 如今年的

(

月
%/

日"丹尼斯推
出的(白色情人节)"这个冷僻的节日"很是吸引
了不少媒体的眼球"不管其营销效果如何"在这
个注意力也是生产力的年代" 引起人们的关注
似乎已经足够了#

还有一些营销手段是今年常用的" 如夜场
营销%奥运营销%会员营销等"均取得不错的效
果#

!&&9

年的大幕即将落下" 郑州消费究竟由
谁主宰"且让我们拭目以待#

发展趋势助休闲装一臂之力

记者走访发现" 现在的生活节奏
快"压力大"人们在业余时间喜欢追求
一种放松悠闲的感觉#服装界的发展趋
势都有所指引#从

!&&&

年开始"每年一
届的中国休闲服装博览会都是以休闲
服装为主题"在博览会举办的高级论坛
上"很多专家学者对休闲服装产业基地
的发展特色%发展方向%产业环境%产业
政策%产业潜力等产业基地发展核心要
素进行分析和研讨#探讨休闲服装产业
基地未来发展方向及可持续发展战略#

由此可见"服装界对休闲服装生产的重
视#

德化步行街一家休闲装专卖店的
赵经理告诉记者"不少人认为"在高速
的生活节奏下"休闲服装呈现出时尚品
味%舒适随意"又不乏经典与优雅"购买
休闲服装" 成为日常消费中不可或缺的
一部分#所以"一种新的经营方式应运而
生# 如今成千上万的休闲服装专卖店逐
渐开成了超市" 这成为休闲服装近年来
的一种销售趋势# 这种销售模式的出现
甚至于展开" 业界很多专家认为这是生
活休闲化的原因# 由于人们物质文化生
活水平不断提高"生活变得休闲化"消费
理念也休闲化"同样"在服装消费上也逐
渐向休闲消费转变# 而休闲服装超市就
是是根据消费者不同定位出发" 让每一

位消费者都能在卖场里找到适合自己的
产品# 购买时候也感觉很休闲#

乘奥运东风 运动休闲装领跑市场

通过观察记者发现" 伴随
!&&.

北
京奥运会的临近"着运动休闲装的人越
来越多"频率越来越高"全民运动热情
空前高涨"运动产业超速发展# 专家认
为* 运动休闲装正成为中国流行装"伴
随着奥运会的到来"时尚运动休闲装的
品牌之争也将越(打)越热"必将有众多
服装商家借中国奥运东风"应休闲运动
大势"领跑运动休闲时装市场#

本报记者 张 淼

,++%年商都消费风云录即将出炉
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走在郑州的街头!观看过往的行人!大部分人都选择穿休闲装%有运动休闲风格!有牛仔休闲风格%这

些服装从款式&面料等方面将休闲装的风格展现的淋漓尽致!让中原服装再次掀起了休闲热潮%
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在几年前!数码相机中的'便携性(和'长焦(分属于'鱼(与'熊掌(!两者不

可兼得% 选便携性的朋友!意味着失去长焦!选长焦的朋友!意味着失去便携性%

不过!这个困扰大家很久的问题随着便携式长焦
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的诞生终于得以解决%
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!配置的卡尔)

蔡司镜头具有
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倍光学变

焦 能 力 ! 其 焦 距 相 当 于
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胶 片 机 的
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! 虽然是一款长焦
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!但
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的最近对焦距离

依然达到了
!0*

的超微距!

非常优秀"
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位移式防抖机制"具

有分焦段变焦功能 !用
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系数转换分别是
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" 最短拍摄距离在

广角端约
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是一款拥有
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倍

光学变焦的便携
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!

不仅如此 ! 它还拥有

!.**

广角以及光学稳

定系统"

!.**

广角可

以让用户拍摄更加宽广

的视角! 表现更加恢宏

的场面* 而光学稳定系

统则能让使用者在长焦

端拍摄! 或在光线稍暗

的环境下使用时减小把

照片拍虚的几率%
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