
阳春三月，每三天一款的高频率新车上市宣告今年“新车潮”的到来，接下来的４月北京国际车展上，更多的新车型必将吹响集结号，重
量级新车型的搅局将使各细分市场的竞争格局进一步改变，同时，频出新车型的也以“求新”、“求变”的姿态预示着车市发展的新趋势。

奥运年，哪些新车型将充当“搅局者”的角色？各细分市场将出现哪些新“状况”？从本期开始，郑州日报·中原车市将推出《奥运年，车市
求变》专题报道，从２００８年已经上市及即将上市的新车型着手，深度分析各大细分市场的格局之变。

豫海奥运圣火护航手选拔结束

３月 ２２日，见证巅峰荣耀———河南豫海奥迪

奥运圣火护航手选拔活动如期举行，１２位经过层
层选拔的豫海奥迪客户经过激烈角逐，优秀的 １
名入围者进入奥迪南部区总决赛，成为最有可能

驾驶奥迪 Ｑ７护送奥运圣火抵达珠峰大本营的幸
运者。

据悉，作为 ２００８北京奥运会正式高级用车，
一汽－大众奥迪将为该活动提供全程车辆支持。
为了将奥运精神与“突破科技 启迪未来”的奥迪

品牌精神发扬光大，“奥迪奥运圣火护航手选拔活

动”近日盛大开启。本次活动中原区域的奥迪奥运

圣火护航手选拔活动由河南豫海汽车销售有限公

司主办，豫海汽车根据“运动精神、进取精神、体能

测试、驾驶技术、心理素质”等多项标准从数百名

报名客户中筛选出了 １２名符合护航手标准的选
手在展厅进行了ＰＫ，通过笔试、体能竞技、个人演
讲等项目，来自许昌的奥迪车主史海峰先生在比

赛中夺魁，成为唯一进入一汽－大众奥迪南部区
决赛的选手。 张延昭
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中高级车市 多元格局谁问鼎？
本报记者 李 莉

狮跑加冕东方车市风云榜桂冠

近日，“２００７年度第二届东方车市风云榜”评
选活动在上海落下帷幕，数项大奖尘埃落定。东风

悦达起亚狮跑凭借出色的整车品质、优异的操控

性能以及强劲的动力表现，在各大实力候选品牌

中脱颖而出，荣膺“操控之星”桂冠

“２００７年度东方车市风云榜”评选由《解放日
报》、《新民晚报》等五家主流媒体共同举办，集专

业车手评测、业内专家考评、传媒投票和推荐等方

式。在数月的专业评选以及苛刻测试，狮跑表现可

圈可点：高效节能的ＣＶＶＴ发动机、调校合适的独
立四轮悬挂系统以及 ４ＷＤＬＯＣＫ锁定功能等彰
显卓越操控性能的配置，给评委组留下了深刻印

象，实至名归地加冕“操控之星”奖项。

戴 杰 高 超

江淮“一家亲”服务又上新台阶

３月起，江淮“一家亲”式服务展开新一轮的
“一对一”活动，预计在 ２００８年内将完成 ２万名用
户的“一对一”主动上门探访品质服务，再度开启

汽车售后服务新局面。

据河南世纪阳光负责人介绍，江淮汽车 ２００７
年“一家亲一对一”服务活动的开展，取得了非常

好的效果。在由独立第三方调查机构所展开的调

查结果显示，在 ２００７年中国 ＭＰＶ市场中，瑞风用
户满意度呈整体上升趋势，售后服务满意程度分

别达到同行业领先。这一调查结果，显示出用户对

瑞风售后服务的高度认可。 张 磊
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一汽丰田新威驰登陆中原

３月 ２２日，令中原车迷翘首企盼的一汽丰田 ２００８年首
款新车新威驰在百盛购物广场炫目上市。

为配合这次新威驰的郑州上市，一汽丰田郑州豫中丰田、

裕华丰田、富达丰田、世纪鸿图丰田郑州地区四家经销店偕同

省内相关经销商在郑州百盛购物广场的室内和户外演绎了主

题为“生而简酷”的新车上市秀，来自全省 ３０多家媒体和一汽
丰田的各方代表共同见证了这个“简酷风潮”的到来。

据全新威驰的研发负责人介绍，新威驰无论是外观设计、

平台，还是发动机，均是全新开发的。为了达到换代产品的高

品质，研发人员对中国市场及用户需求进行了充分地调查与

研究，最终确定了“简约有型”的研发理念，并贯穿到外观及内

饰设计中。

三厢Ｍａｚｄａ２命名“劲翔”

记者从长安马自达经销商处河南涌盛了解到，Ｍａｚｄａ２三
厢轿车将于４月上旬在中国市场投放，目前第一批新车已经
到店并开始接受预定。这款全球首发的 Ｍａｚｄａ２三厢轿车自
２００７年在广州国际车展亮相以来，以其全新开发的动感十足
且优雅创意的设计备受各方关注，目前这款车已在中国正式

命名为“Ｍａｚｄａ２劲翔”。
长安马自达将这款全球首发的“Ｍａｚｄａ２劲翔”产品定位

于 “新概念紧凑型”轿车。“Ｍａｚｄａ２劲翔”继承并深化了
“Ｚｏｏｍ－Ｚｏｏｍ”品牌精神，在充分考虑安全与环保的同时，运
用充满“动感·优雅”的设计理念，打造出拥有时尚动感、优雅

大气的外观和宽敞的驾乘空间及驾驶视野，同时又完美融合

了操控乐趣的运动感与高品质的舒适性，能给车主带来“一见

倾心，驾乘愉悦，爱不释手”的新概念驾驭体验。

东风日产逍客２．０Ｌ跨界登场

３月 ２３日，由东风日产郑州威佳、郑州威达专营店共同
举办的 “纵情天地 驾驭梦想———逍客郑州地区上市发布会”

在郑州威佳展厅举行，活动现场除了隆重的上市仪式之外，还

安排了精彩的文艺演出、有奖问答、大抽奖等环节，现场观众

踊跃参与，气氛热烈。

东风日产市场部部长杨嵩亲临了活动现场，他表示，逍客

是“一款融合了时尚、动感与力量感的欧洲创新设计，同时也

融合了轿车和ＳＵＶ功能特点的车型，代表着汽车领域最新潮
流与趋势”，随着逍客在东风日产全国各地专营店的上市及销

售，作为中国首款真正的跨界车，逍客将与东风日产的天籁等

共同覆盖不同细分市场，全面满足中国消费者的不同需求。

河南威佳汽车集团总经理魏晓静表示，作为省内最大的

东风日产品牌汽车经销商，河南威佳汽车集团已经在省内建

立了健全的汽车销售及售后服务网络，将为全省东风日产用

户提供更加安心的服务。

比亚迪Ｆ６蓄势待发

在河南宇缘日前举行的 Ｆ６品鉴会上，记者获悉，比亚迪
首款中高级车Ｆ６将在近日亮相绿城。

据悉，Ｆ６借鉴了世界名车的流行元素，外形稳重大气，车
身尾部的造型与车身前脸相互呼应，富有雕塑感，整车沉稳踏

实兼具动感时尚，设计更加符合国际潮流，做工更加精细高

档。Ｆ６采用了三菱最新顶级ＭＩＶＥＣ技术４Ｇ６９发动机，具有
高燃油性，动力强劲的功能，百公里油耗 ６．９Ｌ，达到欧四排放

标准，环保节能优势更为显著，４Ｇ６９发动机配上日本原装进
口手自一体变速箱，让消费者在更经济的情况下，体验超凡的

驾控感受。

东风标致３０７两厢交付车主

３月 １８日、２２日，以“品·致魅力－新赏”为主题的东风标
致３０７两厢首批用户交车仪式分别在河南省裕华玖锐、河南
神源４Ｓ店隆重举行。

作为一款观之动心、触之传情的经典车型，东风标致 ３０７
两厢以其原汁原味的欧陆品质及摄人魅力成为中级车市一颗

耀眼的新星，并以“品·致魅力”的全新定位将品质、品位与品

牌、车与人、感性生活与知性思考之间建立起巧妙的联系，展

示了驾驭者优雅品位、引领时尚魅力的同时，凸显了东风标致

以产品魅力、品牌特质，践行“标新·致远”品牌理念的智慧。

０８款君越河南上市

３月２２日，河南新纪元、河南旭龙、河南众通在中州国际
饭店联合举行０８款别克君越河南上市活动。０８款君越在外观
上保持了其原有的豪华和大气，配置在同级别车中也算丰富，

特别是此次改款所配备的６挡手自一体变速箱让引擎在各种
转速之下都能得到适当的挡位齿比对应，使运转更顺畅、动力

表现更强劲，同时也做到了更省油、更低噪音，为驾驶者带来更

佳的操控体验。

０８款别克君越配备全新 ＥＣＯ Ｓ６六速手自一体变速箱
应用嵌入式智能变速箱控制模块，稳定性更高；安全配置方

面，全系车型将驾驶员侧外后视镜改进为双曲率非球面镜，视

野更宽阔；新增的 ＲＰＡ“智能影像”倒车系统是导航车型的标
配，车主可在 ＲＰＡ系统的声音、影像辅助下从容不迫地泊车
入位。 李 莉

品牌之争 中高级车群雄并起

２月 ２８日，上海汽车宣布，继 ２．５Ｖ６车
型之后，其冲击主流公商务轿车市场的主打

产品———荣威 ７５０１．８Ｔ即日上市；３月 ３
日，主打“动感商务”牌的克莱斯勒铂锐上市，

竞争对手锁定雅阁、凯美瑞等中高级轿车市

场的重量级车型；３月 １８日，继 １月 ６日广
州本田第八代雅阁首批两款雅阁 ２．４Ｌ车型
上市后，第八代雅阁 ３．５Ｌ轿车上市，同时，即
将在 ３月 ２６日上市的 ２．０Ｌ雅阁价格随之公
布。至此，２００８年中高级车市场的重要车型
悉数登场。

３月 ２０日，克莱斯勒授权经销商河南涌
金４Ｓ店内，唯一的一台黑色铂锐展车上，贴
着“此车已订”的告示，谈及铂锐上市以来的

表现，副总经理钟江相当欣慰：“铂锐上市以

来，到店里看车的意向客户明显增多，首批到

的２０台车现在已经全部‘有主’了，铂锐的到
来甚至带动了克莱斯勒３００Ｃ的销量。”

“今天一个上午，我一个人就为客户交了

４辆２．４Ｌ新雅阁。”３月２０日下午，看着展厅
里接连不断的看车人流，本地经销商广州本

田智通店销售负责人谈起新雅阁的市场前景

时，语气近乎激动：“无论产品品质、品牌口

碑，还是售后服务，我们对第八代雅阁有绝对

的信心。”

车型之争 多样风格多元格局

上汽荣威传递英伦风情的优雅与贵族气

息；长安福特蒙迪欧－致胜走时尚和动感路
线；克莱斯勒铂锐的演绎美系车的大气和硬

朗；第八代雅阁运动感十足……随着更多品

牌、不同车系相继加入中高级车市场的 “混

战”，一贯崇尚沉稳、均衡的一元化商务格局

正在被逐渐打破，中高端车市多元化的格局

已经形成。

近几年来，随着中国年轻一代商业精英

的崛起，公商务轿车长期

以来的沉稳保守形象正在

悄然改变，产品设计的时

尚、动感也开始成为中高

级车市的流行趋势。

从迈腾、蒙迪欧－致
胜，到第八代雅阁，再到铂

锐，新一代中高级轿车都

在自觉不自觉地迎合着新

一代公商界精英的时尚

化、个性化需求，在为中高

级车市场注入新鲜血液的

同时，也在改变着这一细

分市场的竞争格局：车型

风格的多样化使中高级车

市场竞争更趋成熟，多元

化和个性消费渐成主流。

价值之争 售后服务竞争升级

与中级车市场昏天暗地的价格战相比，

价格在２０万元的中高级车更热衷于打“价值
战”，在“价值战”中，售后服务受到前所未有

的重视。

广州本田执行副总经理付守杰在接受记

者采访时曾表示：“过去大家认为雅阁是中高

级车市价格的标杆，现在我认为用价值标准

来衡量更加合适。”第八代雅阁上市的同时，

广州本田对其售后服务进行了全面升级———

整车三年十万公里的保修政策，加上平均下

调７％的售后服务零配件价格，成为中高级车
市场的服务标杆。此外，记者从广州本田智通

店了解到，今年，广州本田将加快销售服务渠

道的拓展，实现新增 １００家 ４Ｓ店的渠道建设
计划，在郑州智通店、北环店、港源店之外，第

四家广州本田４Ｓ店也即将在东开发区开业。
全新切入中高级车市场的铂锐在售后服

务方面也毫不含糊，作为克莱斯勒家族的一

员，铂锐及其用户将享有长达 ３年 ８万公里
的产品质保期、直至午夜零点的预约保养服

务以及为车主居家旅行遭遇意外所量身打造

的“双重救援”道路救援保障体系。据悉，克莱

斯勒铂锐车主在旅行中遭遇意外情况后，还

将享受免费机票和免费的酒店服务。

份额之争 目标各不相同

凯美瑞牶卫冕
２００７年，凯美瑞每个月平均 １．４万台的

销量成绩令众多竞争对手刮目相看，无论是

荣威 ７５０还是被一汽－大众给予厚望的迈
腾，都未能撼动凯美瑞高高在上的销量。据广

汽丰田事业计划，今年全年凯美瑞将产销产

销 １７．５万辆，较之 ２００７年逾 １７万辆的销
量，增幅并不大。作为去年的细分市场销量冠

军，今年凯美瑞能否成功“卫冕”将遭遇第八

代雅阁的挑战。

新雅阁牶问鼎
从２００７年的中高级车销量排名来看，虽

然凯美瑞持续看涨，但是没有新品支撑的广

州本田老雅阁销量仍然紧随在其后，这足以

证明“没有新车的情况下，广州本田让经销商

学会了如何卖车”。今年初，第八代雅阁“强

悍”登场，并定下全年 １７．８万辆的产销计划，
对中高级市场销量冠军的宝座，“利剑”在手

的广州本田志在必得。

迈腾：突围

去年７月上市之后，迈腾的月销量一直
不温不火地徘徊于 ５０００辆左右，市场表现让
喜欢德系车的人不免有些失望。今年，一汽－
大众定下了全年 ６０万的目标销量，更以“二
腾（速腾、迈腾）展翅”作为突破 ６０万的重点，
这表明，一汽－大众把提升迈腾销量作为
２００８年的重要目标。作为北京奥运会主赞助
商———大众旗下的车型，在这样的机遇之年，

能否在凯美瑞与新雅阁的厮杀中突围，迈腾

的“后劲”如何，值得期待。

铂锐：蓄势

虽然拥有令人吃惊的燃油经济性及全方

位的安全设备，但在强手林立的中高级轿车

市场上，铂锐只是一个后来者，即便北京奔驰

欲借铂锐使克莱斯勒品牌冲量，该车今年的

计划销量也只定在 ２．４万辆。铂锐自身能否
取得更大突破牞有太多不确定因素牞面临渠道
和品牌认知方面的瓶颈牞铂锐上量需要一个
过程。

蒙迪欧－致胜：致胜
这款运动风格的中高级轿车并没有舍弃

庞大的公商务车市场，“致胜”的名字，寄托了

长安福特对其的厚望，在个人消费成为汽车

消费主体的情况下，致胜的个性化商务之路

前景看好。关于蒙迪欧－致胜今年的销量，福
特中国副总裁许国祯表示，今年产销目标将

不低于４万辆。
上汽荣威：突破

作为上汽自主创新的结晶，荣威在 ２００７
年成为唯一一个在２０～３０万元细分市场成功
立足的中国品牌，数据显示，荣威 ７５０自去年
推出的 ２．５Ｖ６车型上市以来累计销量近 ２万
台，随着 １．８Ｔ车型的加入，荣威 ７５０家族将
将进一步改变合资品牌长期垄断的公商务用

车市场格局，并为公商务用车市场注入与众

不同的英伦风情。

长安汽车总裁河南签名售车

为回馈河南用户对长安之星二代的支持，长

安集团总裁徐留平亲临郑州新纪元进行现场签

名售车。在签售现场，徐留平总裁亲自把一张张

签有自己名字的总裁关怀卡和象征长安之星二

代的车钥匙送到了广大用户手中。拿到关怀卡的

用户，当场可抵现金１０００元。
据了解，长安之星二代上市一周年，累计销

量就突破了 １０万辆。徐留平高兴地说：“长安之
星二代是在长安之星平台上全新开发的产品体

系，融合了长安汽车自主创新造车科技在微车领

域的最新成就。２００８年，长安汽车将继续推出更
多款高科技、高品质的微车新品，继续领跑新微

车市场。长安始终都在贯彻实施‘以微为本’的产

品战略，而产品品质的不断升级换代正是长安多

年来制胜微车市场的法宝，所以即使微车利润再

低长安也不会放弃对其自主研发的投入。”

张 磊
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阳春旺季 新车缤纷
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