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郑州日报!中原家居"消费维权投诉热线开通#

征集家居消费维权真实经历$ %责任&需要你我共同

肩负#%市场&需要大家同来监督$ 如果您投诉无门#

或者有久未解决的投诉问题#请及时联系我们#经核

实后# 我们将协调监管部门和有关企业进行妥善处

理#并对处理结果进行跟踪报道$
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年进入美发界!

#$$$

年赴韩国
%&

造型机

构学习!

#$$#

年赴上海沙宣学习当

代经典创意班"截至
#$$'

年学

完沙宣全部课程!

#$$(

年北京汤尼盖美发学

院再次进修英伦风尚立体三维

发型!

#$$)

年任香港卡顿美发机

构创意总监#

储酒领地'交际载体的变迁

香港岛上的陆羽茶室! 是港岛不少政要和李老
板曾老板们会朋友"家筵"谈生意的地方# 它有代客
储茶的业务! 那些贴着这些客人标签的茶盒置放于
几案之上!频频发散逼人的富贵气息!浸润着陆羽特
殊的大宅气度$

之所以想起这样一则旧闻! 起缘于不久前获知
的关于储酒领地的消息!两者虽然有些不同!却有些
相映成趣的地方$

去年秋季!张裕北京爱斐堡酒庄启动了%储酒领
地&$在占地面积

'$$$

平方米的地下酒窖为高端葡萄
酒收藏家设立了私人储酒位!他们除了拥有爱斐堡最
高等级红酒的优先购买权外!还会拥有一个独立私人
储酒位的使用权!使用权限为

*+

年!规格从
,-$

瓶到
#)$

瓶容量不等!最高售价达到
./0/

万元$成为%储酒
领地& 的领主后! 将会获得酒窖储酒位的

,$

年使用
权!窖藏的葡萄酒将在常年恒温

,(1

"湿度
-+23-(2

的理想环境中长期保存!并享受专业的私人服务$

在国际上! 许多爱酒人士都建有私家酒窖!%世
界舞王& 麦可'弗莱利在他那价值

4'++

万英镑的爱
尔兰城堡内! 甚至有两个酒窖! 一个用来放白葡萄
酒!一个用来放红酒$ 就中国而言!人口土地占有率
决定了私人城堡百分之零的可能性! 但是腾飞的新
贵阶层!与时俱进地产生了这样的需求$ 储酒领地因
此生逢其时$

这种创新!是纯中国式的( 走进张裕北京爱斐堡
储酒领地!酒窖中微黄的光线"古朴的橡木桶"飘逸
的酒香! 都让人禁不住想和葡萄酒进行最亲近的全
方位接触$ 目前!储酒领地大腕云集!像马云"王中
军"江南春))这些响当当的名字!都不约而同地拥
有了新

56

***储酒领地领主$ 和他们一起成为尊贵
领主的还有唐国强+冯巩"葛优这样的明星$ 从这个
意义上讲!高档葡萄酒已经和高尔夫会员卡"名表等
一起! 成为了这个圈子中通行的身份象征和交际语
言$ 据胡润,百富-杂志定期调查发现!在%最喜欢的
酒& 这一项中! 葡萄酒得到了越来越多企业家的青
睐!主要原因是%有品位和文化&"%低度"健康&$

与此同时!作为顶尖葡萄酒的最佳载体!酒庄的
文化价值也开始凸显$ 专家指出!中国企业家选择的
社交场合正经历着从餐桌到会所" 从会所到酒庄的
两次变迁!除了社交的私密性不断增强!品酒场所也
更具文化载体的意义$ 而储酒领地正是酒庄交际的
催化剂!定期%巡视&自己领地的领主们能在共同爱
好的基础上愉快惬意地沟通$ 王见宾

郑州八度空间发艺有限公司
推荐发型'通过微妙韵味的烫发实现%人气

787

&

人气发型的要点应该是柔美"温婉!故而针对下一拨人
气发型 ! 此次在流行

787

的基础上设计了一款 %人气
787

&$ 在顶部营造出蓬松感! 塑造张弛有致的发型$ 使用
9:;< =>?<

烫发$ 通过打造有浮动感的波浪!展现柔和"优美
的气息$此外!实现小脸效果对于人气发型也很重要$将修剪
圆润的刘海以及与侧面衔接的头发打理得紧致!在脸周做出
蓬松的空气感$今后的发型将呈现两极化的趋势!而

787

会
趋向直发感$ 但如果是打造人气发型的话!通过烫发展柔美
女人味的设计还是较为重要的$ 发型总监 阿 文

吉米*初恋美发连锁沙龙
要符合顾客自身的特点

无论何种发型!最重要的是要符合顾客自身的特点$这次推
出的两款发型都是以

@

型轮廓为主题而设计的$ 设计时将重点
放在刘海部分!以强调模特眼部的效果!并致力于营造一种兼具
潇洒与可爱特点的气氛$另外!还通过在头发表面做出蓬松感来
弥补一般发型只注重平面效果的缺点$ 技术总监 吉 米
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米高*尊尼美发造型机构
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年推荐波浪卷的理由是什么$

烫发技术有了革命性的进步!真正做到
了类似欧美人风格的波浪卷$ 我认为光泽感
中体现完美波浪卷的造型是今年春季的流
行$ 从大家的喜好来看!带有轻柔波浪卷的
低层次造型非常受到顾客的瞩目$ 从服装的
搭配来看!这种发型也很适合运动风格$

是不是常常可以从服装潮流的趋势中

发掘灵感呢$

和以前相比! 只是单纯追求流行的现
象!已经开始逐渐减少$ 现在!我的灵感是从

对现有造型的淘汰开始的! 当不满或厌倦了
现状!才能激发新的构思$ 当然!在跟随时代
潮流的同时!还要拥有对自己直觉的自信心$

在沙龙工作中"会积极为顾客提出一些

建议吗$

是的$ 首先要做好顾客的听众!令顾客
将其愿望全部表述出来$ 然后以美发专家的
身份!去分析顾客的现状并提出建议!这才
是非常重要的$
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米高%尊尼创意总监阿昌讲述他对美发事业的深度剖析和对流行的感悟&&&

良好的建议使顾客更加安心

秀发为什么会毛燥

找寻头发毛燥的原因!要先了解头发的
结构$ 健康的头发表层由一组完整的毛鳞片
和自然分泌的油脂构成!头发的保护膜完整
健康!头发看上去就会亮泽动人!反之!毛燥
枯黄就会从%头&袭来$ 天然的沙发发质.干
涩稀疏!并常呈蓬乱之状的头发/+天生的微
卷发+日常洗护不当+烫发受损+阳光曝晒和
各种外界污染等都是令头发毛燥的原因$ 这
些物理和化学性的损伤!将单薄的保护膜无
情攻破!原本排列有序整齐的毛鳞片!在外
力的作用下!失去了原有的秩序!头发纤维
内的水分在空气中暴露蒸发!葡萄糖+蛋白

质和油脂等营养也不能保持$

你会洗发吗

洗发并不是我们想象中的那么简单$ 密
齿梳的无情拉扯+ 洗发时为解痒而粗暴抓
挠+拧干湿发+不当吹风等不良习惯都会让
我们的头发受到伤害$ 洗头发之后用毛巾擦
干!甚至拧干头发!对于头发来说简直就是
暴力$ 因为洗后排列整齐的头发毛鳞片!会
因为毛巾的擦拭!而又一次被破坏秩序$ 正
确的方式是先用毛巾轻拍!吸干头发上的多
余水分后!再用手轻轻梳顺头发!再用吹风
机冷风挡吹干做造型!这样能加速毛鳞片闭
合的速度!在很大程度上能够避免头发纠结

造成的损伤$

静电 不要这种吸引

轻盈的发丝有时淘气得像个小孩!喜欢
向四周发散或贴在脸上! 除了影响造型!头
发与头发!头发与空气和衣服的静电反应还
使头发变得很容易吸附灰尘$ 分析其原因!

要归结到周围环境和头发本身的干燥上$ 健
康的头发中含有约

,(2

的水分 ! 如果低于
,$2

则会呈现出静电+发丝飘落+发端分叉等
种种干燥现象$ 因此!选择洗养护发产品时!

要选择有修护作用!含补水或锁水成分的产
品!保护头发的含水量!维护光泽垂顺的质
感$ 贤 丽

)*+,-

美丽的头

发就像女人的

注脚# 一头柔顺

的秀发能为你

的温柔加分"而

毛燥的头发"只

会为心情和魅

力平添烦恼#
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经过一段时间的搬迁和调整! 实创装饰郑
州公司新总部

'

月正式启用!并将于
.

月
,)

日
上午在郑州红星美凯龙全球家居广场 .郑汴路
与中州大道交叉口东南侧/举行盛大开业仪式$

作为中国十大著名装饰企业+ 北京十大诚
信装饰企业!实创去年

,$

月入驻中原后!主推
%

4//$$

!精装搬回家&+%

(//$$

!享受完美成品家&

两种套餐模式!打出%家居整体解决方案+售后
服务整体解决方案+超高性价比&三张王牌!便
捷省心的套餐服务曾赢得了数百名郑州业主的
信赖和认可$

新总部占据红星七层整层!面积达
44$$

平
方米的新材料展厅也将开始营业$ 新材料展厅
对原有嵩山店+经三店+郑汴店+中心店四个店
面的材料进行了集结! 在主材种类上比以前更
加丰富! 木门达到

.$

多款+ 地板达到近百款+

4$$

种墙地砖由您亲自选择等!公司客户从此即
可在新材料展厅%一个地方&选购自己所需要的
主材! 一站式主材选购服务将会让装修业主更
加方便!更加满意$

新总部极大改善了办公条件! 匹配适应了
实创品牌影响力!为前来咨询+装修的客户提供
了方便$ 另外!公司借此机会还强化公司制度管
理 !提升服务客户水平 !省钱 +省时 +环保的同
时!提供托管式家装服务!让客户省心放心$ 公
司配备专门的工地协调专员! 公司总经理或部
门相关领导随时抽查工地!加大责任追究力度!

包括对公司内部责任人+ 合作材料商的警告和
经济惩罚!以确保业主利益!提升实创装饰品牌
形象$

为庆祝新总部正式投入使用! 答谢广大业
主一直以来对实创公司的支持!实创装饰将于

.

月
,)

日举行新总部盛大开业仪式$ 届时!北京
实创董事长+ 郑州公司总经理+ 郑州市行业协
会+业主+实创员工将参加开业仪式!现场也会
推出针对总部搬迁的一个全年惊喜优惠$

文 旭

北京实创装饰

CC..平方米材料展厅开幕

设计师'杨克鹏

设计说明'男女主人都是有着很
高涵养和品位的成功人士!由于工作
原因男女主人游遍了欧洲各国!深受
国外文化的感染!但他们骨子里散发
出来的依然是对中国传统文化的热
爱$于是设计师以欢乐喜庆的中国红
作为主线贯穿其中!以简约的手法演
绎了一场古典美$

由于客厅面积不是很大!又要做
出大气磅礴的气势!于是设计师采用
洗练的设计手法!力图达到%增一分
嫌多

B

减一分嫌少&的完美境界
B

主题
墙上的砂岩艺术造型 %气贯长虹&一
通到顶!无意中一种大气磅礴的气势
立刻呈现0超大尺寸装饰画也是量身
定做的!与对面主题墙%里应外合&0

美式家具+壁炉+玉器+马灯!这些设
计元素相互交织

B

相互融合
B

达到%你

中有我!我中有你&的设计目的$

楼梯间的花瓣造型寓意%花开富
贵&!当夜幕降临!置身温暖的柔和的
灯光! 在外奔波一天的疲惫顿时全
无!这就是一种家的感觉$

地下一层原是黑暗的管道层!采
光+通风很差!经过艺术化的处理和
设计!它变成了集储藏+运动和视听
娱乐于一体的享用空间$

主卫按男主人的喜好采用了深
咖啡色!这种颜色低调不张扬!透露
着与众不同$为避免大面积深色给人
带来压抑感!设计师在色彩搭配上注
入了原木色!包括淋浴部分的吊顶和
地面分别采用了桑拿板和浴室专用
木地板!使色彩和材质有一个过渡和
变化!木地板的运用!使脚底的感觉
更加舒适$另外适当地留白给我们留
下了丰富的遐想空间$
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建筑面积'
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平方米+含地下室,
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套餐造价'
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元

增项造价'
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元+含水电改造#防水#

吊顶#墙砖升级,

软装造价'

.*

万元+含家具#家电#灯具#

布艺#陈设,

工程总造价'

-+

万元

北京元洲装饰郑州分公司

主任设计师 李新东

*+,-.) /01
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%人!要想成功必须接近成功的人$

要想到达成功的彼岸! 必须走一条正确
的道路$ &李新东以此为座右铭$

*""/

年! 毕业于郑州轻工业学院环
艺设计专业的李新东! 和众多学子一样
走上了择业之路$ 初生牛犊不怕虎!他只
身一人去北京闯荡自己的设计生涯$ 当
时!能在京城有自己的一叶方舟!一直是
李新东的梦想!但男儿志在四方!肩负着
父母的期望! 李新东不畏艰苦从北京一
家小装饰公司的设计师开始了自己的设
计生涯$

命运永远是眷顾有心人的$ 随着李
新东设计作品水平的提高! 很快就被中
国品牌

(++

强***北京元洲装饰公司看
中!现任郑州分公司主任设计师$

回想初出茅庐的碰壁和心酸的历程

仿佛还犹在昨天! 但正是这些经历承载
了李新东设计的进展$

%由于自己对社会不熟知!对生活不
了解! 就不可能为客户设计出别样的生
活$ &他常常这样鞭策和安慰自己$ 现在
的他才知道为什么当初自己对现代简约
风格很上手! 源自自己的水平只能做出
那样的成绩才能被特定的人群所接受$

%当时如果真是有个大户型高要求的别
墅!估计我也拿不下来))&李新东笑着
说$ 但经过几年的职业历练!李新东已经
从众多的同友中脱颖而出$

%要做就做大牌设计师&是李新东对
自己人生的定位$

没有条件他可以创造条件! 因为设
计是李新东一生最感兴趣的事情$ 为了
圆自己的梦想!为了成就自己!工作之余
的他! 不断地接触高端产品和知名设计
师! 慢慢对生活和家也有了全新的认知
和了解$ 每一个工地他都会百跑不厌和
客户做最好的沟通$ 他认为一套完美的
设计方案!

(+2

是靠设计师创作的灵感!

(+2

是靠客户和设计师做最好的配合$设
计师和客户相互学习!相互沟通!相互影
响!相互融入!那些小细节和不经意才能
被设计师%明察秋毫&$

生活高品质是客户选拔设计师的一

道界线$

李新东说1%户型和风格能影响一个
设计师的创作灵感!但也是一种挑战$ &

越是大的户型和大的空间越是能激发和
满足他的设计灵感和设计要求! 随着设
计产品的增多!%奢华& 这个概念随之在
他心中开始发芽生根$ 目前高端客户对
设计风格也有了更加独特的见解和要
求!家居智能化+净水系统+中央空调等
硬件设施的运用也是李新东之所以能打
动客户的小细节$ 生活设计化!设计生活
化$ 客户不断地刁难和高要求!也同步推
动着李新东往更高的层面发展$

%希望我就是高端客户朝思暮想的
生活大使+满意的设计师$ &李新东笑着
说$

面对以后的设计之路! 李新东的人
生规划也很明确$ 他知道随着生活水平
的提高! 客户的需求往往比设计师的水
平会更快+更高$ 完整家居服务意识是李
新东对整个设计行业提出的新认识和对
自己提出的新挑战$ 只有不断和国际设
计理念+国际新型材料接轨!整合名牌和
设计素材!才能打造一种更高的+更全新
的生活方式! 以自己作为设计师的一点
微薄之力去推动整个装饰设计行业的更
高发展$ 王 娜

李新东的设计作品


