
责编 张延昭 编辑 周 娟 校对 李洪斌

电话 67655210 E－mail:zzrb5271＠vip.163.com

ZHENGZHOU DAILY

中原车市10

对于 2008 年的中国车市来说，今年上半年显得并

不太平：1~2 月份的南方冰冻灾害、5 月份的汶川地震、

低迷的股市等，这些事件都给国内车市带来了一定的负

面影响，而6月份油价的上调则进一步加重了消费者观

望的心理。

销量下滑 车市呈现旺季不旺
往年的 4 月、5 月是汽车市场的旺季，但今年，在缺

乏优惠政策、“五一”假期缩短、突如其来的自然灾害等
多重因素的影响下，传统的旺销局面未能如期到来，4
月、5月，汽车销量环比连续下降。

从4月份开始，车市整体增速明显放缓，4月份全国
轿车销量较 3 月份大幅下降 13.80%，同比增长仅为
7.96%，与前三个月轿车市场平均 20%以上的高增长率
有较大的落差；5 月份轿车销量环比下降 6.60%，继 4 月
份以来，连续第二个月产销环比下降；而 6 月份虽然会
释放一部分5月份推迟的购车需求，但总体上仍然难逃
淡季的冷清。

“车市淡旺季表现越来越不明显。”东风标致河南神
源 4S 店市场部经理董金亮告诉记者，今年由于“五一”
长假变短，使原本为传统“旺季”的4月份没有预期的效

果好，而5月份的地震则使得一部分消费者推迟了购车
计划，造成被誉为车市“红五月”的5月份不“红”，“从月
销量上看来，整个上半年销量比较平均。”他说。

价格因素影响减弱 价格战暂停
“上半年车市价格战始终未能打响，一方面因为厂

家面临成本压力，另一方面是因为汽车价格的影响力呈
逐渐下降的趋势。”东风悦达起亚河南双盛4S店总经理
徐树认为，与往年相比，消费者购车越来越理性，对品牌
的认同感和对功能的追求被摆放到更高的位置，购车需
求也在逐步升级。

“价格战最终要被品牌战、服务战所取代。”广州本
田港源店副总经理张斌认为，消费者在购车时一般都已
经对其品牌、售后服务实力等有一个深入了解，单纯的
降价已经很难吸引消费者出手，“如果整个用车过程中
完整的服务得不到实现，仅仅是强调购车优惠，是不足
以让消费者动心的。”

记者采访中了解到，“养车比选车更重要”的观念已
经被越来越多的消费者认同，购车之前先了解车辆的使
用成本，成为很多消费者购车前的准备工作。一些消费
者表示，虽然关注价格，但汽车的性价比始终是最看重
的因素，一般会根据自身实际需要和情况决定，而不会
仅仅因为一些促销活动就去购车。

处境困窘 车商压力增大
一方面消费指数增高、股市波动造成消费者持币待

购，另一方面钢材涨价导致车企成本增加、利润下滑从
而使厂商对降价保持审慎态度，两者的对立使得汽车厂
家、经销商和消费者很难找到彼此之间的利益契合点，
而直接承担着销量任务压力的经销商无疑是其中处境
最为艰难的一方。

“上半年销售任务还有较大缺口，按照上半年的这
种状况，全年销售任务根本没法完成。”

“新车型的增多使各品牌的市场占有率都有所下
降，现在我们库存量挺大的，资金压力很大。”

“尽管 6 月份销量还未总结，但上半年销量没有完
成是肯定的。”

面对“上半年销售任务是否完成”这个问题，不少车
商给出了相同的答案。

“上半年有很多不可预测的因素，雪灾、地震、股市
大幅下跌这些突发事件不可避免地抑制了消费者的购
车意愿。”河南新纪元市场公关部经理方欣表示，整个车
市大环境如此，不是哪一家经销商能够改变的。

即便如此，据中国汽车工业协会预测,上半年整个
车市产销将有望超过500万辆,这意味着，今年上半年虽
然后段时间车市表现一般，但仍旧有望基本达到年初的
预测。

本报讯（记者 李 莉）6月13日～14日，本报组织的
2008公商务车型展示暨中原畅销汽车品牌评选活动在
河南省人民会堂广场盛装举行，与此同时，中原畅销汽
车品牌评选活动也同步启动。

在评选活动进行的半个月中，数百位消费者通过

电话、电子邮件、邮寄调查表等方式推荐自己喜欢的
车型。

根据读者投票、专家综合评审，2008 畅销公务车
型、2008畅销商务车型、2008畅销家用车型三项大奖最
终“花落名主”。

2008年已过半。在“五一”长假“瘦身”、自然灾害突发、油价爆涨等多

重因素影响下，上半年的车市呈现何种“表情”？在车市增速放缓的局势

下，年初车市的“千万辆”猜想是否能够顺利实现？在全民瞩目奥运盛会

的大环境下，下半年车市将走向何方？

本期及下期，郑州日报中原车市推出车市《年中盘点》系列报道，分行

情篇、价格篇、新车篇、趋势篇为您呈现上半年车市风云。同时，下期开

始，郑州日报中原车市还将推出经销商系列访谈，展示优秀车商在车市

“中考”的成绩及下半年市场计划。
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本报记者 李 莉

●2008畅销公务车型

江淮宾悦 经销商：河南中星江淮
奇瑞东方之子1.8L 经销商：河南中植
广州本田新雅阁 经销商：广州本田智通店、港源
店、宏邦店
郑州日产奥丁 经销商：郑州日产
广汽丰田凯美瑞 经销商骏驰金水路店

●2008畅销商务车型

克莱斯勒铂锐 经销商：河南涌金
蒙迪欧－致胜 经销商：河南天道

江淮瑞鹰 经销商：河南世纪阳光
东风悦达起亚嘉华 经销商：河南双盛
东风本田新CR-V 经销商：东风本田双仪店、华林
店、港源店

●2008畅销家用车型

长安Mazda3 经销商：河南涌盛
东风标致307 经销商：河南神源、河南裕华玖锐
TIIDA2008 经销商：东风日产中原专营店
吉利金刚 经销商：河南四海盛景
一汽丰田新威驰 经销商：郑州豫中丰田
比亚迪F6 经销商：河南宇缘

2008中原畅销汽车品牌评选结果揭晓

本报讯（记者 李 莉）6 月 28 日下午，历时 17 天的
2008穿越东方马拉松越野拉力赛在天津黄崖关结束了
最后一个赛段的比赛，颁奖典礼在黄崖关长城举行，东
风-郑州日产奥丁·锐骐车队车手周勇总成绩排名第
七，创中国车手国际越野赛场最好成绩，驾驶 237 号奥
丁赛车的安哥拉赛车运动员马达勒诺总成绩排名第13
位，驾驶236号锐骐赛车的安哥拉车手奥利维拉总成绩
排名第26位。

颁奖仪式开始之前，组委会特意为汶川地震灾区以
及罹难车手徐浪、法国摩托车手飞利浦·托宁默哀一分
钟，随后赛会播放了这17天比赛的回顾，当播放徐浪和
飞利浦·托宁生前的比赛图片时，全场掌声雷动。国家

体育总局副局长于再清、郑州日产总经理助理鲁文澍分
别在颁奖仪式上发言，并向赛事组委会成功举办本届比
赛表示祝贺。

“‘穿越东方’与‘达喀尔拉力赛’的区别还是挺大
的。”郑州日产-奥丁·锐骐车队经理胡学军在赛后表
示，首先是难度高，这个时节俄罗斯雨水充沛，大雨使得
特殊赛段非常泥泞，比达喀尔拉力赛的欧洲赛段要难很
多；其次，中国的沙漠比非洲的难行；第三，11000 公里
的长距离超过达喀尔拉力赛；第四，环境、气候变化多
样，从欧洲的暴雨大风，到沙漠60~70度的高温，比达喀
尔拉力赛的气候情况复杂得多，也艰苦得多。据了解，
2008穿越东方马拉松越野赛的淘汰率接近60%，这个比
例甚至超过了有“魔鬼赛事”之称的达喀尔拉力赛，其艰
难程度可想而知。在参赛的中国车队中，只有东风-郑
州日产奥丁·锐骐车队的三位车手完成了全部比赛，国
内车手也仅有周勇一人完成全部比赛。

东风-郑州日产车队曾连续三届以国产量产车参加
达喀尔拉力赛，并且取得骄人战绩，此次参加“穿越东方”
所采用的赛车分别是2006年上市的锐骐和2007年9月
上市的自主品牌奥丁，充分显示对其产品的强烈自信。

据悉，徐浪的遗体在莫斯科当地时间6月30日21点
30分运往上海，预计将在7月1日上午10：10抵达上海。

新纪元推出零利率车速贷
别克新凯越“左零右礼”购车计划将在河南新纪元汽车热

力上演：7月1日起，到新纪元汽车各大展厅购买别克凯越全
系车，只需首付 50%，一年后再付 50%，可享受贷款“零月供、
零利率”，还有好礼相送。

“左零右礼”车速贷购车计划是上海通用汽车联合河南新
纪元汽车“车速贷”服务，专门为新凯越客户推出的一种特别
的贷款购车方案，通过此种方式购车，消费者可以获得实实在
在的利益。此外，还款方式非常简单灵活和人性化，考虑客户
的投资和其他实际需求,只要尾款到期前，客户每个月都按时
存入保证金，就可以申请将尾款延期12个月分期支付的优惠
政策。以车价 126800元新凯越为例，客户首付 50%，即 63400
元，尾款50%一年后付清，一年内利息9193元由经销商支付，
对客户来说一年内免息，即“零利率”。 方 欣

比亚迪河南华达4S店开业
6 月 28 日，比亚迪汽车河南华达 4S 店隆重开业，作为比

亚迪汽车 A1 网络经销商，主要经营、销售比亚迪 F3、F6 两个
热销车型。

据河南华达4S店总经理暴红凯介绍，比亚迪汽车自2005
年上市以来，经过短短的3年时间，销量已经创下突破20万辆
的奇迹，而 3月份刚刚上市的重磅车型F6，以其精美造型、卓
越品质，从一上市即囊括了多项大奖。

开业期间，河南华达 4S 店推出了“大礼”不断、“惊喜”连
连活动，开业当天，来店有“礼”，来店即送精美礼品，前十名购
车者用户还可享受“团购价”购车优惠，并赠送精美车饰大礼
包，老用户来店维修，均享受36项免费全面检测，免费四轮定
位，购买比亚迪精品均享受“折扣价格”优惠。 魏瑞娟

雅力士骏驰金水路店上市
6月26日，广汽丰田骏驰金水路店举办了隆重的Yaris雅

力士上市仪式。在广州丰田此前公布的 2008年 21万辆产销
计划中，有3.5万辆属于Yaris雅力士。业内人士认为，雅力士
作为一款高品质精致紧凑型轿车，拥有媲美中高级车的安全
性能、堪比中级车的动力性能、兼顾小型车的经济性以及物超
所值的厂家建议指导价，同时推出了“双体验”活动，树立了国
内“精致高级紧凑型轿车新基准”，可以预见市场行情看好。
据广汽丰田骏驰金水路店介绍，自Yaris雅力士开始接受预订
之日起，每天到店体验、预订的客户络绎不绝，而在此间预订
的客户很大程度上都是骏驰俱乐部会员的转介客户。

在这种情况下，广州丰田是否会对产能作出调整？对此，
广州丰田有关负责人表示，Yaris雅力士的销售目标是根据周
密的市场调研并结合企业自身发展现状制定的，目前，Yaris
雅力士与凯美瑞共线生产，广州丰田第一工厂的产能已经到
了极限，因此Yaris雅力士3.5万辆的产销目标不会改变。

张 静

宇缘天时4S店举办形象专题讲座
6月28日，长安铃木汽车宇缘天时4S店特意邀请优典形

象机构为本次活动的特邀客户做“亮出最美的你”专题讲座，
通过对每个人的外表、性格等不同类型的分析，提出在生活、
工作中对服装款式、色彩选择、发型设计等方面应该注意的合
理建议，这些合理建议也可以用于对车型选择、颜色搭配等不
同的领域，让到场客户度过一个丰富的周末。同时进行的客
户车辆免费11项检查，体现了长安铃木宇缘天时4S店在提升
服务水平上做出的努力。 魏瑞娟

锐志极限漂移 将在北京上演
继 6 月 14 日在上海天马山赛车场成功举办之后，7 月 5

日一汽丰田REIZ锐志极限漂移巡演将移师北京中国航空博
物馆。堪称漂移专家的 REIZ 锐志，将由世界顶尖漂移表演
团队——日本橙色表演队和中国顶尖漂移车手驾驶，为观众
展现无与伦比的震撼漂移。本次活动全部免费派票，致电一
汽丰田北京地区经销店或登陆活动票务网站（http://drift.reiz.
com.cn/）即可获得。

据悉，漂移对车辆的选取有着严格的条件，以“集中高性
能，彰显高价值”为消费者广泛认可的 REIZ 锐志，被公认为
漂移表演的最佳车型。漂移是前置后驱轿车的绝对优势，漂
移需要平衡、稳定、动感的整体设计和强劲流畅的动力以及稳
健灵敏的操控。在目前国内所有量产车型中，只有 REIZ 锐
志能同时满足漂移所有的严苛条件。 张延昭

高油价时代 赛拉图热销

日前国内油价的涨幅创下了历次最高，急剧
上涨的高油价牵动着各方面神经，对汽车行业也
造成了不小的影响。据 TOM 最新调查显示，
58.3%的消费者表示，油耗已经成为购车选择的首
要因素，低油耗车型受到市场普遍欢迎。当今竞
争激烈的中级车市场，节油理念的中级车不在少
数，而东风悦达起亚赛拉图就是其中的佼佼者。

据河南双盛、河南新裕隆介绍，赛拉图车型的
低油耗，首要归功于其搭载的CVVT发动机，起亚
这款闻名于世的 CVVT 发动机素以高动力、低油
耗著称，它可自动对气门进行延时关闭与提前打
开，确保空燃混合物的最完全燃烧，从而得到最佳
的动力输出；同时也能充分利用每滴油的全部能
量，实现对燃油消耗的有效控制。

高 超 戴 杰

2008穿越东方越野赛落幕

郑州日产车队车手周勇获得第七名

狭路中的勇者 瑞风穿梭

2003 年，国内车市杀出一匹黑马——瑞风，与东风
风行车一样同为 MPV 市场的新标杆，瑞风是韩国现代
公司仿三菱形成自己的 H1 车型后跟江淮合资生产的，
除沿袭原车型宽大气派和强劲特点外，还以低价制胜。
风行则是东风直接从三菱引进的。

瑞风以“三段群”构成了业内最完善的产品谱系，瑞
风穿梭是瑞风向纵深切割 MPV 市场的又一款产品，它
与瑞风祥和、瑞风彩色之旅均匀分布到 MPV 车市的每
一价格区间中去，抢夺其中的一杯羹。穿梭作为瑞风家
族的普及型产品，推动着轻客市场革命性升级，自 2006
年年底上市以来即获得用户一致好评。穿梭因车身的
线型与风行车的线型设计不同，车身整体感觉比较饱
满，流畅的线条感和曲面共同勾勒出圆润的车身，所以
给人的车身宽度视觉上的差异要大于实际的差异。

风 云
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