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7月 7日，美国一艘特殊的
游船游弋在纽约哈德逊河上，
一个有着 180 年历史的中国品
牌——巨型红色王老吉罐体以
及“2008，Welcome to Beijing，
China”的标志，通过它特有的
方式向美国友人展示中华民族
的热情友好。

国饮凉茶美国迎宾
据了解，红罐王老吉在纽

约港举行活动，邀请国外友人光
临北京，共同见证奥运这一盛
事，同时亲历中国的现代文明和
社会发展。作为凉茶的鼻祖，王
老吉是中国养生文化和现代商
业集大成者，曾荣获“人民大会
堂宴会用凉茶饮品”称号。

“王老吉的迎宾活动让美
国人更加近距离地了解中国，作
为一个企业投入到这样的事业
中具有更为深远的意义，”旅美
多年的资深媒体人崔先生向记
者表示，“这个身扛民族饮料大
旗、中国传统饮食文化的商业创
新者王老吉，其行为已成为向世
界传播中国文化的新载体。”

“中国红”走红世界
王老吉当天派发了《北京

旅游指南》，介绍北京的名胜古
迹、交通、饮食等资讯，并与当
地居民及外国友人交流中国传

统文化。红色罐装王老吉凉茶
已经远销东南亚、欧美市场。
在美国、英国、加拿大和澳大利
亚等地，欧洲留学生流行用王
老吉凉茶搭配汉堡作午餐，除
了王老吉在国内风风火火的

“防上火”定位，恐怕王老吉包
装上的“楷体字”、“中国红”也
让他们很有归宿感。据广东省
食品行业协会统计，目前广东
省的凉茶已远销到世界50多个
国家，预计凉茶销区 08年内可
以增加到80个国家。

实力保障扬威海外
代表中国传统文化和商业

创新的凉茶王者，通过“王老吉
号”游艇在纽约港的巡游，以

“中国红”饮料迎宾的形式，加
速了中国企业走上世界舞台。
今年 3月，国家统计局、中国行
业企业信息发布中心公布王老
吉获得“2007 年度全国罐装饮
料市场销售额第一名”，以不可
阻挡之势加冕“中国饮料第一
罐”。就在一个月前，中国质量
协会消费者满意度调查结果揭
晓，王老吉以其独特的中国传
统养生文化的魅力、健康养生
和甘润口感在众多传统主流饮
料品牌中脱颖而出，成为最受
消费者信赖的品牌。 张灿

本报讯（记者 成燕 通讯员 杨灿
玲）自 6月 20日油价上涨后，油气差
价进一步拉大，郑州燃气各加气站
满负荷运转，最高日加气量达到 19.3
万立方米，较 6 月 20 日前日均用气
量 增 长 15.7% 。 面 对 激 增 的 需 求 气
量 ， 该 公 司 已 加 大 气 源 协 调 力 度 ，
向中石油、中石化积极争取更多气
源指标，同时大量购入高价液化天
然气和压缩天然气，并首次将其用
于夏季补充管网压力，尽最大能力
满足用户需求。

国家发改委 19 日宣布，自 6 月 20
日起上调汽柴油价格，每吨上涨 1000

元，上调后 93#汽油 5.97元/升，97#汽
油 6.31元/升，与燃气公司现行车用天
然气价格 3.32元/立方米相比，油气差
价进一步拉大。从油价上调前后我市
日均用气量来看，6 月 1 日～6 月 19
日，市区用气量为 80.2832 万立方米，
6 月 20 日～7 月 6 日则增至 83.1837 万
立方米；同期车用气日均增长率达
15.7%。

郑州燃气有关人员介绍说，成品
油价格上调后，按 1立方米天然气相当
于 1.1 升汽油折算，以使用 93#汽油出
租车为测算对象，每百公里燃油费为
47.76 元，每百公里燃气费为 24.24 元，

油、气差价为 23.52元，使用天然气燃
料费节省率 49%。以出租车一天行程
300公里计算，一辆燃气出租车较燃油
车一天可节省 70 元；一年可节省费
用 25550 元。由于出租车使用燃气作
为动力节约费用较多，所以近期汽车
油改气的数量激增。郑州市现有 3 家
改装厂，原来日均改装车辆 10 辆左
右， 6 月 20 日以后车辆改装出现热
潮，各改装厂均出现排队改车现象，
日平均改车达到 40 辆，日改车量增
长了 300%。现在郑州市使用天然气
的出租车已达到 7300 余辆，加气站排
队情况加剧。

油价上涨对郑州市总用气量有一定影
响，尤其对汽车用户影响显著。据郑
州燃气统计，近期，加气站日最高加
气量达到 19.3万立方米，增量在 4万立
方米以上。该公司现有 7座加气站设计
能力每日约 15.5 万立方米，由于设备
使用时间都超过 3年以上，性能均有不
同程度下降。日销气量增加后，加气
站设备和人员满负荷运转，以保持到
站车辆能够正常加气。据悉，该公司
将积极做好气量预测工作，加强监
控、科学调度，严格依据国家天然气
发展目录的要求，优先保证民用气需
求的增长。

向北，有惠济区沿黄壮丽的大河风
光；向南，是二七区沟壑纵横、曲径通
幽的独特地貌。以郑州南北丰富的旅游
资源为依托，惠济、二七已分别发展

“农家乐”100 多家、70 多家，高擎乡
村旅游发展大旗。但在发展过程中，

“农家乐”经营也面临档次偏低、管理
粗放、缺乏规划等多个制约“瓶颈”。
如何进一步提升经营水平？昨日，在惠
济区旅游局组织下，该区 50 多位“农
家乐”业主代表坐上大巴，前往二七
区、中原区等多处“农家乐”观摩学
习，谋求实现乡村旅游发展新突破。

亟待突破“瓶颈”

周日是“农家乐”生意最忙时，但
不到9：00，该区50多位“农家乐”经
营者就早早赶到区政府门前集合完毕。
坐上大巴，大家的话题直指“农家乐”
经营突围。“这几年咱区‘农家乐’生
意不错，可和成都等旅游发达地区相
比，还只是小打小闹，在经营规模、管
理服务上差距可不小……”“黄河人
家”负责人贾丁选首先找出问题。“就
是，咱不能光停留在餐饮服务阶段，应
该想法做大做强‘农家乐’产业。”

“怡园”有关负责人王艳红感触颇深。
“这次咱区召集大家集中进行五天培训，
现在又组织到二七区、中原区进行观摩
学习，就是想取长补短，实现差异化经
营，打造‘农家乐’产业新格局。”随车
的惠济区旅游局局长罗黎明一语中的。

大家的这番对话着实引人深思。依
靠独特的沿黄旅游资源优势，惠济区

“农家乐”、“渔家乐”已达 100 多家，
涵盖池塘垂钓型、花木游览型、家庭旅
馆型、黄河观光型、农家窑洞型、农户
庭院型、瓜果采摘型等多种类型，产业
发展初具规模。但与成都、黄山等乡村旅
游发达地区相比，仍存在管理服务粗放、
经营档次偏低等问题。在经营特色上，多
数“农家乐”还仅仅停留在餐饮服务阶
段，少见特色民俗活动及农事、农耕体
验旅游等项目，“吃过就走”成为制约

“农家乐”发展的关键问题。郑州大
学、河南财经学院有关专家指出，郑州

“农家乐”经营正处于发展的转折关口。

迎接发展“拐点”

沿着弯弯曲曲的乡间路，大家首先
来到占地 200 多亩的梨梁寨生态观光
园。这是一家以瓜果采摘起家、餐饮休

闲火爆的“农家乐”。主体建筑仿明清
建筑风格，“长龙形”避暑纳凉长廊
可临风看水，碧水荷花池上尽可悠闲
垂钓……别具匠心的设计折射出经营
者鲜明的经营思路。“咱们回去后也
得多抓抓细节，让环境不断优化，服
务不断提升，才能长久留住游客。”边
走边看，几位经营业主得出不少经验。

顺着通往樱桃沟的平坦乡村公
路，大家又来到掩映在绿树下的王家
小院、紫藤阁等农户型“农家乐”。统
一的白墙灰瓦、整洁的后厨、幽雅的
院落，从这些细节，不难看出，当地
旅游部门规范管理的“痕迹”。

来到第三站——位于马寨镇的
“龙园水乡”，业主们被设计新颖的
“水帘洞”餐厅吸引了。窗户玻璃上水
流哗哗作响，墙壁被装修成凸凹不平
的溶洞造型，身在其中，大家不禁被
老板的“匠心”所折服。

“郑州‘农家乐’发展将迎来提
升经营水平、构筑全新格局的历史性

‘拐点’。我们必须谋求经营、管理突
围，打造大乡村旅游产业格局。”观
摩途中，“龙园水乡”老板申建伟、

“咱家小院”老板史龙超与同行们
“共勉”。

乡村游商机无限

“农家乐”迅猛发展的背后，蕴
藏的是巨大的休闲游商机。统计数据
显示，近几个黄金周，到郑州环城游
憩带景区的游客达到３０％以上，其
中，乡村休闲游成为多数市民出游的
首选。

越来越多人已看到乡村休闲游的巨
大市场。惠济区旅游局局长罗黎明告诉
记者，该区已在全市率先出台“农家
乐”发展规划，在启动采摘游、农业高
科技观光游等特色产品的基础上，还
计划推出黄河观涛游、花乡风情游等
新产品，通过连片开发和组团式开发
大力发展“农家乐”。二七区也正在制
订旅游发展规划，“农家乐”已被列为
发展重点。

据市旅游局局长岳俊华介绍，按照
“总体部署、规划先行、服务指导、持
续发展”原则，我市将进一步整合生态
环境、乡村休闲和民俗文化等旅游资
源，调动广大农户经营“农家乐”的积
极性，构筑乡村旅游战略发展新格局。
按照计划，到今年年底，我市将争取拥
有“农家乐”300 户以上，其中星级

“农家乐”达 40户以上。本月初，该局
专门组织“农家乐”经营业主到黄山市
考察，目前正在组织专家编制《郑州市
乡村旅游发展规划》。

种种迹象表明，郑州“农家乐”正
迎来发展的“拐点”。在休闲旅游迅猛
发展的大背景下，以“农家乐”为代表
的乡村旅游业将再次扬帆起航。

本报讯（记者 孙志刚）昨
日，记者从河南出入境检验检
疫局了解到，国家认监委近日
公布了第二批共 236家良好农
业规范试点项目名单。涉及我
省的共 16家企业，其中我市毛
庄蔬菜榜上有名。

《国家第二批良好农业规
范（GAP）试点项目》名单中，涉
及我省的农产品有蔬菜、食用
菌、茶叶、花生、大蒜、甜玉米、
红薯等以及养殖方面的生猪、
兔子、泥鳅等。这 16家企业的
试点项目有郑州毛庄绿园实业
有限公司的蔬菜、灵宝市永辉
果业有限公司的苹果、信阳卢
氏茶叶有限公司的茶叶等16家
企业的 16种产品，项目执行时

间为 2008 年 7 月至 2009 年 7
月。据悉，2007年，我省列入国
家第一批良好农业规范试点项
目的有双汇集团、永达实业集
团等 17家试点企业。目前，我
省申报试点企业数量达 33家，
列全国质检系统第五位，列出
入境检验检疫系统第三位。

据 介 绍 ，良 好 农 业 规 范
（GAP）认证是国际通行的从生
产源头加强农产品和食品质量
安全控制的有效措施，采取预
防为主和干预为辅的原则，鼓
励生产者采用危害分析与关键
控制点（HACCP）方法识别、评
价和控制食品安全危害，是确
保农产品和食品质量安全的前
提保障。

本报讯（记者 成燕 通讯
员 笑宇）记者昨日从省旅游局
获悉，国家旅游局刚刚发布的

《2007 年度全国旅行社业务年
检情况通报》显示，截至2007年
底，全国共有国际旅行社 1838
家，国内旅行社 17882家，总计
19720 家。其中我省旅行社数
量达991家，在全国排名第六。

旅行社数量排在前十位的省
（直辖市）依次为：山东（1799
家）、江苏（1570家）、浙江（1300
家）、辽宁（1108家）、河北（1027
家）、河南（991 家）、广东（961
家）、上海（829 家）、北京（816
家）、湖北（790家），十省（市）旅
行社总量占全国旅行社总量的
56.75%。

本报讯（记者 孙志刚 通讯
员 朱明明）“郑州造”汽车以可
靠的产品质量和安全性，美观、
实用的设计，在国际市场越来
越俏。昨日，记者从河南出入
境检验检疫局了解到，今年
1～6 月，郑州汽车出口货值达
到 1.01 亿美元，延续了 2004 年
以来的高增长态势。同时，出
口单车价格也大幅提升。

据河南出入境检验检疫局
统计，2008 年 1～6 月，我市宇
通客车、少林汽车、郑州日产三
家企业共出口汽车整车367批、
2636辆、货值1.01亿美元，分别
比 2007 年 同 期 增 长 110.9% 、
8.9%、63.5%。郑州汽车出口呈

现出四个新亮点：一是客车出
口快速增长，乘用车也初具规
模。二是汽车出口海外配套设
施建设步伐加快。三是出口汽
车产品的技术质量档次稳步提
升。各个出口企业放弃旧有的

“低端、低价”战略，在可接受的
质量和有吸引力的价格之间寻
求平衡，不断提升产品的附加
值，2008 年汽车单辆出口货值
达 到 3.83 万 美 元 ，同 比 增 长
50%。四是政府重视，相关扶持
政策的实施初见成效。

据了解，“郑州制造”汽车
正迅速走向热点市场，主要出口
到中东、中南美、东欧、非洲等
地，以后的出口发展空间巨大。

油价高涨 出租车加气忙
激增“油改气”车拉长加气站车队

我省旅行社数量
在全国排名第六

郑州制造汽车
走俏国际市场
出口单车价格大幅提升

纽约涌现凉茶潮
王老吉热邀海外友人访北京

一套由113个城
市的226名书画家和
紫砂陶瓷艺人共同设
计创作的113把奥运
情怀“中华紫砂壶”近
日在三亚问世。这是
一把带有“长城”图案
的紫砂壶。

新华社发

7月 13日，中华
老字号全聚德上市后
募集资金开设的国内
首家全资直营店在
2008年北京奥运会
协办城市青岛开业迎
宾。该店位于青岛市
“五四广场”西侧。

新华社发

全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业全聚德青岛直营店开业 奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世奥运情怀系列紫砂壶问世

••
••

•

••
••

•
抢抓商机 沿黄 求变

本报记者 成 燕 通讯员 上官云


