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广州本田新一代飞度登陆
7月 13日，广州本田新一代飞度（FIT）轿车在广州本田

全国特约销售服务店上市，河南区域的广本北环店、港源
店、智通店、宏邦店联合上市仪式在马拉湾景区举行。据广
本北环店副总经理买宏健介绍，首批上市的飞度共有 1.3L、
1.5L两种排量五款车型，厂家指导价自 8.68 万元至12.98万
元。为了回馈广大消费者，新一代飞度轿车将享受与第八
代雅阁轿车相同的“整车三年或十万公里”保修政策，这是
国产高端两厢车市场上高标准的整车保修政策。

“作为Honda倾力打造的全球战略小型车，新一代飞度
在外形设计、内部空间、驾乘视野、驾驶乐趣、环保节能、安
全装备、产品品质等方面均按全球最高标准打造，巧妙地解
决了车身动感造型与车内宽敞空间，强劲动力与燃油经济
性，驾驶乐趣与乘坐舒适，制造成本与高品质这四对小型车
开发领域的矛盾，完美实现了全方位领先的两厢车的开发
目标。”广本北环店总经理张克林在上市仪式上介绍。当
前，随着油价的日益上涨，燃油经济性成为众多消费者购车
考虑的首要因素，新一代飞度继承并发扬了一贯的省油优
势，1.3L车型 90km/h等速百公里油耗仅为 4.9升，1.5L车型
90km/h等速百公里油耗也仅为5.1升，均达到了该级别的顶
级水平。

另据介绍，新一代飞度自 7月 2日发布以来，吸引了众
多消费者的关注，呈现出逆市上扬的火爆预定之势，短短几
天内有效订单数已经突破了7000台。在日本，自2007年10
月上市后，新一代飞度连续8个月蝉联日本市场普通乘用车
型单一品牌销量冠军，并力夺“2007~2008日本风云车年度

大奖”。在环保意识强烈的欧洲，更是随处可见 JAZZ（欧版
飞度）的身影，就连最迷恋高排量大马力汽车的美国，随着
油价的不断上涨，飞度(FIT)的销量逆市上扬，销量甚至呈倍
数增长，由此可见飞度不凡的实力。

在新一代飞度登场的同时，还有国内电影业巨头中国
电影集团公司、北京派格太合互动文化传媒有限公司倾力
打造的飞度年度爱情电影《FIT Lover》，片中男女主要演员
选拔也火爆启动。在这部以都市爱情为主体的时尚大片
中，新一代飞度轿车将贯穿精彩的电影情节中，演绎FIT生
活方式。

荣威550绿城首“秀”
7月11日~13日，“幻动时空”荣威550全国巡演郑州站

在郑州时尚购物中心——郑州百盛广场盛大开场，这也是
荣威550正式公布价格后首次在绿城亮相。

“幻动时空”荣威 550巡演深圳站现场融合了各种全新
时尚元素，用高科技手段打造了一场视觉盛宴。现场最大
的特点就是零距离体验，“预约展厅深度体验”报名台前咨
询的观众络绎不绝，不少消费者都现场预定荣威 550，希望
可以成为郑州最早的一批车主。新车体验区也是人头攒
动，郑州市民争先感受汽车上的数字化运用。最让消费者
激动的是荣威550数字女郎，时尚名模身着荣威550系列服
饰，让观众做主，现场选出自己心中最具魅力和品位的“数
字女郎”，现场异常火爆。

最闪亮的明星当属荣威550 1.8T，在各大厂商重兵把守
的中级车市场，荣威550首次提出的“数字科技”概念无疑会

吸引众多上世纪 70 年代人的目光：作为“D5 全时数字轿
车”，它将数字科技融合到汽车的各个层面，开启了数字轿
车的时代，确立了其在中级车细分市场的领先地位。据河
南旭致市场部负责人介绍，6月19日正式上市的荣威550首
次提出“数字智能高性能中级车”概念，短短两周的时间，在
河南地区的订单已经有136份。

新旗云动“擎”上市
7月 13日，河南新大陆奇瑞汽车旗下车型又添新丁，首

载ACTECO1.5L发动机的新旗云以最低 5.28万元的“激情
价”冲刺上市。

在新旗云上市的庆典仪式上，河南新大陆奇瑞公司总
经理刘忠表示，奇瑞汽车作为中国自主品牌车企中的先锋
力量，为消费者提供“更安全、更节能、更环保”的汽车产品
始终是奇瑞最根本的目标。而这一目标的实现，首先依赖
于汽车产品品质、性能的整体提升，并且顺应了我国现阶段

“节能减排”的号召和建立节约型社会的要求。
新旗云增加了晶钻组合前大灯、LED 高亮度尾灯、

ACTECO新后尾标，使新旗云外观更加动感时尚，除此之
外，新旗云在技术、性能、车重以及内饰方面都有所改进，密
封性更好，车内更加安静、舒适，长途驾驶不易疲劳。当天的
新旗云油耗测试结果得出，综合路况油耗为百公里 5.8~
6.5L，与传统的 1.6L发动机相比，每公里节省燃油 2L左右。
ACTECO1.5L 发动机采用的 SOHC——16V（单顶置凸轮
轴）结构简单，维修也更加方便，使用寿命长达 15年~20年，
5.28万元的最低售价，堪称经济型轿车市场的性价比之王。
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上半年上市的新车尚努力开拓市场，下半年

的首轮“新车秀”已经迫不及待地开始上演，飞度

换代上市、荣威 550绿城首秀……对于汽车厂商

来讲，新车型的上市既是压力也是动力，而对于消

费者而言，一款新车则意味着一种不同的选择。

从 6月开始到 8月底，是汽车销售一年之中最为

难熬的“淡夏”时节。虽然是淡季，绿城不少车商的市

场推广仍然做得有声有色。除一些常规的促销、优惠

活动外，他们还想了不少新招来刺激淡季消费。

比拼服务练内功

上海大众斯柯达经销商河南裕华上捷推出了主
题为“清爽同行护航梦想”的夏季关爱活动，在展厅中
为车主提供清凉饮料、超爽清凉糖及不含化学成分的
香精油；精心准备《清爽手册》，让用户了解夏季用车
的注意事项，并为预约客户提供特别的延时服务。

“旺季做销售，淡季做服务”。在行业淡季，通过
提高专业技能和服务水平练练内功也成为车商的选
择。

7月 11日，来自长安福特华中大区的 7支经销商
参赛队伍在郑州西城天道 4S店展开精彩对决，“2008
长安福特经销商全方位服务竞赛”由此正式进入到初
赛的术科测试（实作）环节。自 6月 25日本年度全方
位服务竞赛在全国范围拉开帷幕以来，经由初赛的学
科测试（笔试）筛选，全国共有 80 家经销商进入此环
节，将分别在长安福特六个大区展开激烈角逐，争夺9
月重庆决赛的资格。

长安福特销售公司总经理何骏杰表示：“长安福
特经销商全方位服务竞赛通过不断丰富完善竞赛环
节的设置，有意识地使内容更全面、更贴近 4S店的日
常工作，由此不断提高经销商服务意识、服务质量以
及维修质量，从而全面提升长安福特经销商整体服务
水平，使福特品牌车主能够享受到一流的服务。”与初
赛的笔试环节相比，术科测试更侧重考核选手的实际
操作能力，除了在车辆故障检查、诊断和维修能力以
及客户沟通能力等方面进行环节设置，还加入了经销
商在日常服务及维修过程中遇到的常见问题及疑难
问题。通过竞赛，不但可以让经销商查缺补漏，寻找
差距，还鼓励了相互之间的沟通交流，促进共同努力
提高服务水平。

新型车贷添诱惑

上海通用经销商河南新纪元启动“左”零“右”礼
购车计划，消费者购车时只需首付50%，不需要支付利
息，只需要支付小额保证金，一年后再付 50%尾款，就
能把车开回家；广州本田4S店则携手招商银行信用卡
推出购车免息分期付款业务，消费者通过招商银行信
用卡按揭购买广州本田全系车型，不付按揭利息不用

第三方担保、不付担保费，只需付3.5%手续费。
对于理财观念比较强的消费者，当资金被分流用

于投资而又有购车需求的消费者来讲，一些品牌4S店
推出的新式车贷无疑很有诱惑力。

燃油营销增信心

凯迪拉克品牌河南特约销售服务中心河南新凯
迪正式启动了 SLS赛威“三年零支出”专案活动，消费
者在7月底之前购买凯迪拉克SLS－赛威系列车型，可
获赠燃油、交强险、免费保养、三年或十万公里免费保
养等四重大礼。

高涨的油价让不少准车主在是否购车这一问题
上颇费思量，也让不少经销商打出了燃油营销牌，通
过购车送油卡、举办节油赛等活动诱惑在“买还是不
买”之间徘徊的消费者。

7月12日，由一汽轿车销售有限公司主办的以“奔
腾2.0L挑战1.6L油耗”为主题的一汽奔腾节油大赛在
郑开大道隆重举行，活动由河南豫港华信、河南裕华
星光承办。

参加本次大赛的车主全部来自奔腾已购车车主，
大赛的起点和终点均设在郑开大道白沙服务区，折返
点设在开封金明广场，全长为 75公里，比赛前先由裁
判人员为车加满油贴上封条，到达终点后再由裁判人
员撕去封条进行第二次加油，并按照油耗的多少进行
排名。主办方的测试车辆使用了价值百万的专业日
本小野 2140 油耗仪，油耗仪的精确度达到了 0.01 毫
升，上午 11：45，经过公证处的公正，测试车辆的油耗
仅为百公里4.23升，奔腾2.0L挑战1.6L油耗成功！奔
腾此次节油大赛百公里油耗竟可以达到 4.23Ｌ，一汽
奔腾组织节油大奖赛，无疑是对奔腾汽车成功节油的
最好例证，更是增强了河南地区消费者的购买信心。

“汽车夜市”新招频

东风标致河南神源4S店日前开展了举行“蓝色仲
夏夜”活动，向客户介绍汽车保养小知识等，同时针对
客户需求提供定制化的预约保养维修服务，需要办理
这类业务的车主只需事先预约，便可享受到定制化的
延时服务；继东风日产威佳专营店把营业时间延长到
晚上 10：00之后，广州本田智通店也把营业时间延长
至晚上8：30。

酷热难耐的白天，去 4S店看车的人数锐减，为了
吸引消费者到店同时也方便上班族看车，不少4S店打
起了“夏夜经济”的主意，延长营业时间、举办夜间冰
爽赏车会等新招迭出。

特色营销 助车商淡季突围
本报记者 李 莉
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本土品牌

MPV市场继续领跑
据中汽协统计，2008年上半年，国产乘用车共销售 360.90

万辆，同比增长 17.07%。在国产乘用车主要品种中，多功能乘
用车（MPV）销售11.14万辆，同比增长4.09%。来自全国乘用车
联席会的最新统计数据显示，2008年上半年，江淮瑞风以突破2
万辆的市场佳绩继续蝉联MPV年中销量冠军。

江淮瑞风、上海通用别克GL8和广本奥德赛，自2005年起，
一直保持MPV全国销售前三强的位置。目前瑞风MPV市场
累计销量已经超过 15万辆，遥遥领先于其他国内MPV品牌。
据分析，瑞风在大势放缓的市场环境下，依然保持了较好的市
场反应，是因为其品质和口碑较好，特别是油价不断攀升，柴油
版瑞风的节油效果明显，更是坚定了MPV潜在消费者将瑞风
作为首选品牌的信心。 风 云

河南双盛

开展“欢乐送清凉”活动
7 月 8 日，备受购车客户和意向性客户期待的“欢乐送清

凉，保险不后悔”活动在河南双盛展厅展开。
炎热的夏日并未阻挡客户的热情，百余名客户的到来使平

日里开阔的展厅竟然显得有些拥挤，每位到来的客户均得到了
一份精美礼品，看着对面奖品台上一个个名牌空调，冰热饮水
机和鸿运电风扇，他们信心十足。活动共设置三等奖三名，二
等奖二名，一等奖一名，为体现河南双盛诚信第一的企业风范，
公司把主动权完全交由客户，用他们的手决定奖品获得者。11
时30分，在一片热烈的掌声中，“欢乐送清凉，保险不后悔”活动
正式开始，河南双盛销售部经理商志鹏抽出一位三等奖获得
主，一名男士高兴地走上奖台，抽出了另外一名三等奖获得者，
在一片欢声笑语中，各项大奖最终各归其主。 张 静

起亚锐欧

“限塑令”后车主大调查
作为“绿色环保汽车”的RIO锐欧，在第一时间发起了环保

手提袋设计大赛等一系列活动，很多锐欧车主表示，自从实行
“限塑令”，并没有感到不便。相反，在“限塑令”实行之前，很多
车主已经自觉地使用环保手提袋。

据2006年11月4日中国连锁经营协会发布的国内首个《超
市节能问题报告》称，我国快速消费品零售全行业每年消耗的
塑料袋数量约为500亿个，消耗资金约50亿元。按照生产一吨
塑料需要消耗三吨以上的石油计算，全国每年生产塑料袋需消
耗 480 多万吨石油。今年，荣膺“中国十大绿色环保汽车”的
RIO锐欧，针对“限塑令”，发起了“环保手提袋、创出我精彩”、
北京车展免费发放RIO锐欧环保手提袋等一系列互动活动，为
消费者带来全新绿色环保生活方式的一次成功尝试。

高 超 戴 杰

比亚迪

F1 更名为F0
日前从比亚迪获悉，预计将于 9月份上市的比亚迪首款精

品微轿F1更名为“F0”。比亚迪汽车销售有限公司总经理夏治
冰表示，比亚迪汽车继换新标之后，此次微型车F1更名为“F0”，
主要是围绕打造国际品牌，基于全球化战略的思量；同时，也是
为了备战未来国际市场作准备，避免与“世界一级方程式锦标
赛”（简称F1）同名。

作为一家具有国际化背景的企业，比亚迪汽车一直致力于
海外市场的开拓。而要想抢滩海外市场，车企就必须树立国际
化的品牌形象和个性化特色，体现企业简单、亲和、时代感的国
际潮流。显然，比亚迪精品小车F1更名F0，也是为未来出口海
外市场提前作准备。 张延昭
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