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非洲21国外交官
访问少林客车公司

本报讯 不久前，来自喀麦隆、突尼斯等 21个非
洲国家的外交官考察团应邀访问了河南少林汽车股
份有限公司。

来访的外交官们对少林客车的生产基地和各类客
车产品进行了参观，对少林客车的外观、产品质量及制
造工艺和乘坐的舒适性等方面赞赏有加，并向陪同人
员仔细询问了公司的情况，表现出了对少林客车的浓
厚兴趣。

2007年，少林客车产销量达 8000多辆，其中出口
销量占总销量的10%左右，国内客车销量位列第五。产
品主要为 6～12米的大中型客车，其中 7～9米的中型
客车为其主打产品。非洲客车市场一直是少林客车力
求开发的目标市场，因此，这次非洲外交官代表团的来
访，无疑为少林客车拓展国际市场提供了良好的契机。

公司董事长兼总经理周聚民曾表示，国内客车市
场的竞争已很难出新彩了。对此，少林客车出口的战略
意图十分明确，不求遍地开花，一定要在重点市场寻
求突破。

少林客车对于国际市场的开发进行了充分的市场
调研，应对国际市场的挑战也做好了充分的准备。非
洲资源丰富，地域辽阔，人口众多，而且整体经济处
在上升发展的阶段，这些都为客车市场提供了广阔的
空间。随着各项基础设施的不断完善，非洲的客车市
场必将会有一个良好的发展远景。少林客车还专门成
立了国际贸易部，并对营销模式进行了相应的策划和
组织。

另外，在产品是否能顺利适应国外市场客户的需
求和不同气候条件下的使用等方面，少林客车也有成
熟的经验可循。早在 20世纪 90年代初，少林客车就
以首次边贸的形式出口朝鲜，率先敲开了国际市场的
大门。在 2004 年 5 月又与哈萨克斯坦签订了千台订
单，成为中国客车行业出口的“第一大单”。近年
来，国外客户频频光顾少林客车参观洽谈，仅今年上
半年就有包括非洲客商在内的数十批客户来访，可见
少林客车品牌已在国际上具有一定知名度。

目前，少林客车在产品价格、销售方式和新产品
研发等方面都具有较大的优势，出口非洲的产品也将
以其主打产品为主，同时还要开发出适应非洲独特的
自然环境和特殊需求的产品。

一位长期关注和研究少林客车的业内人士认为：
少林客车此举是符合市场发展规律的。少林客车要想
成功地抢占非洲市场还面临着诸多挑战，比如产品在
非洲市场采取怎样的营销模式，产品的特性和质量是
否能适应非洲消费者及特殊的自然环境，等等。

我们相信，少林客车既然能长期雄踞国内客车
销售的前五位，一定也会在出口客车方面展现出
光彩和辉煌。 （刘飞）

7月17日，为期三天
的第六届中国国际数码互
动娱乐展览会在上海新国
际博览中心开始举行。本
届展会面积达3.5万平方
米，来自国内外的170多
家游戏企业参展。

新华社发

本报讯（记者 卢文军 通讯员 张卫
华）去年，郑州人一年吃掉了 1.7 亿元的
洋快餐，相当于我市每人至少消费两个半
汉堡包。而今年，郑州人对洋快餐的青睐
程度进一步增加。昨日，郑州市地税局涉
外局统计数据显示，今年上半年，郑州市
肯德基、麦当劳、德克士三大洋快餐就实
现销售收入 1.03亿元，这是三大洋快餐半
年时间内销售额首超亿元大关。

涉外局有关负责人告诉记者，2007
年，郑州市麦当劳、肯德基、德克士三大
洋快餐巨头共实现销售收入 1.71亿元，比
2006年全年增长3741万元，缴纳地方税收
1130万元，比 2006年多了 270万元。“特

别是肯德基，2007年全年销售收入与税收
均增长近六成，增速十分惊人。”据郑州
市地税局涉外局有关负责人介绍，三巨头
的1130万元地税，已经可以和一家大型企
业的缴税额相提并论。如果将三大洋快餐
的餐饮收入加起来，换算成10元一个的汉
堡包的话，那么，郑州市2007年就吃掉了
1710 万个汉堡包，如果再分摊到郑州市
724.3万人口上，平均每个人最少要消费掉

两个半汉堡包。
今年上半年，郑州市肯德基、麦当

劳、德克士三大洋快餐实现销售收入 1.03
亿 元 ， 同 比 增 收 2144.3 万 元 ， 增 长
26.2%。其中肯德基的增长速度尤为明
显，增长 46.2%。三大洋快餐共缴纳地方
税收 693.2万元，比 2007年同期增收 173.7
万元，增长 33.4%，为郑州市地方经济增
长做出了较大贡献。

对此，涉外局有关人士分析认为，今
年三大洋快餐在郑州市乃至河南省都发
展了更多的连锁加盟店，通过扩大在河
南的市场范围和丰富其所销售的产品种
类，进一步赢得了在河南市场上的有利
地位。同时，随着今年餐饮业各种食品
价格的不断上涨，三大洋快餐在成本不
断提高的基础上也相应提高了其所售食
品的销售价格。

市建委昨日下发通知要求

民用建筑须一体化建设利用太阳能
12层以下住宅宾馆及公共建筑要建太阳能热水系统

本报讯（记者 孟斌 实习生 刘鹏）郑州市
建筑节能工作提速。昨日，市建委下发通
知要求，从今年 9月 1日起，全市凡符合条
件的民用建筑工程，必须利用太阳能，采
取太阳能与建筑一体化设计和施工，对于
擅自取消太阳能应用系统的项目，不予办
理竣工备案手续。

市节能墙改办主任王春喜介绍说，为了
充分利用太阳能资源，发展低能耗建筑和绿
色建筑，推动我市社会经济可持续发展，市
建委下发了《关于在全市民用建筑工程中推
广应用太阳能的通知》，要求凡在全市行政
区域内的新建、改建、扩建的民用建筑工

程，十二层（含十二层）以下住宅、宾馆和
酒店等建筑工程，实施集中供应热水的医
院、学校、游泳池、公共浴室等公共建筑，
必须采用太阳能热水系统与建筑一体化；凡
在建筑和结构设计上具备应用太阳能条件的
十二层以上住宅、宾馆和酒店等建筑工程，
鼓励推广应用太阳能与建筑一体化技术。

通知还要求，总建筑面积在 1万平方米
以上的新建住宅组团、住宅小区和居住区的
公共照明部分如楼梯间、次级道路、草坪
等，必须采用太阳能光伏发电技术和LED产
品；鼓励实施节能改造的既有建筑推广应用
太阳能、光电光热系统，鼓励新农村建设中

推广应用太阳能热水系统、太阳能光伏发电
技术和LED产品，鼓励利用太阳能采暖和空
调制冷技术研发和成果推广，扶持发展多项
可再生能源如太阳能、地热能、生物质能、
风能等在建筑上的综合利用技术。

市建委提出，规划部门应逐步把太阳能
热水系统和太阳能光伏发电系统的应用，作
为审批条件纳入城乡建设规划审批中；设计
单位要把太阳能热水器、太阳能集热板等的
安装使用同步设计；施工图审查机构对不符
合本通知和《民用建筑太阳能热水系统应用
技术规范》要求的建筑工程，不得出具审查
合格书。

通知规定，对于擅自取消太阳能应用系
统的项目，不予办理竣工备案手续；建设单
位应把太阳能应用系统作为验收专项，与建
筑节能专项一并验收；房地产开发企业应在
合同中明确约定采用太阳能光电光热系统与
建筑一体化设计建设的具体要求，并在《商
品住宅使用说明书》和《商品住宅质量保证
书》中，向消费者注明太阳能光电光热系统
的使用方法和运行管理。

对于在过渡期内已完成施工图设计而
未开工的项目，须按本通知规定重新修改
施工图设计文件，采取太阳能与建筑一体化
设计和施工。

大型超市推出分期付款业务
日常用品超500元也可分期付款

本报讯（记者 侯爱敏 实习生 朱琳）
分期付款买房子、买车，甚至买家电已经
成为市民习以为常的消费方式。今后，到
超市购买菜、果、餐巾纸等日常用品也可
以享受分期付款。昨日，省会一大型超市
率先在超市行业推出这一服务项目。

昨日上午，经三路上某大型超市
内，交费通道处多出了一个专门用于分
期付款的通道。可能是第一天的缘故，
20分钟时间内未见有顾客通过。据该超
市营销部的一名负责人张海军介绍，只
要在超市购物满 500元，就可以享受分
期付款服务。与一些行业的分期付款业
务仅限于某个品牌或单一商品不同，该
超市的所有商品都可参与。

张海军介绍，随着竞争升级，各家
超市都在推出特色服务，这也算是我们

吸引顾客的一项新内容。他说，近两年
超市的商品结构一直在调整，家电、进
口食品开始占据一定比例，这些商品均
造价不菲。加之CPI上升，超市的客单
价（即平均每位顾客购物金额）也一直
在提升，以往双休日的客单价为 50 多
元，目前已经上升到80元左右。据他介
绍，该超市每个月单笔消费超过 500元
的消费者已经占到 10%，而且比重仍有
递增之势。

丹尼斯营销部徐祺认为，实行分期
付款业务，商家和消费者都要承担额外
的费用，不一定能吸引大批顾客。

在超市之前，省会零售行业的家电
卖场曾纷纷推出购买家电的分期付款业
务，但市场反映似乎并不理想。五星电器
企划部负责人黄岩昨日表示，该项业务

目前在五星电器已经叫停，去年推行了
半年，效果并不理想，一个月只有几例，
没有太大实际意义。据了解，省会其他家
电卖场的该项业务情形大同小异。

就超市推出的分期付款业务，记者
随机采访了一些消费者，发现身份不同、
对这项业务的反映也不尽相同。大二女
生小林表示很有兴趣。而30多岁、收入
稳定的刘先生则表示不会考虑。他认
为，分期付款要向银行交纳额外的费
用，算下来虽然方便但并不实惠。一位
多年关注商业的业内人士分析，与沿海
城市比，郑州市民的消费理念仍然比较
保守，除非购房这种庞大支出，一般市
民不愿意应付分期付款的办理程序以及
后期还款的繁琐，多数人更愿经济宽裕
时一步到位。

我市上半年

城市居民家庭
收支稳步增长

本报讯（记者 卢文军 通讯员 宋芙蓉）
昨日，国家统计局郑州调查队对外公布的城
市居民家庭抽样调查资料显示，上半年，郑
州市城市居民家庭人均可支配收入为 8224
元，比去年同期增长 14.3%，扣除物价上涨
因素后实际增长 5.0%。人均消费性支出
4718元，比去年同期增长 13.6%，扣除物价
上涨因素后实际增长4.3%。

今年上半年，郑州市社会经济发展继续
在健康的轨道上运行，城市居民家庭收支呈
现双增长的态势。二季度收入和支出的增幅
均高于一季度增幅。

上半年，郑州市城市居民家庭人均可
支配收入为8224元，同比增长14.3%。从收
入情况看，作为城市居民家庭收入主要来源
的工资性收入继续稳步增长，经营性收入和
转移性收入均有所增长。

工资性收入稳步增长成为拉动居民
可支配收入增长的主要动力。上半年，郑
州 市 城 市 居 民 家 庭 人 均 工 资 性 收入为
5198 元，同比增长 12.8%，工资性收入占可
支配收入的比重为 63.2%，仍为家庭收入的
主要来源。

上半年，郑州城市居民消费性支出
在 收 入 增 加 、 消 费 品 价 格 上 涨 等 因 素
推 动 下 呈 现 增 长 的 态 势 ， 城 市 居 民 家
庭人均消费性支出为 4718 元，比去年同
期增长 13.6%，扣除物价上涨因素后实际
增长 4.3%。
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绿城乳制品 又打价格战

商业示范社区
我市又添新秀
本报讯（记者 侯爱敏）记者昨日从市商

务局获悉，我市二七区亚新社区在商务部组
织的第三批国家级社区商业示范社区评选活
动中，荣获“国家级商业示范社区”称号。
据悉，这是继金水区鑫苑名家社区、建业城
市花园社区之后，我市第三个获此项殊荣的
社区。

以“便利消费进社区、便民服务进家
庭”为主题的社区商业建设，是商务部在
全国开展的活动，旨在完善社区布局，方
便居民消费。在我市国家级商业示范社
区又添新丁的同时，二七区淮河路办事
处的绿云社区、中原区桐柏路办事处风
和日丽社区，也同时被省商务厅命名为
河南省省级商业示范社区。至此，我市
已有 3个国家级商业示范社区和 6个省级商
业示范社区。

河南出入境检验检疫局提醒

进口棉花缺斤短两
签订合同务必慎重

本报讯（记者 侯爱敏 通讯员 马伟杰）
河南出入境检验检疫局昨日提醒有棉花
进口业务的本地企业，进口棉花质量问
题不容忽视，签订棉花进口合同时务必
慎重。

河南出入境检验检 疫 局 昨 日 透 露 ，
2008 年上半年共检验进口棉花 67 批，共
计 18369 吨，货物总值 2727 万美元。检
验结果显示，有 34 批进口棉花程度不同
地存在品质问题，有 58 批进口棉花重量
不足，河南出入境检验检疫局因此对外
出证索赔金额 66.5 万美元，占进口货物
总值的 2.4%。

今年，河南进口棉花主要来自美国、
印度、乌兹别克斯坦、土库曼斯坦、澳大
利亚、塔吉克斯坦、喀麦隆等 7 个国家。
造成进口棉花质量问题的主要原因有：部
分发展中国家棉花加工工艺落后，致使棉
花品质不能满足合同要求；一些进口棉花
包装材料不能满足运输要求，运输途中棉
花被污染；个别外商履约能力差，未能按合
同要求供货。

鉴于进口棉花存在的问题，检验检疫
人员提醒进口企业在签约时须注意以下事
项：按照《棉花购买合同及一般条款》签
约，利用有效合同充分保护自己的合法权
益；选择信誉好的外商签约，与外商按非

《美国棉花标准》签订的合同，要求提供双
方确认成交的小样，小样必须封闭完好；要
求外商提供详细的码单，码单上写明的重量
须与棉包上标识重量一致。

今年上半年

1781万人游郑州
本报讯（记者 成燕 通讯员 刘瑜）面对雨雪天

气、地震灾难等不利因素，我市旅游业积极应变，
进一步培育拉动旅游市场。据市旅游局重点统计及
抽样调查，今年上半年，我市共接待国内游客
1781.66万人次，同比增长22.3%；接待入境游客14.8
万人次，同比增长13.2%；实现外汇收入及旅游总收
入分别达 5787.56万美元、174.93亿元，同比分别增
长15.4%、22.6 %。

今年以来，我市先后成功举办戊子年黄帝故里
拜祖大典、2008中国国内旅交会暨世界旅游城市市
长论坛、2008国际旅游小姐冠军总决赛等活动，使
城市美誉度和知名度明显提升，吸引更多国内外游
客到我市旅游观光。针对市场变化，市旅游局今年
紧盯周边，重点开拓本省旅游市场，先后赴南阳、
平顶山等市宣传促销。同时先后邀请印尼、泰国、
韩国的知名旅行商到我市踩线、座谈或参加大型旅
游节事活动。结合长假制度调整，我市又启动

“2008郑州城市休闲游”等活动，重点推出“黄河人
家”、“咱家小院”等 22 家全市首批“星级农家
乐”，为市民提供更多小长假旅游的好去处。

本报讯（记者 孙志刚 实习生 鲁
慧）从去年下半年成品乳制品提价后，
价格一直坚挺。然而，昨日，记者到一
些超市采访发现，乳制品价格战正酣，
厂家纷纷采取“降价”、“捆绑”等促
销的措施拉拢顾客，抢占市场。

昨日下午，记者来到我市一些超市
的奶制品专柜，看到蒙牛、伊利、光
明 、三鹿、花花牛等品牌的奶制品都在
搞活动，纷纷降价出售或者赠送礼品。
各品牌奶制品促销力度都很大，有的

“买一送一”，有的大幅打折。促销人员
说，如此大范围的降价促销，今年还是
第一次。

记者了解到，去年 6月，曾经由乳
业行业协会牵头，光明、伊利、蒙牛等
十几家乳品企业在南京签订联合宣言，
取消所有超高温灭菌乳等乳制品的捆
绑、搭赠销售行为。如今，仅一年多时
间，奶品促销又“故伎重演”。

采访中，花花牛乳业市场部经理李
拴龙分析认为，乳制品降价首先是市场

因素导致。春节前原料奶每公斤大涨到
3.2 元，各厂家生产成本增加，产品随
之涨价，销售受到影响。春节后原料奶
降到每公斤 3元以下，由于厂家生产的
产品库存多，现在急于销售，则采取一
系列大幅度的促销措施。

牛奶大幅降价，给市民提供了一些
实惠。不过，工商执法人员提醒消费
者：不管是纯牛奶还是酸奶，购买时一
定要仔细看生产日期和保质期，注意不
要买到过期食品。


