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“品牌战”号角吹响
历史上，搭上奥运平台而成为世界知名品牌的汽

车不在少数。无论是丰田汽车，还是现代汽车，无一
不是奥运的受益者，今年，这场品牌营销战的主角是
大众汽车。自2004年成功成为北京奥运会唯一合作
汽车企业之后，大众汽车就开始把“奥运”主题渗透到
每一个营销活动中，随着奥运的脚步越来越近，南北
大众旗下产品也更多地以奥运的名义打品牌战。

在上海大众斯柯达经销商河南裕华上捷 4S店，
位于展厅核心位置的明锐奥运纪念版异常醒目，“这
款车型采用了 2.0L 排量发动机，只发售 2008 辆”。
销售人员告诉记者，购买限量版车型的车主，除有机
会抽取北京奥运门票或奥运套票外，还将获赠包括
车险、奥运车贴等奥运促销大礼包，更可收藏奥运车
主纪念证书。作为“中国国家自行车队主赞助商”、

“中国自行车运动协会战略合作伙伴”、“好运北京”
测试赛的唯一官方指定用车，在上海大众的子品牌
中，2007 年引进中国的斯柯达品牌可谓搭上了奥运
的顺风车。尽管斯柯达在中国的知名度相对较低，
但借助奥运赞助商机，斯柯达有望成为奥运营销的
最大获利者。

此外，“绿色奥运”给了大众一个启动绿色战略

绝好时机，由30辆采用先进绿色动力技术的环保车
型组成的大众汽车“奥运绿色车队”，将在奥运会期
间提供给北京奥组委主新闻中心使用，这些车型采
用的几乎囊括了大众目前所有节能环保技术。

“背景式营销”如火如荼
奥林匹克的核心精神是“重在参与”，奥运营销

也不例外。非奥运合作车企也没闲着，通过事件营
销、“类似语”营销、赞助相关参与者和与赞助商联盟
等打奥运“擦边球”，进行背景式营销：今年北京车
展，奇瑞推出的新一代小型车就是以奥运福娃为主
题；近期上海通用也宣布雪佛兰品牌成为中国国家
游泳队合作伙伴。

◆体育赛事营销热起来

在全民迎奥运、全民皆运动的背景下，诸多的体
育营销活动也此起彼伏：在经历了三次达喀尔汽车
拉力赛严峻考验后，人们不仅记住了帕拉丁，也记住
了郑州日产。今年 6 月的首届“穿越东方马拉松越
野赛”中，郑州日产组建了奥丁·锐骐车队，除国内车
手参加外，还招募了海外车手和领航，将品牌的影响
力和知名度扩大到海外。此外，还配备了奥丁、御

轩、帕拉丁作为后勤保障车辆，组成了强有力的产品
方阵，充分展示了企业的家底和实力，以及市场发展
的产品战略。

在3月份成功举行“为冠军助威，为成功喝彩”活
动并初尝体育营销的甜头之后，7 月份“一汽丰田
REIZ锐志极限漂移”再次使锐志汽车成为全国瞩目
的焦点，标志着一汽丰田以体育营销的模式打造锐
志汽车的新一轮市场竞争。

◆奥运版车型风行

荣威迎奥版、北京现代途胜“奥运旅行版”、东风
悦达起亚狮跑奥运特别版……奥运会尚未开幕，众
多车企已经不约而同地推出了旗下畅销车型的“奥
运版”、“冠军版”、“迎奥版”、“限量版”等成为厂家营
销最新鲜滚烫的关键词，将车市的奥运气氛渲染得
淋漓尽致。

虽然并非奥运赞助商，上汽荣威迎奥版同样成
为限量发售的一员，20.08万元的售价直接与奥运挂
钩，此外，还有皇冠 2.5Royal奥运版、戈蓝奥运版、速
腾冠军版，也在分食奥运营销这块大蛋糕。

◆护航火炬传递

一汽-大众作为 2008年北京奥运会汽车合作伙
伴，为火炬传递活动提供了 105 辆迈腾和 65 辆速腾
作为奥运火炬接力护航车队，这个车队经受了全国
各地各种环境、气候的考验，以 10km/h 左右的速度
在长达 8~12小时左右低速行驶，用出色低速稳定性
保证了火炬接力的顺利进行。

祥云火炬在郑州传递期间,一汽－大众奥运火炬
手、国际名模、著名时装设计师马艳丽将携奥运祥云
火炬亲临河南万通一汽展厅参加“共享奥运 传递激
情”活动。

东风本田

推出思域五周年纪念版
7月16日下午，东风Honda强力打造的CIVIC（思域）五周年

纪念版河南上市仪式在郑州百盛购物广场举行。东本华林店、港
源店、双仪店的相关负责人及全省的东风Honda经销商齐聚现场
助威。

第八代 CIVIC(思域)自 2006 年上市以来，以“安全、环保、节
能、驾趣”的卓越品质成为经久不衰的全球畅销车型，在北美市
场，月均销量高达 3.5 万台；在当前油价高涨的形势之下，搭载
Honda全新开发的1.8L i-VTEC发动机的CIVIC节油性能突出，
赢得了消费者的青睐，今年 5 月以月销量 5.3 万台的业绩居于北
美乘用车市场的第一名。在中国市场，同样表现不俗，以月均
7500台的销量居国内中级轿车的前列。

铭 君

奇瑞新旗云

河南通美上市
进入第三季度，汽车市场再次因燃油价格的上涨而遭受波

及，以往风头无限的汽车市场似乎平静了下来。然而，平静背后
是 能 量 的 积 蓄 和 爆 发 。 7 月 1 日 ，奇 瑞 公 司 推 出 首 载
ACTECO1.5L发动机的新旗云，并在发动机性能、整车排放水平、
燃油经济性、行驶动力性以及配置功能等方面都得到了全面升
级，可以预见，经济型轿车市场新一轮的比拼即将展开。

借助新旗云上市，河南通美汽车销售服务有限公司7月19日
举行“精芯之选、动‘擎’上市”庆典仪式，上市的新旗云不仅填补
了奇瑞1.5L排量车型的空白，更是为油价不断攀升而选择放弃购
车的消费者带来福音，凭借油耗超省、动力无限、更高价值三大特
点，挑战持续升温的高油价。另外，举行的节油挑战赛吸引现场
客户竞相参与，经过激烈角逐，挑战者最终以5.5L/100KM的成绩
夺得冠军。
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愈卓绝 愈见奋斗精神
——访东风悦达起亚店河南新裕隆副总经理孙开钢

走进位于省汽贸中心的河南新裕隆5S店展厅，销售顾

问笑意盈盈地迎了上来，详细讲解中级家轿赛拉图、充满欧

式风情的两厢赛拉图欧风、经济型 RIO、城市拓界 SUV 狮

跑以及商务车嘉华，环顾简约、优雅的展厅，无处不见时尚、

活力、激情洋溢的购车氛围。

创新 创新 继续创新

每次采访孙开钢，他总保持不虚夸、不粉饰的坦诚，即
便入行近20年，看尽车市的跌宕起伏，他依然坦言，今年车
市的确让自己“很头疼”：市场增速放缓、新车分流严重、消
费疲软、利润下滑……困难面前，河南新裕隆选择了积极
地行动而不是消极地等待：“市场可以疲软，但营销不能疲
软。目前的市场形势要求经销商必须动脑子，想点子，只有
多付出才能有所收获。”

兵无常势，水无常形。面对今年汽车市场的新情况，孙
开钢及时调整“以售后服务为重心”思路，采取“销售与售后
齐头并进”的策略，抛弃以往求大求全的市场推广方式，每
个月甚至每个星期都要找准切入点翻新营销活动，就像超
市的促销活动一样，保持营销的新鲜度。

“辉煌8年，感恩巨献”、“夏季送清凉”、“真诚关爱社区
行”……上半年，河南新裕隆连续举办了系列针对性营销活
动，赢得了新老用户的普遍赞誉。6月20日油价上调之后，
河南新裕隆率先启动了“油价涨多少，我们补多少”的营销
活动，这一“燃油补贴”的营销策略迅速被其他经销商所“复
制”，成为增强消费者购车信心的有力武器。

在孙开钢看来，对于汽车经销商来讲，目前的困难只是
一个开始，“从今年起，汽车经销商之间的弱肉强食式的兼
并、淘汰将逐渐拉开序幕，考验经销商营销能力的关键时刻

就要到了。”

细节 细节 还是细节

每一位到河南新裕隆售后服务站修车的客户，取车时
都会有眼前一亮的感觉：不仅车身焕然一新，就连洗车时最
易被忽略的轮毂也被擦得明光锃亮，甚至引擎盖下的零部
件也经过了技师们细心地清理。

从售前及售后的“微笑服务总动员”，到购买充氮气机，
为前来维修保养的客户免费充氮气；从提高员工的工作满
意度，到想客户所想、做客户所需，河南新裕隆在努力把“精
细化管理、精细化服务”的理念贯彻到极致。

《孙子兵法》有言：“上下同欲者胜。”即便面临着利润下
滑的压力，河南新裕隆依然为员工提供了良好的发展空间，
采取上调工资标准、提高业绩提成等方式，增强内部员工的
稳定性，提高员工的满意度进而使他们以积极、愉悦的心态
面对客户。

“在价格竞争同质化的情况下，销售人员一个温暖的笑
容、一句贴心的问候乃至一个不经意的动作，都可能成为消
费者是决定买车还是转身走人的决定因素，我们的要求是

‘只要消费者带钱过来看车，就一定要把他留住’。”
随着新乡、商丘等地市东风悦达起亚 4S 店相继开业，

河南新裕隆来自郑州以北地市的客户分流严重，孙开钢告
诉记者：“我们的优势是过硬的技术和庞大的客户保有量，
从统计数据来看，通过老客户介绍到公司购车的客户比例
达到了 60%。”这一数据让河南新裕隆找到了努力的方向：
从公司 2100 多位稳定的保有客户着手，练好内功、做好服
务，使客户满意度作为做好服务的营销手段。

考验刚刚开始，攀登也刚刚开始。在孙开钢办公室的
墙壁上，一幅“愈卓绝，愈见奋斗精神”贴画，无声传递着孙
开钢及旗下团队坚定的信念和决心。

奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运奥运近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了近了
营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营营销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了销热了奥运热浪正以排山倒海之势影响着每一个行业，车企也不例外。借力奥运做好品牌营

销，这样难得的机遇不仅仅属于奥运赞助商大众汽车，同时也是国内整个汽车行业在全球

聚焦下秀出风采的良机。新车、新技术、赛事营销……车企奥运的营销热潮一浪高过一浪。
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伴随油价的一路高企，小排量汽车当
道的时代即将来临，越来越多的小型车正
加速进入中国市场。对比国内同级别两厢
车，广州丰田雅力士在安全性、动力性、空
间大小上略高一筹。

雅力士1.6L车型标配了同级别车型中
罕见的六个 SRS 空气囊，再加上前排预紧
三点式ELR安全带、后排三点式ELR安全
带（中间为两点式）以及童椅固定装置等一
系列安全装置，为全车乘员提供了完整周
到的安全保护。此外，雅力士主动安全性
能也同样出色：中高档车才具备的 ABS 防

抱死制动系统（带EBD电子制动力分配系
统）、BA刹车辅助系统套装，在雅力士身上
都得到了完美呈现，使其在任何时候都能
提供上佳的道路控制力；1.6L车型搭载和
卡罗拉同源的最先进的双VVT-i发动机，
该款发动机最大功率可达 87KW，最大扭
矩 150nm，已接近国内部分 2.0L 发动机的
水平，最快车速高达 195km/h，更居同类车
型之最。双 VVT-i 发动机带给采用双可
变正时气门技术，进气排气均能达到可变，
不仅实现了在中低转速下的充沛扭矩输出
（150Nm/4400rmp）及高转速下的卓越动力

输出 (87KW/6000rmp)，更能充分燃烧燃
油，兼顾了小型车的经济性。

据广汽丰田富达诚诚航海路店负责人
介绍，为争取最大的车内空间，雅力士着力
缩短前后悬，营造出 2460mm 这一不逊于
中级轿车水平的轴距，从而使真正有效影
响驾乘人员舒适度的乘员舱空间得以放
大。同时，当具备 4/6 分割的后排座椅放
倒，并向前滑移至最大程度时，雅力士行李
箱空间可以由272L变为737L，空间弹性之
大，弥补了两厢车行李箱空间偏小的不
足。 魏瑞娟
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