
设计说明：客户特别喜爱
苏州园林，希望把家装扮成古
色古香的中式风格。因此，设
计师考虑以古典苏州园林的
文化精髓为主脉，结合现代生
活理念，使整体家居呈现出中
国古典艺术的精美风格。

建筑依水而居，自然清
风，宁静的水面和恬静休闲的
气质结合到建筑中，与自然相
融的空间，形成了让人耳目一
新的居住状态。大气的厅堂
不失江南水乡的精致儒雅，几
乎整面墙的古典木花窗增加
了中式味道。室内外、楼上楼

下相互借景从不同角度形成
了有趣的情景对话。挑空部
分的客厅没有惯常的放置电
视沙发，完全保持一种原始自
然的状态。楼上利用此空间
做了个圆型的美人靠，起居室
因此大了许多，成为了一家人
享受茶余饭后的一个理想场
所。

卧室有意识地保持原始
建筑的空间特征，只是做了一
圈挂镜线，在恰当的位置挂上
几幅字画。再配上红木家具
及灯光幽幽的宫灯，原汁原味
的中式睡房就打造出来了。

案例赏析——
位置：森林半岛
面积：248平方米
户型：叠加复式
风格：中式古典风格
费用：17万元
主要材料：元洲集成家
居、仿古砖、青砖、灰瓦、
木雕、草席
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家装家装维权维权
长久以来，最困扰消费者的室内装修

烦恼，是质量问题和合同条款不规范。每
遇到类似问题，消费者不是上法院就是去
消协，程序复杂，不能及时解决，误工误
时。

为更便捷、快速地解决装饰过程中出
现的问题，给企业保驾护航，为消费者排忧
解难，郑州日报特联合河南省室内装饰业
协会成立投诉维权中心，开通维权热线。

0371-63873330
0371-67655262

郑州日报
河南省室内装饰业协会

河南省装修装饰业仲裁中心

本报记者 马晓鹏 刘文旭
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实创经三店：让我们走在前沿

北京实创装饰公司的经三店位
于经三路和农科路交叉口西南侧，
地处郑州财富广场附近，是北京实
创郑州分公司的精品店，一大批来
自全国各地的设计精英们云集在
此，他们用心去打造每一位客户的
家，把每一位都当作 VIP 客户来对
待。

在装修前完善设计方案，是做
好装修的重要一步。在经三店，他
们配备了前沿的设计方案，首席设
计师主刀，家装量身定做，成为郑州
首选的设计公司。

目前，家装消费者越来越注重
个性化服务,并着力体现房屋主人的
个人风格和审美情趣。在这种背景
下,设计师在确保不用设计来束缚业
主个性的前提下，把设计转化成真

实的生活写照，着力给业主一个最
适合他们的生活方式。

实创贺奥运送大礼

火炬到来，奥运开幕在即，北京
实创装饰和大家一起，共同期待着
北京奥运会的平安、成功举办。

奥林匹克运动会是和平与友谊
的象征，奥运比赛精彩纷呈，不容错
过；金银铜牌花落谁手，牵动我心；
而新居装修事关生活，同样不能轻
视。为做到“看奥运、做装修两不
误”，近期北京实创装饰借助北京奥
运之风，专门推出“全民迎奥运，抢
先拿大礼”活动，其中包括免费升级
福乐阁 5系，免费升级 IVI洁具四件
套，赠送法狮龙方灯一个，赠送莱顿
大礼包，活动期间选择家装易管理
费优惠3%等诸多优惠。 李留威

美国一个伟大诗人写过一首诗叫《未择之路》，大意是：
森林里分了两条路，他认为这条路很好，那条路也很好，他想
走这条也想走那条，但是很难选择。

楼市目前风雨漫天，正在遭遇“寒流”，众多楼盘销售举
步维艰，橄榄城的意向登记无疑有试金石和风向标的作用，
众多业内人士极为关注。

“大盘能否抗击风雨，就看这次意向登记如何了”，售楼部
现场，早早来到的几个媒体朋友私下表示担心。

7月19日，位于南三环与石柱路交会处的橄榄城接待中
心无疑让亚新的领导杜家泉和毕海涛在瞠目结舌之后，江湖
传说最后的神情和表情是“大喜”。

橄榄城首批双气多层意向登记暨亚新会VIP金卡会员全城
招募活动，到场客户可能会超过千人，距售楼中心开放至今短短
20天内，意向登记客户突破400组。

据现场工作人员说，橄榄城接待中心自6月28日开放以
来，每天前来参观咨询的客户络绎不绝。135万平方米超大
规模、丰富完善的小区配套、简约现代的新德式建筑风格等
创新产品细节赢得了客户的一致推崇。

目前的地产形势很是微妙，在浓厚的观望气氛中，很多
购房者敢于出手的勇气和眼光很是值得探究和感慨。

巴菲特说：“我一再声称，投资者应当在别人贪婪时自己
谨慎，别人谨慎时自己变得贪婪。如果你在别人贪婪时比别
人更贪婪，在别人谨慎时比别人更谨慎，那么你最好不要有
任何投资。”

当喧嚣的市场逐渐回归理性，客户购房从最初的盲从，
也逐渐回归对生活质量的追求。亚新地产总经理杜家泉所
言：“很辛苦，一直在坚守”，“从橄榄城项目的最初规划，到启
动开放，再到今天的意向登记，我们只做了一件事——认认
真真将产品做到最好，切切实实想客户所想”。

当浮华退潮，一切回归原点，我们希望看到还有亚新地产
和中联创地产这样的开发商一路走好，能够像他们宣传的那
样，自始至终坚守信念，把橄榄城做好。

橄榄城，记者一共去过两次，这个从佛岗村摇身一变的
项目确实是异常绝大，号称千亩大盘，位于大郑州南门口。
随着 2008~2020年城市规划的出台，政府将潜心构建南部航
空港区和南部生态区。同时，京广路、紫荆山路南北贯通，火
车站西出站口建设，地铁2号线规划出台，南三环京广路、大
学路等立交桥系统的建成，橄榄城的交通优势也日益明朗。

“最近联盟新城、龙泊圣地、思念果岭等郑州超级大盘销
售情况都不错，橄榄城这样的大盘应该说抗风险能力比较
强，越是风雨飘摇，也就越彰显大盘的优势。”几个地产记者
都有这样的共识。

德宝·西克曼

首批通过橱柜十环认证
近日，众多媒体聚首北京 SOHU大厦，共同见

证了中国橱柜业的“里程碑”事件：中国环境标志《厨
柜》标准颁布实施新闻发布会暨首批通过《厨柜》标
准认证企业颁证仪式隆重举行。

深圳市得宝实业发展有限公司（德宝·西克曼\
德式整体厨房）、青岛海尔厨房设施有限公司、博洛
尼家居用品（北京）有限公司等9家企业作为首批按

《厨柜》标准获得中国环境标志认证的企业，在会上
一经亮相，即引起广泛关注。中国环境标志是由国
家环保总局授权的绿色认证，是目前国内最高标准
的绿色环保认证，也是我国唯一由政府颁布的最高
权威环保产品标志，又被称为“十环认证”。

在此之前，“十环认证”并没有针对橱柜而制定
认证标准，橱柜企业只能按家具行业标准进行认
证。随着橱柜业的蓬勃发展，建立专门的橱柜标准
显得越来越迫切，因此，国家环境保护部联合部分优
秀橱柜企业一起参与标准的制定，在深圳市得宝实
业发展有限公司、青岛海尔厨房设施有限公司等企
业的共同参与下，橱柜标准几经修改论证终于诞生，
首批通过认证的橱柜企业也随之问世。 朱 华

欧普照明

制造应急灯具照亮帐篷人家
应灾区所急，日前，一批经过特殊改造的欧普照

明应急灯空运至四川，送抵汶川大地震重灾区平
武。这批应急照明灯是欧普照明根据平武供电系统
尚未完全恢复、在帐篷中使用蜡烛存在安全隐患的
现状，再次向平武县提供的配套救援物资。此前，欧
普照明已经向该县捐赠了价值200万的3000顶应急
救灾帐篷。

在5·12汶川大地震中，平武县电力设施毁损严
重，全县60%、近2000公里的低压供电网络线路被毁，
电力无法在短期内送达分散且距离遥远的受灾群众
聚集地。同时为避免帐篷失火造成的不必要损失，蜡
烛等明火的使用并不被鼓励。这就使大量低压供电
设施和应急照明设备成了十分抢手的生活必需品。

这批应急灯是根据平武当地的实际情况，在一
款厨卫灯基础上进行改造而成的，可独立提供长达
40小时的强效应急照明。欧普照明方面的负责人表
示，欧普照明还将根据灾区实际情况对产品做进一
步的调整和改进。“对灾区的援助是一个长期、持续
的过程，欧普会在灾后重建过程中，一如既往的向灾
区群众提供最大的帮助和支持。”

“应急照明灯的安全、便捷，对暂居在帐篷中的
灾区群众来说是相当重要的。”当地一位官员介绍
说，“对电力供应仍不稳定的数万平武受灾群众，尤
其是有小孩子的家庭而言，经过改造的欧普应急照
明灯可谓雪中送炭”。

据悉，欧普照明还将在近期联合北京师范大学
心理学院，邀请国内外心理学界的专家学者组建灾
后心理救援团队，在四川灾区展开长达一年的心理
援助工作。 咪 咪

本报讯（记者 刘文旭 通讯员薛书增）鑫山公
司党支部通过公开选拔党务工作者，培育党务工作
者队伍，把党务工作者队伍做大、素质做强。通过
考核管理党务工作者，激发他们为党工作的积极
性。

针对党务工作者在年龄、学历和工作经验上差异
较大等情况，鑫山公司党支部十分注重对党务工作者
的培训教育。以模范实践“三个代表”和科学发展观
为原则，建立“立体式”培训机制。

由于充分调动了党务工作者的工作积极性，从
而大大地激发了他们为党工作的政治荣誉感和历史
使命感,党务工作者在党组织中，发挥了“领头雁”作
用，使党组织创造力、凝聚力、吸引力不断得到增
强。凤凰城建材家居市场中的政治、经济、社会稳定
和文化建设得到同步发展。市场份额占中原建材家
居商业市场份额的 65%，他们勇于承担起应尽的社
会责任，获得较好的社会反响，凤凰城企业文化建设
模式成为金水区企业文化建设规范化模式的标杆。

凤凰城党支部从制度和体制上对党务工作者
队伍建设进行改革，具有积极的创新意义，为加强
建材家居商业暨流通领域党的建设探索了一条新
路子，其创新价值主要表现为：提出了将党务工作
者纳入一般专业人才范畴的新构想；首创了将“聘
用制”引入党建管理体系的新机制；构建了对党务
工作者实施教育管理的新模式。

由于党务工作者的不懈努力，凤凰城建材家居
市场党员以先进性的标准严格要求自己，遵章守
纪，在市场经营中积极主动，发挥先锋模范作用。15
名优秀党员分布在12个业种，成为每个业种的一面
旗帜，一个榜样。真正做到“哪里有市场，哪里就有
党的声音；哪里有党员，哪里就有党的形象；哪里有
党的形象，哪里就有党的组织；哪里有党的组织，哪
里就有党旗高高飘扬。”

漫天风雨漫天风雨
橄榄城重装上阵橄榄城重装上阵
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先进党务工作者：
凤凰城党建工作的重要支撑
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武庆莉北京元洲装饰总部设计中心主任设计师

客户在享受以上优惠
的同时，还可以通过回答以
下问题的方式赢取大礼。

1.关于 2008 年北京奥
运会，你认为在所有的体育
竞赛项目中获得金牌最多
的是哪个国家（或地区）；

2.关于 2008 年北京奥
运会，你认为在篮球比赛项
目中哪个国家最终获得冠
军。

答题卡填好后由业主
和设计师签字，放到北京实
创公司留存。到奥运会闭
幕后，再将客户答案和真实
的奥运结果对照。第一题
答对者，赠送美的中式烟机
灶具一套；第二题答对者，
赠送欧艺美水槽龙头一套。

“当下”的郑州楼市设问
鑫苑·逸品香山认筹火爆之于中原楼市，是一面

镜子，照见了当下，更影射着未来。在一个健康的整
体环境下，楼市的走向更是城市的走向。

今天藏着明天的钥匙，认筹数据隐含的楼市寓意
远比数字本身更容易激荡楼市的当下激情与将来的
昂扬。2008年，鑫苑以一骑绝尘，以让人难望其项背
的姿势完成了上半年的楼市竞跑——梅花间竹的节
奏，势如破竹的力量，逸品香山与景园的认筹火爆，鑫
苑不仅跑赢了时间，更跑赢了自己。

在情况普遍并不太好的大背景下，鑫苑撕开了市
场最真实的口子，让我们窥见市场的本原。

换句话说，鑫苑·逸品香山引发了一场关于楼市
品牌、购买力、刚性需求、行业信心以及市场品质之争
的设问句，命题正被明朗地一一化解。

观望？观望中的时机
市场需求还存在吗？刚性需求会不会以另外一

种方式存在？
在一次关于“购房时机”的问卷调查中，大多数人

认为，所谓时机，最终都决定于需求，将需求的条款与
项目一一对照，如果产品在业态、价格、地段、品质以
及企业品牌等各方面契合，那就是购房时机。鑫苑·
逸品香山创新的产品、过硬的品质、人气的火爆正好
佐证了这一观点。这就是市场最真实的购买力，这就
是市场需求，这客观地说明，在“当下”的大背景下，购

房时机依然为大多数人认可。
关于刚性需求，鑫苑·逸品香山引发了另一个

版本的设问句。投资是否也是刚性需求？答案是
肯定的，股市的下挫与投资渠道的局限，使大量投
资资本转向楼市抄底，完成“高抛低吸”规定动作中
的“低吸”环节。这是鑫苑·逸品香山针对换房一族
的非传统刚性需求者，依然能够一如既往地热销之
原因所在。

没有永远的市场，只有永远的产品。投资同样也
可以是刚性需求。这就是鑫苑逸品香山所引发的第
一个楼市设问句的答案。

行业信心安在？定心丸
面对“百日剧变”的盛世危言，杯弓蛇影的草木皆

兵，行业信心在日常消磨中是否昂立依旧？
楼市需要样本，一个拥有着十万业主的房地产企

业在让其他企业艳羡的同时，自然也会给其他企业带
来信心。11 年稳健前行，从当初领军本地的地产企
业，拓展到今天影响全国的一线品牌，鑫苑能够在连
续数年在销售额和市场占有率都呈几何数级增长，正
充分体现出行业的一路平稳，在稳中有升的健康态
势。

市场的水深水浅，自然是鏖战其中的企业最有发
言权，冷暖自知。暂时的低谷不是末日，山重水复，更
有柳暗花明。行业信心的树立，不仅能够让开发商沉
着迎战，不杀鸡取卵，也能鉴定购房者的信心，让他们
不至于离场而去。

领头羊的表现如何，将直接决定整个羊群的走
向，水草丰美之地，或许就在前方。任何抛弃了市场
表现，参杂个人情绪发泄的楼市预测都是不严谨的。

“鑫苑在2008年上半年的高分表现，像一剂强心剂，
更是一颗整个行业的定心丸。”一位业内人士如此评价行
业未来。

永远的市场？永远的产品
鑫苑·逸品香山所处，是典型的优质别墅资源地

块，未来能在这一区域享受高品质生活的群体会越来
越少，将来人们将不得不以更为高昂的代价才能够进
入这一区域。

7月 12日鑫苑·逸品香山认筹当天，当年“中央花
园”盛况再现，据鑫苑销售登记数据统计，此次认筹主
力客户不仅限于金水区，超越了地段，热销全城，证明
了其强大的市场竞争能力——它不仅仅是一个区域
项目，其辐射力已超越所处地段，影响力波及全城。

飘红，飘红；冲锋，冲锋。随着鑫苑·逸品香山黑白
灰样板房开放，鑫苑·逸品香山创新墅院洋房新“屋”种
正式亮相。

“创新是有风险，但是不创新就是最大的风险。”
鑫苑深知产品是傲立楼市不败的硬道理，产品才最有
核心竞争力。耗费三四年时间精心打磨每一个项目，
对鑫苑来说都已是常事。而楼市从狂热走向冷静，正
是检验产品的最好时候。没有弱势的市场，只有弱势
的产品，没有了追涨的风潮，鑫苑产品的品质才更显
可贵。

张子静 刘文旭

鑫苑·逸品香山
领舞2008之夏

沧海横流，方显英雄本色。在浓厚的观望气氛中，7月12日，鑫苑·逸品香山首度认

筹火爆异常，鑫苑·逸品香山以“我自飞扬”的气势，完成了一次市场的体检。这种逆市

长红的气势源于它对城市文化的认同，对土地和居者的尊重，对产品的深究，更源于对

自身要求的苛刻。

北京实创
推出“全民迎奥运 抢先拿大礼”


