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资本市场发展 20 年来，民营企
业是重要的参与者。

美的电器自QFⅡ集体减持后股
价连续下挫，今年空调行业整体的形
势不好，股市低迷，国内投资者对其
信心不足，美的现在急需一剂猛药让
股东和股民看到信心。

作为首家实现了 MBO（管理层
收购）的上市公司，美的原本给投资
者描绘了一副宏伟的蓝图。美的是
国家跳水队的主赞助商，全面支持两
队备战 2008 年奥运会，这一合作的
主题词为“美的冠军，美的生活”。但
是，投资者们却抱怨，美的支持了中
国跳水队，结果自己的股价，也跟跳
水一样。

美的电器 2008 的第一大利好
是收购小天鹅，自去年开始在白色
家电领域加速扩张后，荣事达、华
凌、小天鹅相继被美的揽入怀中。

2 月 26 日，美的电器以 16.8 亿元成
功收购国联集团持有的小天鹅 A 股
股票，从而成为小天鹅的实际控制
人。

小天鹅作为洗衣机行业的第二
大品牌，具有极强的技术实力和品牌
价值。美的总裁方洪波接受媒体采
访时认为，“小天鹅的价值是显而易
见的，非常符合我们的需要。”而基于
相信美的强大的品牌并购整合能力，
业内人士也对此多持乐观态度。

然而，资本市场却给投资者迎
头泼了盆冷水。直至 3 月 19 日，美
的集团和开联实业出面护盘，宣布
自动延迟即将到期的“大小非”解
禁，才止住了美的电器股价的颓势。

7 月 2 日，美的电器发表公告，
将与全球最大暖通空调供应商美国
开利公司成立合资公司，根据签订
的“排他性”协议，此后开利在中国

的所有空调订单都将交给该合资公
司。“美的电器携手开利借船出海”，

“美的开利合资剑指海外”……市场
评估此次合作可使双方获得制造和
技术方面的互补，且至少可带来 60
万台的出口量，加快美的国际化进
程。7 月 4 日，美的电器中央空调成
功中标印度Treasure Island总价超过
2000 万的大型项目工程，是迄今为
止国产中央空调品牌在海外赢得的
最大订单。但到 7 月 4 日收盘时止，
美的电器周K线实现八连阴。

美的电器近日公告称，根据中
国证监会发行审核委员会 2008 年
第 107 次工作会议公告，发审会定
于 23 日审核公司公开增发 A 股股
票事宜。公司股票由此于 23 日起
停牌，待公告发审会审核结果后复
牌。

辛 文

招商银行再次入选世界500强
本报讯 2008年度世界品牌500强排行榜7月13日在

美国纽约揭晓，招商银行以总 380位的成绩入围，在本年
度中国上榜品牌中列第12位。

由世界品牌实验室发布的世界品牌500强排行榜，按
照品牌影响力、市场占有率、品牌忠诚度和全球领导力四
方面的得分进行品牌综合评级。招商银行近年品牌国际
化进程迅速，市场竞争力不断提升，在高端客户中赢得越
来越广泛的认同。2006年在香港 H 股上市、2007年获准
在美国纽约开设分行，2008年收购香港永隆银行，招商银
行国际化拓展步伐不断提升国际影响力；国际信用卡在
国内市场份额超过 30％，招商银行带动中国信用卡市场
的起步与发展；理财与零售银行服务的领先发展、网络银
行的运用与创新，招商银行多次被《欧洲货币》、《亚洲银
行家》、《亚洲货币》评为“中国最佳银行”、“中国最佳零售
银行”、“中国最佳现金管理银行”。

又讯 日前，由《世界经理人》杂志发起调查的众所瞩
目的“2008 中国十大经理人品牌”揭晓，招商银行以位列
第二位的成绩再度入选十大经理人品牌，并在 1667位接
受调查的经理人中品牌崇尚度、品牌偏好度上名列第一。

本届评选为《世界经理人》杂志就中国经理人心目中
的最佳品牌进行的第四次调查。调查于今年 4～5 月进
行，涉及20类中国经理人最经常消费的产品和服务，共采
集到全部来自经理人的 1667份有效样本，经过对品牌崇
尚度、品牌占有率、品牌领先度、品牌偏好度、品牌重要度
等指标的分析，得出最后排名。

招商银行在最受推崇的银行品类的评选中遥遥领先，
位列第二位和第三位的分别是中国工商银行和中国银
行。这是招商银行第三次获得经理人最受推崇的品牌，连
续三年中，招商银行都处于品牌崇尚度遥遥领先的地位，
在外资银行品牌中，最受推崇的是汇丰银行、瑞士银行和
美国花旗银行。从调查数据看，外资银行在中国经理人心
中的影响力仍然非常小，在未来一年的首选品牌中，没有
外资银行进入前五位。

（樊振宁）

交通银行又推理财产品

“得利宝·辉黄5号”面市
本报讯 近日，交通银行正式推出“得利宝·辉黄5号”

保本浮动收益型本外币理财产品。该产品使投资者能同
时参与债券、商品、股票市场，并从表现最好的市场中获
取较高收益。投资者可用人民币、澳大利亚元、欧元三种
货币投资，投资期限2年。

交通银行“得利宝·辉黄5号”理财产品挂钩标的由弗
兰克林邓普敦环球债券基金（债券型基金）、施罗德商品
基金（商品型基金）、摩根富林明新兴欧洲中东及非洲基
金（股票型基金）构建的三个投资策略共同组成。

该产品具有两大亮点，一是收益锁高，即每月挑选最
优动态投资策略表现，若该表现触及锁定水平即做收益
锁定，再涨再锁；二是采用CPPI投资策略，动态调整风险
资产在债券、商品和股票基金间的投资比重。

受美国次贷危机、原油、天然气等能源价格影响，世
界主要经济体经济增速放慢，国际金融市场震荡剧烈，投
资者难以判断未来市场趋势。交通银行“得利宝·辉黄 5
号”理财产品可使投资者在保持中立态度的同时，全面参
与市场并享受最优市场表现带来的投资收益。

（田国华）

河南移动迎八一巡演唱响中原
本报讯 近日，为表达郑州移动对驻豫人民子弟兵

的深情厚谊，弘扬人民军队英勇顽强的抗震救灾精神，
由中国移动通信集团河南有限公司郑州分公司举办的
迎八一拥军慰问巡演活动在郑举行。

本次活动以“传四海深情，颂钢铁军魂”为主题，特
邀中国人民解放军总政治部歌剧团参与演出，晚会演员
阵容庞大，演出节目异彩纷呈。晚会中还邀请了参与抗
震救灾的部分英模代表讲述了他们在抗震救灾一线的
亲身经历。移动公司在让官兵们得到艺术享受的同时，
也展现了新时期人民军队在抗击这场地震灾害时表现
出来的不怕牺牲、不怕困难、连续作战的优良作风。

作为主导电信运营企业和信息化建设的主力军，
中国移动通信集团河南有限公司郑州分公司近年来大
力推进“服务与业务双领先”战略，确定了“信息化建
设，走军民共建之路”的发展决策。在积极为军队信息
化建设服务的同时，还注重利用自身的优势资源帮助
部队的基层文化建设，丰富广大官兵的业余生活。此
次迎八一拥军慰问巡演活动再次体现了郑州移动对部
队文化建设的大力支持，让驻军广大官兵感受到郑州
移动全体员工的一片深情厚谊。 （赵 羲）

联想郑州站奥运火炬手接受捐赠
本报讯 7月23日，北京奥运火炬传递郑州站联想

新闻发布会在郑州举行。联想奥运火炬手15名代表与
公众见面，47中宏志班的15名学生也在第一时间感受和
分享了奥运精神，并接受联想捐赠的奥运一点通U盘。

联想集团河南分区总经理陈琳表示：“作为唯一一
家源自中国的奥运火炬接力全球合作伙伴，联想对成
功支持北京奥运火炬接力肩负着义不容辞的责任。而
作为源自中国的国际化企业，面对汶川大地震的巨大
灾难，联想将尽全力支持灾区救援和灾后重建工作，同
时依托奥运火炬传递的平台，感召更多的人为灾区群
众奉献爱心，为社会和谐贡献力量。”

来自 47 中宏志班的学生现场接受了来自联想捐
赠的奥运一点通U盘，学生代表表示：“一定不辜负社
会各界对他们的关心，也一定会以自身最大的能力去
帮助关爱身边的人，将爱心传递下去。作为新一代的
大学生必将秉承奥运精神，自强不息，同时要为我们北
京奥运加油祝福！”发布会上，15名联想奥运火炬手代
表希望有更多的爱心人士为需要帮助的人伸出援助之
手，同时也为北京奥运送出了他们的祝福，为奥运加
油。 （宋笑琳）

三星三星电子电子数码装备促销齐上阵数码装备促销齐上阵
作为全球消费类电子领导厂商，三星电子在 7 月

12日至8月10日期间，启动了覆盖全国50个主要城市
的促销回馈活动“中国加油，挑战第一”，活动旨在以领
先的家电产品为人们呈上精彩缤纷的赛事生活。

其中，三星推出的奥运系列
手机不仅为人们打造了独具魅
力的移动世界，更具有珍贵的纪
念价值。比如，三星全球奥运旗
舰手机F488E在触摸手写功能、
多媒体功能、时尚设计等方面均
有卓越表现，是三星旗下又一款
品质出众的时尚精品。 米兰

品茶悟道“舍得门”
为展示奥运和体育精神，7月19日至20日，舍得

酒联合著名围棋大师王冠军八段及其围棋俱乐部开展
了一次针对河南部分精英人士的围棋比赛。

此次活动以“中原崛起，舍得之道”为主题背
景，围绕河南经济发展、企业发展、品牌成长、围棋战
术、人生思考、文学艺术等角度，邀请相关领导和优
秀围棋选手，进行一场别开生面的文化论坛，对舍得
文化进行了更深的挖掘和梳理。此外，活动期间联
合多宝茶楼进行了一些专业的茶道表演，整个活动
真正把棋、酒、茶这些文化元素结合起来，真可谓：
“观棋下酒人生味，品茶悟道舍得门”。

王见宾 文 龚凌云 图
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利好，还是利空？

围棋八段王冠军对“舍得杯”决胜局进行现场挂盘讲解。
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在这次郑州站的火炬
传递中，许多普通人圆了自
己的奥运梦想，同样，百货
业也有几位普通职工成为
幸运者。

48 岁的李志平是郑州
百货大楼的一名普通女工，
从 1983年开始，她倾尽家产
帮助行动不便的老人、患白
血病的儿童等老弱病残。
她发起的郑州市管城区文
明市民爱心热线，现在已经
有了 6900 名志愿者。从一
个人默默地帮助他人，到创
办“文明市民爱心热线”和

“爱心热线”，到成为全国志

愿者服务队的领头人，凭着
25 年对公益事业的满腔热
心，李志平被选为2008 年北
京奥运会火炬传递郑州站
的一名火炬手。

20 年前，“茶博士”郭艾
生以渊博的茶文化、“一秤
准”的贴心服务闻名全国商
业界。如今，郭艾生的徒弟
郭春霞成为紫荆山百货大
楼茶叶柜台新的“掌门人”，
并凭借突出的表现成为一
名奥运火炬手。成为奥运
火炬手的郭春霞，正怀着一
颗感恩的心地全力投入到
对顾客的悉心服务和对社

会的回报中。
在他们身上，我们可以

清楚地看到，奥运就在身
边，梦想终会实现。

在采访中，巩玉梅和皇
甫立志均表示，更高、更快、
更强，追求完美、坚持不懈、
不断拼搏，奥运精神和现代
商企文化可以实现完美的契
合。在 2008 年北京奥运这
个百年盛会中，郑州百货业
有幸可以和奥运、和奥运精
神零距离接触，我们期待，郑
州百货业能够一直用奥运精
神激励自己，为中原崛起做
出更大贡献。

近来，新加坡时计

宝（郑州）紫荆山百货

总经理巩玉梅一直沉

浸在自豪和激动的心

情之中，作为郑州商界

的成功女性，她是较早

得知自己被确定为奥

运火炬手的一个。

据悉，郑州百货业

多名老总和员工光荣

地成为了奥运火炬手，

除巩玉梅之外，还有该

商场的茶叶柜台销售

员郭春霞、郑州百货大

楼职工李志平、大商郑

州新玛特购物广场董

事长皇甫立志等人也

将举起祥云火炬。

奥运的荣光，从没

如这一刻离郑州商界

如此之近。

巩玉梅的办公室里，一
角放着一个米卢签字的足
球，一角放着一幅她钟爱的
写着“拼搏”的字画。巩玉梅
穿着运动鞋、运动裤、运动T

恤，像运动员多过像商企老
总。体育精神在她身上体现
得淋漓尽致。

巩玉梅从小热爱体育，
曾经是学校60米短跑纪录的
保持者，在初中打了三年篮
球，她说：“相对于娱乐明星，
我更崇拜运动明星。”对这次
成为奥运火炬手，她的一位
同事用四个字形象地描述了
她当时的心情，“骄傲死了”。

巩玉梅当然有理由骄
傲，从一名普通营业员到大
型商场的总经理，她经历了

国有商场的所有繁华和荣
耀，也经历了生生死死的沉
浮，最终，紫百商场作为郑州
的地标之一巍然屹立，她成
为了百货业少见的“女掌门
人”。现在，她又成了奥运火
炬手，圆了自己的体育梦。

“能当选火炬手，我感到
无比的自豪，这不仅是我一个
人的荣耀，也是对企业最大的
肯定。能亲手传递火炬，那一
刻的短暂停留会带给我终身
激励，激励我增强社会责任感
和博大的爱心。”巩玉梅说。

一个人 一个商场的追随

每一个火炬手都不是孤单的，对于百货业的火
炬手来说尤其如此，在他们身后，是整个商场的支
持和追随。

从 7 月 22 日下午 5 时起，皇甫立志就很难被
联系到了，他和其他火炬手一样，进入了封闭“集
训”状态。为了跑好那短短几十米，他们需要做的
有很多。24 日中午，皇甫立志告诉记者，他将跑
奥运火炬传递的第 194 棒，位置在郑州国际会展
中心外面。他表示，虽然自己跑的只有 30 多米，
有点不够过瘾，但重在参与，自己做了充足的准
备，体力足够跑两三千米。

大商新玛特金博大店的员工也没闲着，他们
受命组建一个50人的拉拉队，在火炬传递时充当

“助威团”。
据悉，紫百商场也同样受命组建了自己的助威

团队，届时，团员们也将有幸亲眼目睹奥运圣火在郑
州的传递。

火炬传递期间，商场要正常营业，自然不是所
有人都可以亲临现场呐喊加油，不过，郑州的百货
商场都为奥运的到来进行了大规模的折扣促销活
动。郑州大商新玛特的促销本周和奥运火炬一起
启动，而紫百的奥运营销已经进行了近一个月。

我骄傲 我是奥运火炬手

百货人 所有人的奥运梦想
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周洪江不久前会见美国第二大葡萄酒公
司的总经理，攀谈起来，对方是该公司成立七
十多年来的第二任总经理。周洪江慨然，张裕
酿酒公司自1892年成立以来一百余年，到他这
里，已经是第45任总经理！

如今，张裕人又站在新的门槛上，正在
遭遇和破解着新的问题——

2008 年 7 月 21 日，张裕举行了关于“解百
纳”商标注册的发布会。这个原创品牌目前
已经在张裕公司占据利税总额的 35%地位。
然而，岁月悠悠划过3/4世纪后，忽然有人斜刺
里冲出，要来共同享用解百纳的品牌果实。周
洪江说，1998 年之前，中国生产解百纳的厂家
仅张裕一家，2002 年之后，已经呈现风起云涌
之势，30 多种“解百纳”抢滩市场，张裕公司为

“解百纳”专项投入2.43亿元广告费用，也在一
定程度为冒牌者作嫁衣裳，成为一个尴尬的事
实。

张裕的品牌保护行动在近几年来一波三
折，2002 年 4 月 14 日张裕再度注册“解百纳”
后，因少数几家企业联合反对而进入行政复议
阶段，2008 年，国家工商总局商标评审委员会
作出裁定：“解百纳”的商标所有权归属张裕。
但是反对方四家主要企业又联合多家企业发
布联合声明，并将国家商评委告上北京市第一
中级法院。

在长达数年的商标争议中，张裕始终保持
了低调的态度。周洪江说，我们耐心等待的结
果，“先是 4家企业对商评委的联合起诉，继而
是7月16日12家企业的联合声明。即便如此，
我们也希望各兄弟企业能理性看待解百纳商
标归属的事实，对认可这一事实的企业，我们
将继续与他们沟通，找到双方都能接受的解决
办法”，对于不认可并促使商标案继续升级的
企业，则只能回到法律的框架内进行研究。

王见宾

解百纳强势保护品牌

他们擎起商界的奥运祥云
本报记者 赵 羲

——郑州百货业奥运火炬手小记

奥运会即将来临,绿色、环保的家庭中
央空调成为这个盛夏消费者的首选。为方
便家庭用户选购家庭中央空调,海尔推出了
家庭中央空调“组合套餐”的一站式解决方
案,海尔“五大套餐”中央空调组合供不同消
费人群选择，引发了消费者的选购热潮。

“五大套餐”提供奥运标准配套方案
为方便家庭用户选购中央空调,海尔

根据不同家庭户型、住房面积、各房间的使
用情况等，设计了从标准配置到个性化配
置的模板化选择方案，各个方案均配以奥
运标准产品，做到产品节能、除甲醛净化空

气、功率充足等功能的有机统一。
根据不同的消费人群，海尔家庭中央

空调“组合套餐”分为环保标准型、环保精
英型、VIP PARTY型、标准型、精英型等五
大类型，五大类型的方案可满足从两居室、
三居室到特殊户型以及别墅用户的需求，
用户可按照自己的喜好对以上套餐进行套
用，快捷方便地选择自己需求的产品解决
方案。

综合品质达鲁班奖标准
记者近日获悉，海尔集团不久前收到

了从国家体育场鸟巢发来的致谢函，海尔

配套的国家体育场“鸟巢”中央空调安装项
目，已经验收完毕，并达到了中国建筑工程
最高奖鲁班奖的验收标准。国家体育场称
赞海尔中央空调的个性化方案为奥运工程
做出了突出贡献。

来自奥运场馆的用户口碑凸显了海尔中
央空调的产品品质，除此之外，海尔中央空调
服务上同样精益求精。海尔先后向消费者推
出五段全程标准服务，绿色体验服务等服务
方案，并为提供最合理的免费设计方案和免
费清洗服务，彻底免除了顾客的后顾之忧。

李莹

海尔空调推出“五大套餐”系列产品


