
清华·忆江南中秋联谊会
博得众人喝彩

9 月 12 日，郑州清华园在裕达国贸金色大厅举办了以
回馈客户为主题的“醉梦江南——清华·忆江南中秋联谊
会”活动。400 多名清华·忆江南的业主和社会各界精英人
士出席了此次活动。

此次答谢会主要目的是感谢众多客户朋友长期以来
对郑州清华园的支持和对清华·忆江南的厚爱，清华·忆江
南是郑州清华园公司和翰荣旅游公司联手打造的经典力
作，自面世以来备受关注，清华·忆江南在目前房地产逆势
的情况下，创造了良好的销售奇迹并且持续飘红。秦 柯
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凤凰城党员示范店
用实际行动感恩社会
本报讯（记者 刘文旭 通讯员 薛书增）9

月 13 日下午，在河南省鑫山实业发展有限
公司凤凰城名优建材家居市场内，一场对特
困教师进行爱心捐助的仪式在这里举行。
这是东方邦太橱柜品牌店共产党员张毅星

“牢记宗旨、回报社会”党员示范店系列活动
之一。

东方邦太品牌店总经理张毅星是凤凰
城家具橱柜卖场党支部负责人之一，曾被
鑫山党总支评为优秀共产党员，他充分发
挥“党员示范店”的先锋模范带头作用，拿
出 5000 元“感恩基金”，用来资助郑州市 5
名特困教师。鑫山公司党总支副书记押懿
珊出席了捐助仪式。她向该店总经理张毅
星对教育事业奉献爱心的举动表示赞扬，
并对 5 名捐助对象进行了亲切的慰问，为他
们颁发了资助金。据张毅星介绍，之所以
举办此次活动，就是要回报社会，表达对教
师的无限敬意，同时希望教师们更好地为
教育事业做贡献。同时，东方邦太党员示
范店举办此次爱心捐助活动，还有意动员
社会力量，帮助特殊困难的人群，为构建社
会主义和谐社会做贡献。

此次活动再次充分表明：鑫山公司党
总支和“党员示范店”责任为先，借着保持
党员先进性教育活动的东风，大力弘扬尊
师重教、扶贫济困的优良传统，以实际行动
推动了社会主义精神文明建设。

据了解，鑫山公司党总支优秀党员商
户和“党员示范店”，非常热心公益事业，为
社会上的弱势群体做了很多力所能及的事
情，如低价拍卖建材商品给有困难的家庭，
向慈善机构捐出善款帮助失学儿童和特困
民工……在许多社会公益事业中屡屡可见
党员商户和“党员示范店”活跃的身影，从
而带动了市场广大商户，在中原建材家居
行业树立了良好的形象，多次获得“老百姓
最值得信赖品牌”等荣誉称号，有效地发挥
了“党员示范店”的示范效应。

1999 年，刚过而立之年的刘忠仁
在郑州开设了一家曲美家具专卖店。

2008 年 9 月 6 日，曲美家具郑州旗
舰店盛大开业。在人们惊叹曲美家具
如蝴蝶破茧般美丽蜕变的同时，更领
略到曲美家具所展现的问鼎国际的高
品质生活魅力。由此，曲美也为中原
百姓提供了一个感受世界家具艺术的
魅力和闲暇消遣的好去处。

深谙市场 理性成长
郑州，地处中原腹地，北临黄河，

西依嵩山。其交通四通八达，经济迅

猛发展，是商家的必争之地，家具行业

也 不 例 外 。 地 处 中 原 的 郑 州 家 具 市

场，由改革开放之初的屈指可数的几

万平方米的低档家具卖场，到如今家

具城、家具独立店遍地开花，也已进入

了“诸侯纷争”时代。

在如此激烈的竞争中如何保留自

己的一席之地？这是企业生存势必解
决的问题。曲美家具郑州专卖店深谙
市场需求，走品牌化经营之路，准确定
位，由原来进卖场经营，到如今走出卖
场，开辟了总面积 1.2 万多平方米的“职
业性”家居旗舰店，在如此激烈的市场
竞争中走出了自己的品牌化经营之路。

着眼世界 灵动而变
曲美家具品牌在 20 多年的发展过

程中，不局限于用本土的视角来审视

市场的变迁，公司自 1996 年就开始在

全 球 范 围 物 色 属 于 曲 美 自 己 的 设 计

师。来自丹麦的汉斯便成为“签约”曲

美家具的世界第一人。于是，曲美家

具也成为了中国家具行业引进洋设计

师的国内第一人。此后，曲美家具又

与 丹 麦 建 筑 设 计 的 新 一 代 领 军 人 物

——汉瑞克携手合作。

而事实也证明，曲美家具已成功

走进了中原百姓家庭，成为中原百姓

健康、简约、经典的现代家具的首选。

在总面积 1.2万多平方米的黑色为

底、红色蝴蝶花轻盈点缀的三层经营店

面中，无论是可以堪称国内之首的外楼

体设计，还是店内的家具、家饰，以及店

内的所有结构设计与产品陈列，均可以

在每一个无声处捕捉到两位法国设计

师独具世界慧眼的艺术风采。

以曲美家具的理解来诠释这样一

种“变”，就是要不断地挑战视觉的极

限、挑 战 工 业 的 极 限、挑 战 空 间 的 极

限 。 而 当 我 们 再 一 次 领 略 的 曲 美 文

化，已 不 止 是 中 国 的 古 朴、北 欧 的 风

情，它更形象地描绘的应该是世界的

多元与艺术的灵动。 刘文旭

关键词1：源头
凤 凰 城 与 其 他 市 场 截 然 不 同 的

是，作为一个源头型批发市场，这里的
商家多数是厂商和总代理，负责向其
他市场和其他地区供货，这也是凤凰
城商品价格比其他市场低 15%～20%
的核心原因。

对建材家居销售商而言，如果不
是厂家直销，将会有 4 个利润环节增加
消费者的支出：一是生产厂家的利润；
二是总经销或总代理转给各省一级代
理的利润；三是各省总代理再批给二、
三 级 城 市 经 销 商 又 拿 走 的 一 部 分 利
润；四是经销商销售给终端客户的利
润。而在凤凰城驻守的基本都是河南
地区建材厂家或总代理，此举一刀切
掉了建材流通过程中的若干环节，这

足以保证价格更低。

关键词2：激战
2008 年的夏天，受经济大环境影

响的原因，几乎所有建材品牌一齐陷
入了沉寂。但凤凰城名优建材家居市
场承办的“中原第二届建材家居采购
节”的到来，犹如一根导火索，彻底引
爆了潜伏已久的力量，加上前几次大

型活动的气势和热浪，更让厂商将全

部 的 目 光 和 激 情 投 注 到 本 次 活 动 中

来。

降价，必须降，亏本也要降。这是

商家共同的心声。竞争惨烈，不降价

就等于将市场份额拱手相让，这样的

事情谁都不会做。作为河南省地板销

量始终遥遥领先的大自然木地板负责

人聂先生直言：“现在到了一年中最大

的旺季，我们的想法就是冲量，价格已

不在我们的考虑范围。”这样“血腥”的

话一出，已可见即将到来的活动将是

怎 样 的 惨 烈 。 而 品 牌 竞 相 降 价 的 结

果，将是一个前所未有的建材“至尊谷

底价”，一举撕裂了很多品牌此前拼命
坚守的价格底线。

关键词3：直供
厂家直供，是本次活动与众不同

的一大特色。中国装饰建材市场体制
盘根错节，流通渠道纷繁芜杂，中间环
节 往 往 层 层 加 价 。 为 了 决 胜 本 次 活
动，许多建材厂商不约而同地采取了
最凌厉的一招：厂家直供。

所谓厂家直供，就是建材商家直
接从工厂调货，直奔凤凰城，绕开所有
流通环节，通过最低的成本，营造最低
的售价，制造最大的竞争力。据悉，为
了备战此次“采购节”活动，各大主流
建 材 厂 商 均 特 别 提 供 了 大 量 直 供 商
品，打造了许多“量身定做”的专属优
惠，准备到时豪情放量。

关键词4：补贴
当然，作为中国名牌市场、商务部

重点联系单位以及河南省建材家居行
业龙头企业，凤凰城名优建材家居市
场为加大本次“采购节”的优惠力度，
也给予了特别的补贴政策。在诸多商
家很多产品让利已经到位时，市场又
单方面投入巨额现金补贴，促使商品
售价进一步放低，确保所售的每一个
特价都物超所值。

另外，为了对社会负责，对消费者
负责，确保消费者购买到价格、质量、
服务、环保四重保险的品牌商品，凤凰
城还推出了提货单这项增值服务。

行动在九月
开发商利用 9 月、10 月两月传统的

旺季进行绝地反击已是不争的事实。
9 月 9 日，中央电视台著名节目主持

人撒贝宁应亚新地产之邀，前来郑州主
持《潜力·活力·魅力——郑州市南部城
区发展论坛》。在亚新地产副总经理李
晓 辉 的 陪 同 下，撒 贝 宁 不 仅 参 观 了 项
目，还询问了了有关郑州南区发展规划
及城中村改造方面的一些问题。通过
央视大腕的名人效应为楼盘增添光辉，
是开发商聚敛人气的一种营销策略。

9 月 12 日，郑州清华园公司主办了
“醉梦江南——清华·忆江南中秋联谊
会”。此次答谢会主要目的是感谢众多
客户朋友长期以来对郑州清华园的支持
和对清华·忆江南的厚爱。清华园有关
领导强调，“清华·忆江南在目前房地产
逆势的情况下，创造了良好的销售奇迹
并且持续飘红。”并且“获得如此骄人成
绩，有品质作保证的同时，也要感谢广大
新老业主的大力支持和无限信赖。”

诸如此类的 9 月大行动还有：9 月
11 日，利海·托斯卡纳全城公开招募；9
月 12 日晚，中原新城 2008 中秋晚会在销
售中心外广场上拉开帷幕；9 月 13 日，宏
益华香港城中秋答谢会在丰乐园大酒

店举行……
俗话说，众人拾柴火焰高，开发商

攒了半年的劲即将全面爆发了。

求生应自救
从根源上讲，当前的楼市低迷不单

纯是宏观调控的结果。房地产市场通
过 10 年的快速发展，特别是近 5 年的运
动曲线，可以用“高抛”、“疯狂”来形容。

物极必反，当股市跳跃到 6100 点之
后，给了国人什么感受，天壤之落差，冰
窖的切身体会。新生事物从出现到成
熟需要市场的检验和锤炼，所以，所谓

“救市”不仅仅是政府的责任，更是地产
业自救的过程。

名门盛世听证会上，三位专家分别
对其价位提出了参考意见，河南省住宅
产业协会秘书长赵进京、河南财经学院
博士生导师李晓峰给出的参考价格均
高于每平方米 5000 元，唯独河南财经学
院教授刘社力排众议提出了每平方米
4500 元的价格，在她看来，也只有这个
价格是老百姓能承受的极限。最终，聪
明的开发商将均价定为每平方米 4580
元。

在市场销售滞缓的情况下，购房者
已经处于一个非常理性的状态下，他们

开始关注房屋产品的居住舒适度和实
用性，以及优质的配套设施和实用紧凑
型户型设计。开发企业只有通过不断
的创新才能满足市场要求，适应购房者
居住要求的提高。所以，在产品符合购
房者需求的情况下，价格是决定“生死”
的致命因素。

总 之 ，一 个 领 域 可 以 在 顺 境 中 生
存，但 只 有 在 逆 境 中 发 展 才 算 得 上 成
功。目前楼市的调整期是挑战更是机
会，由于政府的“救市”举措受多方因素
制约和影响，因此，政府“救市”只有在
该出手时才出手，楼市求生还是应以自
救为主。

入行应随市
央行 15 日称，自 9 月 16 日起下调１

年期人民币贷款基准利率 0.27 个百分
点。这是中国人民银行４年来首次决
定下调人民币贷款基准利率。

国家统计局日前发布固定资产投
资数据，前 8 个月房地产投资增速降至
30%以下。房地产部门可能面临市场观
望情绪和资金紧张的双重压力。此外，
根据国土资源部提供的数据，上半年全
国土地有接近一半都是以底价成交，有
10%左右的土地遭遇流拍或流标。一些
国内知名的房地产企业明确表示要减

少房地产开发面积。万科 8 月份宣布，
将由原计划的 848 万平方米减少到 683
万平方米，减幅 19.5%；竣工面积也将从
原计划的 689 万平方米减少到 586 万平
方米，减幅 14.9%。

从表面看来，人民币贷款基准利率
的下调有利开发商，但有专家发表观点
认为，“影响不大”。房地产投资增速下
降和万科的“亦步亦趋”给了我们一个
信号，房地产的利润正在逐步缩小。

年初郑州电视台所在的 25.3 亩地，
以每亩 633.2 万元经过招牌挂被一房地
产公司竞得。据测算，该地块每平方米
房价约为 2110 元，如果加上绿化等建安
成 本，每 平 方 米 房 价 成 本 在 4100 元 至
4300 元，市场售价预计每平方米 4800 元
至 5500 元。但至今为何迟迟未启动，郑
州市一建总工程师胡伦坚分析说：“现
在房地产市场属于‘有价无市’，那块地
王拿地时急功冒进，造成成本过高，入
市房价高就没人买，房价低开发商就没
利润，所以很棘手。”

毫无疑问，地产行业的走势已经浪
费了大家太多的精力，为何不用简单的
买卖关系去辩证地看待这个行业呢？房
地产买卖是买、卖双方的事情，货物稀
缺，买方出高价者得；货物充裕，卖方放
低价者出。如此，买卖双方就都和谐了。

河南省装饰装修协会
开展“质量诚信建设”活动

本报讯（记者 朱 华）近日，为了树立我省建筑装
饰装修行业企业形象，打造装饰装修行业质量诚信
品牌，加快“市场诚信建设”步伐，河南省建筑装饰装
修材料质量检验协会开展了“质量诚信建设”活动。

“ 质量诚信建设”活动的主要参与者是获得国
家、省名牌产品，国家、省免检产品，具备建筑装饰行
业资质的装饰公司，有着良好的经营记录和完善的
内部质量管理体系的经销企业。参加活动的单位应
具有营业执照、税务登记证、资质证等相关证件。

协会成立“质量诚信建设”活动办公室，通过组
织专家、企业代表、消费者对企业履行法律、法规、政
策规定的情况进行检查、指导。对符合条件的企业
发放“质量诚信示范单位”、“质量放心产品”牌匾。
通过新闻媒体等方式向社会公布，并将在“国家建筑
装修材料质量监督检验中心网”宣传一年。

雅庭装饰公司中秋慰问寒门学子
本报讯（记者 刘文旭）9 月 12 日，深圳雅庭装饰

集团郑州分公司负责人一行，带着月饼、学习用具等
慰问品来到郑州黄河科技学院艺术学院，对成绩优
异的寒门学子表示慰问。

深圳雅庭装饰集团自年初入驻郑州以来，给郑
州装饰行业带来了新的活力，据河南省装饰业协会
办公室主任曾志刚介绍，上半年深圳雅庭在郑州业
绩已经突破 3000 万元，这一惊人的数字和市场占有
率，表明了雅庭的雄厚实力和市场认可度。

设计类人才一直都是雅庭网罗的对象，据了解
雅庭为了储备人才和给大学生提供上手操作的机
会，在湖北成立了雅庭装饰设计学院，此学院已成为
装饰业内知名的培养和输送建筑装饰人才的基地。
雅庭装饰郑州分公司相关负责人介绍，很多设计类
在校大学生都没有很好的上手操作机会，致使人才
大量流失，为改变这一现状雅庭装饰将与郑州建筑
装饰类院校建立长期的伙伴关系，为这些大学生免
费提供实习机会和就业机会。

品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家品牌之家 四大关键词 预演“采购节”传奇
凤凰城“中原第二届建材家居采购节”大优惠揭秘

本报记者 刘文旭 通讯员 夏 雪

触摸世界之家 感受曲美之变
——曲美家具郑州9年华丽转身

●天伦星钻：首付 2 万元起；9 月份认购 VIP 卡客户可
享受 6 万元超低价购买地下停车位。

●第九城市：全面封顶 95 折优惠，送智能化配套费、
天然气初装费、1 年物业管理费。

●花半里：46 平方米朝南两房，买房即可获得 10000
元大家电，另有三重优惠：购房享受超值优惠、交购房意向
金可参加 300 元~5000 元房款优惠抽奖活动、周末超值大
礼相送。

●康桥上城品：爱琴海 1000 元抵 10000 元。
●民航花园：金旺角 CBD 富人圈小旺铺即将开盘，推

出优惠，VIP 客户 5000 元抵 10000 元铺款，一次性付款优惠
2%，按揭优惠 1%。

●晶华城：购房优惠 3000 元，并送名牌家电，预计均
价为 4550 元/平方米。

●天伦水晶城：购两房 10000 元抵 30000 元，购三房
20000 元抵 50000 元，八栋高层，预计两房起价为 4700 元/
平方米，户型空间为 47~125 平方米。

●蓝钻：买房办理最高 2 万元购房优惠卡，预计均价
多层 6300 元/平方米，高层 5000 元/平方米。

●一处庭院：首付 30%优惠 1%，首付 50%优惠 2%，一
次性付款可享受优惠 5%，预计均价为 4300 元/平方米。

●橡树玫瑰城：花庭多层 VIP 认筹火热进行，5000 元
抵 10000 元优惠倒计时。

●主语城二期：最高优惠 8 万元。一次付清优惠 3%,
贷款优惠 2%,团购优惠 2%,摇奖最高得 1 万元。3 栋小高层
7 栋 18 层的板式通透高层，预计均价为 4500 元/平方米，物
业费为 1.20 元/平方米/月。

●未来名家 ：开盘在即首付 4.2 万元起，交 10000 抵
25000 元。主推 42~60 平方米一室一厅小户型。目前均价
为 4200 元/平米。

黄晓娟 整理

但凡举行一个促销活动，总

有一些价格上的优惠，但像即将

于 9 月 29 日在凤凰城举行的“中

原第二届建材家居采购节”这种

大规模、大幅度的降价活动，却相

当罕见，其中原因何在？四大关

键词为您一一破解。

家装家装维权维权
长久以来，最困扰消费者的室内装修烦

恼，是质量问题和合同条款不规范。为更便
捷、快速地解决装饰过程中出现的问题，给
企业保驾护航，为消费者排忧解难，郑州日
报特联合河南省室内装饰业协会成立投诉
维权中心，开通维权热线。

0371-63873330 67655262
郑州日报

河南省室内装饰业协会
河南省装修装饰业仲裁中心

发展论坛 郑州谋划南城之变

9 月 10 日，由郑州市二七区人民政府
主办，主题为《潜力·魅力·活力——郑州
市南部城区发展论坛》在裕达国贸酒店成
功召开。为了体现南部城区的科学发展，
二七区委托专业公司，在历时三个多月调
查研究的基础上，特邀多位国内知名专
家、学者齐聚郑州，为科学制定二七区南
部发展规划“把脉问诊”。郑州市政府副
秘书长陈新，二七区委书记史秉锐、区长
石迎军等领导和河南地产领袖胡葆森等
参加了论坛。

政府规划显示，郑州未来 12 年将以
东西南三向为主。一度被坊间呼为“ 塌
陷”的郑州南区，重新走到聚光灯下。与
会专家学者一致看好郑州市南部城区上
风上水的巨大资源优势，认为随着万亩生
态涵养林规模初现，京广南路、大学南路、
嵩山南路的拓展及立交桥建设，通过郑少
高速、郑石高速、西南绕城高速公路，形成
了近邻机场经济圈、握手许昌经济组团、
呼应漯河食品工业城、撬动豫南经济的桥
头堡。再加上不久将要开工的百米宽的
南水北调中线主干渠工程，郑州作为国家
级区域中心城市的带动作用将更加明显，
拉动全省食品工业的战略地位将开始确
立，影响省会特别是南部城区自然空气的

“天然大氧吧”将开始形成。
“人工运河碧波荡漾，万亩林区鸟语

花香，交通便利连接南北，现代都市令人
神往”。这是与会专家、学者和企业家对

南区的共识。

科学筑家
橄榄城为魅力南城建设提速

橄榄城项目位于大郑州南门口岸，总
占地约 900 亩，总建筑面积约 135 万平方
米。整个项目被分成 7 个地块开发，其中
南 三 环 以 北 三 个 地 块 综 合 容 积 率 仅 为
2.0，这在高楼大厦鳞次栉比的郑州实属
罕见。可以毫不夸张地说，橄榄城正在以
最适宜生活的尺度，打造中心城区罕有低
密度样板生活。

“在项目前期规划上，我们结合政府
整体规划要求，科学规划、注重长远、可持
续发展，打造共生型社区；在产品上，以科
学的理念创造产品价值，实现居住的本
质，使产品竞争从功能提升到性能上，真
正贴近人性的需要，以此作为项目生命力
的保证。”亚新地产总经理杜家泉如是说。

审视橄榄城项目，“科学筑家”理念体
现在每一个环节：

新德式风尚建筑，围合式院落规划，
科学理念营造和谐社区氛围橄榄城，以蜚
声国际的新德式建筑，秉承德国科学工
艺，传递出从容自在的优雅品位。理性有
序的整体布局、简洁明快的建筑造型，营
造出具有节奏感的现代建筑群。

橄榄城，更以新国际 block 街区生活
为范本，结合中国人居理念。商业步行
街、风情会所、休闲广场、景观组团有机结
合，让住区与城市机理相容、与地域文化

一脉相承，在科学规划理念的指导下，营
造出橄榄城和谐的社区氛围。

简约大气的建筑造型，品质与艺术的

完美交融在中国建筑设计研究院专家的

理念中，建筑不仅仅只是承载居住的载

体，更是一件得以传世的精美艺术品。橄

榄城丰富饱满的立面，俊朗流畅的外形，

淡雅清丽的色彩，醒目现代的外观，颠覆

了千篇一律的传统建筑美学，营造出轻盈

活泼的建筑艺术，落地窗、空中露台、双层

挑高阳台有机错落，跳跃的节奏，在橄榄

城凝固成美丽的音符，艺术韵律与品质建

筑和谐共生，百年之后，优雅依然如故。

于生活而言，再绚丽的霓虹，都不及

一抹纯粹的自然。橄榄城，紧邻南水北调

景观带；30 米环道防护绿化带，5.5 万平方

米双秀公园，大规模市政游园绿地环伺周

边。社区景观撷取新德式主义造景手法，

以一横一纵两条中央景观轴为纽带，串联

六大景观组团，形成既和谐统一又妙趣横

生的时尚花园群。简约之美、精致之美、

秩序之美、层次之美、人性之美，处处闪现

出科学的光芒，让您感受别样的风情。

一站式生活配套尽享丰盛人生

橄榄城，135 万平方米样板社区，整体
配套方面充分考虑住户与社区的共生性
及可持续发展，社区内配备大体量商业
街、大型医院、文化活动中心、9 所幼儿园、
4 所小学、1 所中学，一站式生活配套，全
方位满足购物、休闲、教育、医疗、餐饮等
生活所需，便捷生活，随心所享。

将浪费降至最低，将实用奉为圭臬，
真正的舒适户型，总在不经意间给您惊
喜。橄榄城，40~58 平方米一房、60~88 平
方米两房、90 平方米左右全生命周期精工
三房、100~120 平方米奢适三房，誓言将品
质生活进行到底。

全明户型，建筑也能光合养生。为保
证采光、景观、舒适度的需求，橄榄城的设
计师创造性地将建筑群体通过错落摆放、
多层小高层搭配、前后左右错开布局等手

段，在不增加成本、不消耗能源的前提下，
使未来每一个橄榄城业主都拥有更宽广
的景观视野、更适宜的日照条件、更顺畅
的通风条件，一个角度上的小小调整，蕴
含着橄榄城对科学的尊重，也证明了科学
的巨大魅力。

松下新风系统
让建筑“有氧呼吸”

为保证室内空气清新舒爽、交流通
畅，橄榄城创新引入了松下新风系统。松
下新风系统充分利用住宅的高封闭性，通
过高性能机器 24 小时连续不断向户外排
出污浊空气并向室内送入新鲜空气，抑制
室内空气污染，让室内每个角落充满新鲜
空气，使环境更舒适、更健康。通过这个
系统，即使不开窗，业主也同样可以享受
经过滤处理、符合国家标准风量的鲜活空
气，让业主与健康人生时刻相拥。

双气地暖，品质生活新保障。为避免
室内空间的浪费和热源的流失，橄榄城首
批多层采用盛行北欧的低温辐射地板采
暖系统，不但减少室内面积浪费，更有利
于暖气释放，增强人体舒适度，真正享受
和谐、丰盛的橄榄人生。

如何让空间展现出最大的实用功能，
细节的奇思妙想不可或缺，一个愉悦便利
的卫浴空间，能让每个使用者都感觉舒适
惬意。为此，橄榄城的设计师会同中国建
筑设计研究院的专家们，数易其稿，引入三
分离式卫生间，创新设计，尊重你的每一秒
时间，尊重每一寸空间的使用率：功能独立
——卫浴间由沐浴、洁面化妆、入厕三个独
立的功能空间组成，使用时互不影响；干湿
分区——沐浴间完全独立，湿气不会影响
其他空间，真正实现干湿分离。

橄榄城，科学·家，科学筑家。作为城
之南 135 万平方米·新德式·生态样板城，
正在成为郑州最适宜居住的生态宝地，郑
州南大门的一道亮丽风景线。崭新的都
市生活，将以此为中心改变南城、提速南
城，引领南城的魅力变迁。 刘文旭

科学筑家橄榄城
魅力南城大提速魅力南城大提速
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