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国际品牌爱步入驻新紫百
近日，世界三大休闲鞋品牌之一、被称作丹麦

皇室用鞋的爱步进驻新紫百一楼。
爱步（ECCO）品牌 1963 年由 35 岁的丹麦鞋

匠卡尔·土斯比（KARL TOOSBUY）创立。20 世
纪 70 年代，爱步进入中国，凭借集舒适、轻便、灵
活、柔软、缓震于一身的优点很快就获得了中国消
费者的认可和喜爱，并被称为“会呼吸的鞋子”。
如今，爱步生产线遍布全球十几个国家，员工超万
人。

“这是河南省的首家旗舰店，”紫百的执行总
经理徐振营先生介绍，“爱步的入驻，标志着紫百

‘礼品百货、尊贵消费’企业经营定位更趋完善。”
据他介绍，其它如高档化妆品牌“丝芙兰”等20多
个国际一线品牌也在引进装修或签约中。

赵 佳

“让爱无界”金饰系列郑州上市
本报讯 (记者 楚天堑)9 月 18 日，国际性黄金

推广机构世界黄金协会与郑州著名珠宝零售企
业金鑫珠宝联合为 2008 年“唯有金·纯金精品
——让爱无界”金饰系列举行隆重的新品上市活
动。

发布会上，世界黄金协会展示了本季最新推
出的“唯有金·纯金精品——让爱无界”情侣对坠
金饰，用别具匠心的设计、精细的做工，完美诠释
跨越时空、文化、语言等界限的全新的爱意概
念。现场世界黄金协会代表还为指定经销商金
鑫 珠 宝 授 牌 ，从 而 拉 开 了“ 唯 有 金·纯 金 精
品——让爱无界”全新系列金饰在河南地区发售
的帷幕。

谋略时代 搜狗开坛支招
近日，“搜索营销已进入谋略时代”的行业观

点，引起了多方关注。而为鼓励企业分享实战经
验，搜狗发起的“搜索营销谋略论”大讨论，在业内
和企业界反响也同样强烈。

“随着搜索引擎技术的不断升级，搜索商业产
品的多元化、智能化特征已非常明显，这对企业搜
索营销提出了更高的要求。”搜狗代理商河南利尔
告诉记者，早在 2001 年，搜狐分类目录已经开始
收费登录，这标志着搜索营销正式在国内兴起。
当时，整个市场刚刚启动，竞争还不算太激烈。随
着搜索引擎上下文分析技术引入竞价产品，竞价
信息能够出现在更多的平台中，搜索营销的专业
性也随之凸显出来。如今，企业不仅需要驾驭更
加智能化的搜索商业产品，还要面对日益加剧的
搜索营销市场竞争。因此搜狗方面认为只有具备
搜索营销谋略——知识丰富、技巧纯熟的企业，才
能最终达到营销预期。对此，搜索营销专家指出，
随着企业间搜索营销竞争的加剧，搜索营销知识
和技巧的欠缺已成为制约搜索营销效果的关键。
据了解，这次由搜狗发起的“搜索营销谋略论”大
讨论一经推出，就受到了企业的青睐。许多企业
踊跃分享自己的实战经验，以期得到专家的提
点。搜狗搜索营销谋略论的提出，正是关注企业
搜索营销生态的结果，这在搜索商业产品市场服
务为王的趋势下，将有助于搜狗进一步奠定其在
业内的专业搜索服务提供商形象。 榛 榛
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本周鞋类优惠——
1.梦特娇男鞋全

场新款 8折优惠酬宾，
并赠送礼品，部分男鞋
特卖 160 元至 190 元,
女鞋特价120元起。

2.金利来男鞋全
场 7折优惠酬宾，特价
298元。

3.黛安娜女鞋新

款 7折，部分断码特价
98元至168元。

4.花花公子男鞋新
款8折优惠，赠送礼品，
特价198元至268元。

5.华茜娅女鞋新
款 6.5 折，特价 129 元
起。

6.花雨伞女鞋全
场4折优惠。

活动内容——
1.服饰全场8折起。
2.单柜消费满200元减20元，满

200 元减 40 元，满 200 元减 60 元，满
200元减100元。

3.重磅品牌消费满 600 元加赠
60 元新玛特礼券（特例商品满 1800
元加赠60元新玛特礼券），礼券可在

9月29日~10月5日使用。
4.会员积分抵值（9月19日~9月

21日），每消减新玛特会员卡内3999
分抵50元新玛特现金礼券。

5.300 个重点品牌，会员专项 2
倍积分。

6.新玛特金博大店纪梵希专柜
盛装开幕。

活动内容——
1.当日购满500元以

上即送“缤纷礼”一份。
2.当日消费满1万元

以上的顾客可申办紫荆
山百货VIP卡一张，并可
获赠精美礼品一份。

3.活动期间，当日消

费满 100 元以上即送礼
品一套，当日消费满 300
元即送“芙蓉SPA名媛女
子会所”价值 680元的体
验大礼包；VIP 会员当日
消费满 300元即送“芙蓉
SPA名媛女子会所”价值
1280元的体验大礼包。

大商新玛特金博大店
活动时间：9月19日~9月22日

紫荆山百货
活动时间：9月19日~9月21日

郑州百货大楼

9月 这些法规已实施
食品不能吹嘘有药用功能；化妆

品不得明示或暗示有医疗作用；牙膏
和沐浴露被纳入化妆品的范畴……
从今年 9月 1日起，由国家质检总局
颁布的《食品标识管理规定》和《化妆
品标识管理规定》正式实施。

按照规定，牙膏、沐浴露等市民
常用的日化品也将被列入化妆品标
识管理行列。新规首次明确，化妆
品必须在最小销售单元的外包装上
明确标注全成分表，含生产日期、保
质期、批号及产品的净含量等；同时
对标注中“企业应承担责任”内容予
以规范；禁止标注利用字体大小、色
差或暗示性语言、图形、符号等误导
消费者。

《食品标识管理规定》中还明确
7类内容不得出现在食品标识中：如
明示或暗示具有预防、治疗疾病作
用的；非保健食品明示或者暗示具
有保健作用的；以欺骗或误导的方
式描述或介绍食品的；产品说明无
法证实其依据的；不能使用国旗、国
徽或人民币作为标识等。

记者近日走访省会部分超市发
现，仍有部分食品标识有保健功能，
以疗效为宣传重点的牙膏不在少
数，面膜、保湿乳液、化妆水等大部
分产品都标注了“美白、去皱、去痘”
的字样。商家表示，这些产品都是
在规定实施前生产的，现在所有食
品、化妆品包装正进入新旧更替阶
段。值得忧虑的是，记者随即采访

的消费者大多对新规毫不知情。

10月 这些法规将实施
9 月 15 日，郑州市人民路一家

超市，在果蔬、生鲜区内，都有滚轴
式手撕塑料袋。记者看到，这些保
鲜袋上没有任何标识。

根据国家商务部门在“限塑令”
后出台的补充意见规定，从 10 月 1
日开始，无论是盛装水果、蔬菜、生
肉，还是熟食等食品的手撕袋，除了
不得具备携带功能外，都必须按照
食品塑料袋的要求提供给消费者，
即塑料袋上除了企业信息等外，还
必须注明“食品用”、“QS”等标识。
超市手撕塑料袋的免费盛宴即将结
束，无标识的手撕塑料袋将于 9 月
30日退市，10月起停止销售使用，同
时将限塑范围扩展到餐饮、书店、服
装店、建材店等场所。

从下个月开始，如果你在购买
婴幼儿服装时没找到“不可干洗”的
标识，那就要留意了，因为那可能是
不合格产品。

由国家质检总局发布的《婴幼
儿服装标准》将于10月1日起正式实
施。这是我国首部专门针对婴幼儿
服装服饰安全制定的行业性国家标
准，标准中凡涉及婴幼儿服装安全
方面的条款均为强制性规定。该项
标准针对婴幼儿爱拉拽衣物、咬衣
服的特点，制定了领围尺寸大小、拉
链头不可脱卸、服装上绳带的长度
及强度、重金属残留量等技术要求。

新标准还提出一个特殊的要

求：婴幼儿服装在产品标识上必须
标明“不可干洗”。 因为干洗使用的
有机溶剂，洗完后往往会有部分残
留在服装面料表面，从而对婴儿皮
肤产生刺激。

接着 这些法规会出台
“三鹿奶粉”事件为食品安全问

题敲响警钟，质检总局 17 日发布公
告，即日起停止所有食品类生产企
业获得的国家免检产品资格。同
时，国家标准委正在修订乳品相关
标准，避免再次发生常规检测不易
发现造成的安全事故。

经过近三年的讨论和修改，
《循环经济促进法》于 2008 年 8 月
29 日由十一届全国人大常委会第
三次会议审议通过，将于 2009 年 1
月 1 日起施行。根据《循环经济促
进法》，国务院将出台一系列的细
则，家用电器报废回收或将有新规
定，行业面临洗牌。国家统计局相
关调查表明，粗略估计，我国平均
每年需报废的电视机在 500 万台以
上，洗衣机约 500 万台，电冰箱约
400 万台，每年淘汰 1500 多万台废
旧家电。

据悉，继空调能效等级新规出
台之后，《交流电风扇能效限定值及
能效等级》即将发布,电风扇行业不
复平静,根据新规,预计今后全国将
有一成电风扇被淘汰,新规出台之
后,电风扇将以另一种面貌面世——
贴上崭新的节能标志。

9月，一批新规已经付诸实施；马上到来的 10月，一些新规即将面

世；目光可及的未来，一些更细致、更高标准的规定将会出台。法规正在

改变我们习惯的消费生活，郑州的消费者，您注意到了吗？

三大利器造就

LG Sound Engine创造完美音质

KM380/KM710作为LG最早推出的两
款音乐手机，都是基于 LG Sound Engine 平
台的产品。LG Sound Engine包含了由传奇
调音大师马克·李文森(Mr.Mark Levinson)
调谐出的一种叫做"Natural Sound"的播放
模式，以及9种音乐协调模式和4种LG研发
的特别模式，追求极致细节的爱乐者可以仔
细调整高音、低音和中频，以及采用系统默
认的9种模式。

灵悦音梭让音乐有声更有色

LG 的工程师们洞悉到这一点，他们给
喜爱音乐的朋友提供了一种更具操控感、更
纯正、更快捷的欣赏音乐的方式，这就是灵
悦音梭。

LG KM710 的灵悦音梭可以顺时针或
者逆时针旋转，也可以上下左右进行选择，
采用机械式的操作也相比电子感应式来得
直接。在灵悦音梭中间的是一块像素为
128x128，大小为1.1英寸的触摸屏，LG颇有
创意地把它做成了虚拟键盘，它会随着菜单
和选项的变化，出现不同的选择项目。

专业音乐播放功能匹敌高端MP3播放器

类 似 于 全 球 最 先 进 的 MP3 产 品 ，
KM380/KM710 也提供对演唱者和专辑封
面的支持，并可下载相关的数据丰富媒体
库。KM380在镜面半翻盖上提供一组快捷
按钮，切换演唱者和播放列表，而KM710则
采用华美的灵悦音梭，在手指滑动间完成对
歌曲的切换和操控。

KM380/KM710 音乐手机支持三方蓝
牙音乐共享，支持最多三个用户利用立体声
蓝牙音乐耳机共享手机的音乐。而KM380
长达 40 小时的超长播放时间，更让爱乐者
得到最大的满足。 费 文

三星U4
用浪漫设计诠释音乐心情

作为三星MP3 U系列新品，U4采用感
性的 Litmus 渐变色设计理念，呈现出优雅、
神秘的感觉，U4 的音质采用三星独有的数
码自然音效（DNSe）技术，饱满的低音和环
绕立体声效果使音乐富有空间感，三星 U4
的功能也非常实用。FM 广播，FM 内录可
以保存时时广播快讯。语音录音在记录会
议记录、重要课程内容发挥重要作用。据
悉，在双节期间，购买三星 MP3 新品 U4 还
将获赠三星MP3精心为用户准备的高级原
装充电器一台，使消费者更为便捷的体验
U4带来的音质生活。 米 兰

三星数码相机
蓝调魅力 娱乐领航

越是喜庆的日子里，记录影像就越显得
珍贵。这个黄金周，三星蓝调NV100HD和
NV106HD 一定可以凭借其高清视频摄录
功 能 ，带 给 你 前 所 未 有 的 体 验 。 蓝 调
NV100HD和NV106HD超过千万像素的拍
照能力，配合施奈德镜头的神奇特效，都会
帮助你记录下无数个感人的瞬间；更绝的
是，利用这两款相机拍摄出来的 720P 高清
视频，可以直接在高清电视上，按照1:1的比
率原影重现。据悉，在双节促销期间，购买
以上三星两款产品的消费者，均能获赠 2G
存储卡和电池一块。

米 兰
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栏目记者 赵 羲

百货业挺进中西部地区

商务部市场运行司监测显示，今年上半年，
全 国 千 家 核 心 商 业 企 业 零 售 指 数 同 比 增 长
20.1%，其中，中部、西部、东部地区同比分别增长
23.3%、22.6%和 18.4%，中西部地区消费增长明显
快于东部地区。中西部地区不断增长的消费市
场，吸引了王府井百货、国美等零售企业纷纷西
进开店。

视点：中西部零售业的又一个发展高潮要来
了？我们看到，随着中西部地区消费市场的增长，
以及东部城市优质商业物业减少、竞争日趋激烈，
各零售企业纷纷谋求中西部地区的扩张。毫无疑
问，对中西部城市而言，这是一个发展商业的良好
机遇，对于已经在中西部城市扎根的零售企业而
言，这则是一次严峻的挑战。放眼郑州，今年，银
泰百货和新世界百货都已经开始在郑州圈地，对
周边的百货业造成了不小的冲击，这还只是个开
始。“过江龙”已经来了，“地头蛇”准备好了吗？

四大因素阻网络商城发展

据《北京商报》报道，自从2001年西单商场启
动了自己的网络卖场以来，双安、翠微、国美等传
统零售商也陆续开办了自己的网络卖场，寻求线
上的突围。但是截至目前，传统零售企业的网络
卖场发展缓慢，难以形成气候。记者调查发现，人
才缺失、不受供货商认可、配送难题以及企业对网
络卖场重视程度不够这四大因素制约了发展，造
成了现在大型传统零售企业网络销售的尴尬局
面。

视点：俗话说，看人吃饭格外香。几年前，一
些商家看到网络交易风生水起，很是眼红，于是打
上了网络卖场的主意，然而，他们很快发现，这碗
饭也不是好吃的，于是网络卖场渐渐沦为面子工
程。这里，我们不想讨论网络卖场为何难以赚钱，
目前具有哪些缺陷，只想问一句，网络的自由和散
漫可以融合商场的规整和统一吗？有人说，假以
时日，网购将成为商业主流。如果这句论断成立，
网络卖场的美好明天究竟何时到？
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音质至上的动听

好声音成为了2008年

音乐手机的新标准。

作为倡导“声声生动，

乐在其境”理念的全

球 第 四 大 手 机 厂 商

LG 电子，在今年第二

季 度 推 出 了 以 LG
Sound Engine 音乐平

台为核心的 KM380/
KM710音乐手机。

本报记者 赵 羲

“护身符”“护身符”

“我相信古井贡 946／846 的发
表将为中国顶级白酒市场带来意想
不到的冲击力。”在古井贡 946/846
淡雅美酒发表的当天，段传敏在“中
国美酒精神论坛暨古井贡 946／846
淡雅美酒全球公开发表庆典”上面对
200 多名来自全国各地的酒类经销
商及媒体说：“古井贡倡导的重塑中
国美酒精神正在通过这个新产品开
始体现。”段传敏是国内知名的财经
作家及商业评论家。

很长一段时间内，中国白酒行业
的旗舰企业之一古井集团一直与茅
台、五粮液等企业名列中国白酒三
甲，其核心品牌古井贡酒曾经连续四
次荣获中国酿酒行业最高荣誉——
中国名酒称号。数十年来，古井贡酒
一直是所在地安徽在全国的标志性
品牌之一。2007 年以来，这家著名

的白酒企业启动了一场声势浩大的
“回归”计划，在合肥发表新产品的行
动就是该计划的一个重要组成部
分。会议以“贡献与分享”的主题切
入，最后以古井贡 946／846 的揭幕
达到高潮。中国食品工业协会副秘
书长马勇、中国戏曲音乐协会名誉
会长、黄梅戏泰斗时白林老先生等
人纷纷就美酒精神与淡雅美酒古井
贡做了发言。“在产品制造的每一个
环节，参与制造的工作人员都要在
工作过程中保持内心善良，对所从
事的工作充满热爱之情。每一个细
节都是用了最大的能量完成的，是
在个人热情和能力的极限状态下完
成了一个产品的全部工序，同时要
最大程度使用环保材料。”在许多不
同场合，古井集团董事长兼总裁曹
杰都表露了同样的观点。中国白酒

专业委员会副会长、专家组主任、著
名白酒专家高景炎对古井贡酒的这
两款新品做出如下评价：“古井贡
946／846 淡雅美酒的公开发表是一
个可喜可贺的大事情，该产品风格
独特，色泽清亮透明，香气幽雅细
腻，口味恬静、柔爽、纯净、适口，酒
体丰满，香味协调，确实是名副其实
的、罕见的美酒。”

值得欣喜的是，眼下这两款产
品已经在郑州问世，负责经销该品
的郑州田田酒业经理李亚辉认为，

“这是一个超前的、具有突破思维的
‘命题’，我相信在这种充满人文关
怀和追求极致完美的制造理念下生
产的产品，必然会得到市场的认可
与尊重，贡献是一种文化，美酒是一
种精神”。

王见宾

古井贡酒新品抢滩郑州


