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豪华型、舒适型、基本型；高配、中
配、低配……如今，“配置牌”已经成为
各大汽车厂家的竞争筹码，竞争最为
激烈的10万元~20万元之间的中级车
在配置组合上已经演变出千变万化的
形式，可配置多了，车价也随之提高，
同一款车型因配置不同而使价格相差
数万元。

“十一”前后，越来越多的消费者
将卷入购车大军中，在多款车型中举
棋不定、在各种各样的配置中难以取
舍成为不少消费者面临的难题。那
么，一般家庭用车究竟哪些配置才是
必需的？记者就此采访了河南双盛技
术经理曹卫民，他表示，就配置而言，

“安全”、“实用”应该成为消费者合理
选择的配置原则。以家用中级车为
例，以下为购车时建议注意的几项实
用配置。

安全第一
据调查显示，超过 50%的人在购

车时会把安全放在第一位。为迎合消
费心理的变化，目前的汽车安全配置
从简单的双气囊、ABS 等发展到更加

智能化、科学化的安全水准。
曹卫民表示，汽车安全通常可以

分成主动安全系统和被动安全系统两
方面，可以从这两方面的相关配置看
汽车是否具有全方位的安全保护。在
主动安全性方面，应考察备选车型的
电子装备是否齐全，如 ABS、EBA、
EBD、TCS、DSC 等。这些电子装置
和辅助设备使轿车的操控和制动能
力得到提高。在被动安全方面，安全
气囊是必不可少的，目前中高级轿车
中双气囊已非常普遍，因此个别拥有
6气囊的车型自然优势明显。另外还
要考察的是车身结构，好的车身结构
在吸收冲撞力等方面都有出色表现，
提高了行车的安全系数。建议消费者
购车时，至少选择双气囊车型（主驾驶
席、副驾驶席均配备有安全气囊）配备
双气囊的车辆，在发生意外时，可以对
车上乘员提供较好的保护。

实用至上
◆购买原车配备有遥控器（防盗系
统）、倒车雷达的车型

倒车永远都是刚拿到驾照不久的

新手最头痛的问题，也有不少朋友在
倒车方面有“惨痛”经历，其实，无论您
的驾驶技术有多么娴熟，倒车雷达都
能带来很多方便。曹卫民告诉记者，
原车配备的遥控器及倒车雷达电路线
束是与整车电路线束合为一体的，可
靠性高，故障率低，相反如果加装这些
电气装置极易损坏原车电路，造成一
些电路故障的安全隐患。
◆配有前雾灯

前雾灯主要在市区之外、没有路
灯照明的路况下使用最理想，尤其是
进入雾气较多的秋冬季节。
◆外左右后视镜与后挡风要具有加热
功能

一般车型后挡风都有加热功能，
但是后视镜不一定有加热功能，此功
能利于驾驶员在秋冬季节行车，汽车
内外温差较大时，消除玻璃内侧及后
视镜上产生的雾气，使视线更为清晰。
◆车载音响系统

可以兼容多种音乐格式的碟片、
方便外接 MP3、移动 U 盘等一些存储
媒体。 本报记者 李 莉

日前，宾悦 2.0 自动挡系列产品全线上
市，同时，江淮三厢、两厢 A 级轿车中文名称
正式定名为“同悦”、“同悦RS”。高端指向明
显的宾悦 2.0AT 上市和同悦品牌发布，实际
上标志着江淮汽车的乘用车正以“经典、简
约、精益”的造车理念，由低成本战略转向高
品质战略。

宾悦2.0AT：物超所值
自2007年11月上市以来，宾悦手动挡轿

车销量持续攀升，目前，政府部门、大型企事
业单位高管、民营企业主等，已经成为了宾悦
的消费主力，因而宾悦也赢得了“成功人士中
国车”的美誉。

差异化特性让江淮汽车在宾悦 2.0 自动
挡方面极尽技术优势：搭载一体化源自日本
技术发动机与 F4A4B 自动变速箱，采用最新
的 MIVEC 技术（连续可变阀门正时），直列 4
缸、16气门，电子控制多点燃油喷射，百公里
等速油耗仅有7.5L，排放达到国Ⅳ水平，集大
功率、高扭矩与低振动、低噪声、低燃油消耗、
低排放等多项综合性能为一体。

安全性是一款高端轿车的基本要求。宾
悦采用多重强化的鸟巢式车身、一体式侧围、
可溃压式三级吸能转向柱以及ABS+EBD等
主被动安全设计。同时，秉承江淮汽车 45年
国内一流的底盘制造功底，宾悦底盘经欧洲
LOTUS调校的精心调校，实现了高速过弯的
超强稳定。

在全国，宾悦拥有百余家高标准的 4S店
提供维修服务，而且 3 年 10 万公里的保修承
诺，也为消费者最大限度地节约了使用成本。

“同悦”：中国风尚
“同悦”、“同悦RS”前脸继承了江淮C级

车的家族特点，车型紧凑饱满，内部空间相对
于同级别车型更为宽敞。三厢版同悦在成
熟、稳重中体现时尚动感，两厢版同悦 RS 时
尚、灵动、活力十足，对于都市年轻一族具有
很强的吸引力。

同悦搭载源自日本技术发动机，该款发
动机一直以高动力输出、低油耗而闻名，最大
功率达到 69Kw，而百公里等速油耗只有
5.5L。 李 莉

瑞鹰1.9T柴油版河南上市
9月27日，在郑东新区秋季车展上，瑞鹰柴油版1.9Ｔ

正式上市。据了解，江淮瑞鹰 1.9CTI 在外形尺寸上与汽
油版车型并无明显差别，所装备的柴油发动机最大特点
就是采用了CIDI高压共轨电喷技术。这种新技术使车辆
的动力性能和经济性能都获得了显著提升。

据河南世纪阳光总经理藏飞介绍,作为柴油车最关键
的“心脏”，瑞鹰柴油版在越野型轿车的基础上将动力更
换为更为环保、经济的一体化柴油发动机。采用CIDI高
压共轨电喷技术，直列四缸、16气门、增压中冷，最大输出
功 率 82KW／4000RPM，最 大 输 入 扭 矩 为 235Nm／
（1800－2300）RPM，与之匹配的是 6挡手动变速器，属于
领先同级别柴油车型的配置，其百公里油耗为5.5Ｌ，排放
达到欧Ⅲ标准。在解决传统柴油车噪音问题上，发动机
的高压共轨电喷技术，采取了预喷、主喷和后喷的工作方
式，实现了燃烧过程中的燃油再喷射，降低了缸内燃烧气
体的温度，从而有效降低了NOx的生成，同时发动机的工
作变得更平稳，从而有效控制了噪音的产生。

张 磊

菲亚特三款新车河南亮相
9月26日，登陆中国不久的菲亚特三款进口新车博悦

（Bravo）、领雅（Linea）和朋多（Grande Punto）正式投放河
南市场。作为菲亚特汽车全新一代车型，博悦、领雅和朋
多在中国上市是菲亚特汽车最近几年在汽车设计、技术
创新和制造工艺方面最新成果的一次集中展示。博悦是
目前欧洲热销的两厢掀背型轿车，外形动感时尚同时具
有超越同级别车型的卓越动力和驾驶乐趣；领雅是一款
中级三厢家庭轿车，同时也是菲亚特汽车针对部分国外
市场研发的一款战略车型，大尺寸的车身、舒适的车内空
间、大容量的后备箱加上意大利设计和菲亚特最新技术
及尖端配置，使其在同级别车型中具有较高的性价比；朋
多是一款充满活力的两厢轿车，由著名设计师乔治亚罗
和菲亚特设计中心共同开发并倾力打造，是体现菲亚特
汽车历史传承和汽车设计的一款经典车型。

对于广大消费者特别是菲亚特汽车爱好者来说，除了
产品本身动感时尚的外形，卓越的性能，安全、环保、节能等
方面的杰出表现外，三款进口车型更是提供了一个近距离
了解菲亚特汽车理念、品牌和文化的窗口。 张延昭

长安马自达

本周六百盛广场路演
10 月 11 日，长安马自达“飙行天

下”风尚路演大型互动营销活动将在郑
州百盛购物广场激情上演。同时，由长
安马自达与知名导演、编剧合作的时尚
短篇电影，已经揭开演员征选大赛的序
幕。

据长安马自达市场部相关负责人
介绍，“飙行天下——2008长安马自达
全国风尚路演”是长安马自达在本年度
重点打造的又一大型营销体验活动。
风尚路演活动于 9 月至 11 月共延续 3
个月时间，在天津、郑州、南京、杭州、武
汉五大城市举行，向富有运动激情和独
特审美主张的Mazda车主，展示长安马
自达品牌极致的运动个性。

9月29日，“飙行天下”风尚路演首
先登陆天津。以激情、时尚、个性为主
要元素，通过充满激情的表演活动和现
场丰富、有趣的互动游戏，传递出长安
马自达车型创造个性激情生活乐趣的
品牌价值。参与现场活动，经历重重惊
喜与刺激体验，不仅可以预约试驾、同
时还有收获丰厚大礼的机会。活动期
间，长安马自达经销商将对通过本报报
名的“购车团”消费者推出最高1.4万元
的购车优惠，现场订车，即可获得 1000
元油卡。

而关于那部正在神秘筹备中的时
尚短篇电影，主要反映“80 后”年轻人
的生活形态，讲述他们的所思所感，张
扬他们的个性与态度，这也与马自达 2
与马自达 3 的产品形象和定位高度契
合。据了解，影片制作方将通过全国范
围的选拔大赛征选电影角色，而海选工
作已于9月8日在长安马自达全国经销
商店展开。首轮选拨将产生 150 名选
手参加网上复赛，在经过网络人气比拼
之后，由专业评审委员会选出男女演员
各一名，参加影片拍摄。

据了解，长安马自达各地经销商已
陆续推出一定的价格优惠。而在服务
方面，长安马自达于9月27日~10月19
日期间推出国庆服务关怀活动，这将大
大提升长安马自达旗下车型的性价比
优势和整体竞争力。

韩 虎

起亚狮跑

“2008拓界之旅”启程
9月29日，主题为“狮跑天下，激情

拓界”的东风悦达起亚 2008 狮跑拓界
之旅在乌鲁木齐正式启程。从数万名
消费者中脱颖而出的拓界勇士们个个
精神饱满、神采奕奕，在接过象征拓界
精神的旗帜后，他们与众多媒体嘉宾一
起踏上了探秘西北边陲——北疆的征
程。五彩斑斓的魔鬼城、风光绝美的喀
纳斯，再加上激荡智慧与协作的挑战项
目，在接下来的数天时间里，这支装备
精良的拓界之师将会由狮跑一路领航，
尽情体验狮跑优异的整车性能，感受拓
界之旅带来的激情、合作和探索。

到今年 10 月份，狮跑上市即满 1
周年。在这一年市场的洗礼中，狮跑
凭借时尚活力的外观、人性化的配置
及出色的性能表现，先后问鼎近 40 项
媒体大奖。1~8月，东风悦达起亚各车
型累计销售95416辆，同比增长更是达
到令人惊讶的 49％，远高于行业 12％
的平均增长幅度。其中，狮跑更是以
19376 辆的销售业绩排名 SUV 品牌前
列，强势挺进销售第一集团。特别在
刚过去的销售淡季七八月份，狮跑力
夺合资品牌销量的第二名。在全球市
场，狮跑更是创下了销量突破100万辆
的销售佳绩。

高 超 戴 杰

猎豹飞腾

借“长假经济”热销
9 月 26 日，湖南长丰汽车携城市

SUV猎豹飞腾亮相郑东新区国际会展
中心。据介绍，受长假经济的影响，郑
州的长丰汽车经销商接受预约试驾、到
店咨询的顾客明显增多，消费者关注更
多的是车辆的性能和外观，车辆的用途
则以日常工作使用和假日近郊出游居
多。

作为老牌汽车厂商，长丰汽车长
期致力于提升产品技术性能，在过硬
的“军车”品质基础上不断开拓新的车
型，满足各种新的需求。其中，SUV车
型猎豹飞腾，是近期国内 SUV 市场关
注较高的车型之一。据了解，飞腾完
美传承了原型帕杰罗 IO 的经典血统，
技术上延续了三菱的核心技术及超强
引擎，装备了三菱超级选择分时四驱
系统（SS4-i），能根据行驶情况随时调
整驱动方式。定位城市SUV的飞腾以
其大气、时尚，洋溢着浓郁的都市休闲
气息外观吸引了众多都市时尚年轻一
族的目光。同时，在高油价的今天，飞
腾的经济性还表现于其出色的节油性
能。

张延昭

宾悦2.0AT登场“同悦”亮相

江淮轿车酝酿下一个经典

“银十”购车 哪些配置要优先考虑

在奠基仪式上，东风汽车有限公
司副总裁、东风汽车股份有限公司总
经理、郑州日产公司董事长朱福寿说：

“新工厂一期投资总额为10亿元人民
币，由东风股份、东风有限和日产中国
三方按照 51%、28.651%、20.349%的股
比出资。2010年新工厂建成后，将和
第一工厂一起，具备年20万台的生产
能力。作为东风有限新的中期事业计
划“13”计划的重要部分，到 2012 年，
郑州日产将生产至少 5 款 NISSAN 和
东风品牌的轻型商用车新品。

东风汽车公司总经理徐平说：“郑
州日产作为中国轻型商用车行业率先
实行双品牌战略的汽车企业，将充分
利用东风和日产的优势资源，在商品
差异化发展的道路上，优势互补，力争
成为中国最重要的轻型商用车制造商
之一。”

根据郑州日产的中期规划，2009
年，郑州日产将投放三款新品，其中包
括两款NISSAN品牌车型和一款东风
品牌车型。到 2010年，产销量将突破
10 万台，2012 年产销量将突破 20 万
台。

奠基仪式后举行的新闻招待会
上，东风有限副总裁、东风汽车股份总

经理、郑州日产公司董事长朱福寿，东
风有限副总裁冈崎晴美，郑州日产总
经理郭振甫就媒体关注的相关问题接
受了采访。

记者：第二工厂正式投产后，郑
州日产以前的产品定位会不会有变
化？在双品牌运作的体系下，随着产
能的扩大，营销规划和网络布局如何
实施？

朱福寿：过去，郑州日产主要生产
小众车型，第二工厂正式投产后，产品
线将进一步拓宽。郑州日产的发展是
作为东风和 NISSAN LCV 总体规划
的一部分，原有的工厂和新开建的第
二工厂，是围绕小众车型以及一系列
的多功能商用车的生产进行规划的。
高档的 NISSAN LCV 的业务范围、事
业规划、研发、营销和采购仍将由郑州
日产进行控制和管理。

记者：据了解，2010 年郑州日产
将有 5 款新车投放，能否透露一下这
几款车型的具体情况？

朱福寿：在过去的媒体见面会上
曾提到过未来的五年郑州日产将投入
不少于 5 款车型。更明确地说，这几
款车一款是 NISSAN 的高档轻卡，将
在 2009年正式投产；第二款是东风的

一款 LCV，也是在 2009 年投产；第三
款是日产已经在全球同步开发的，并
且在北京车展上展示过的一款全新多
功能商务车，其他车型正在进一步的
研讨中。

记者：郑州日产第二工厂的建设
将达到什么标准和水平？

冈崎晴美：郑州日产第二工厂是
严格按照日产的品质要求建设的，将
完全符合日产品牌在中国 LCV 的一
个发展基地的标准。

记者：郑州日产从中国走向世界，
得益于达喀尔拉力赛这个非常好的平
台。2009 年 1 月，达喀尔拉力赛即将
开赛，郑州日产是否继续赞助该项赛
事？

郭振甫：2008 年郑州日产再次参
加了达喀尔拉力赛，但是遗憾的是因
为赛场恐怖事件的发生，当年的达喀
尔拉力赛被迫取消了，郑州日产失去
了 再 一 次 在 达 喀 尔 拉 力 赛 展 示
NISSAN品牌帕拉丁和东风品牌奥丁
的机会。2009 年达喀尔拉力赛将保
留郑州日产的参赛名额，目前正在研
究具体措施，郑州日产的愿是尽最大
的努力维护已经取得的资源和价值，
将赛事和整体事业更好地结合。

郑州日产全面启动双品牌战略
首款将生产NISSAN品牌智能化多功能车

本报记者 李 莉 文 李利强 图
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金秋九月，河南汽车行业又迎来一大盛事。9月29日，郑州日产汽车有限公司第二工厂在郑州经济技术开发区隆

重奠基。据悉，首款车型将生产NISSAN品牌、全新概念、智能化多功能产品。

新工厂的开工建设，标志着郑州日产实行的东风和NISSAN轻型商用车（LCV）双品牌战略进入全面启动阶段。

冈崎晴美


