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本报记者 黄晓娟 文 李利强 图

品牌之道品牌之道

《民用建筑节能条例》（以下简称
《条例》）已于 10 月 1 日实行，条例明
确指出房地产开发企业销售商品房，
应当向购买人明示所售商品房的能
源消耗指标、节能措施和保护要求、
保温工程保修期等信息。商品房节
能指标将写进购房合同、按供热实施
按热量收费、限制使用高耗能材料、
违规开发商最高罚款 50 万元，这四
点无疑是《民用建筑节能条例》中的
最大亮点。

据悉，10 月 1 日以后，房地产开
发企业销售商品房，应向购买人明示
所售商品房的能源消耗指标、节能措
施和保护要求、保温工程保修期等信
息，并在商品房买卖合同和住宅质量
保证书、住宅使用说明书中载明。

《条例》规定在正常使用条件下，
保 温 工 程 的 最 低 保 修 期 限 为 5 年。
保温工程的保修期，自竣工验收合格
之日起计算。保温工程在保修范围
和保修期内发生质量问题的，施工单

位应当履行保修义务，并对造成的损
失依法承担赔偿责任。

此 外，国 家 还 鼓 励 发 展 集 中 供
热，将逐步实行按照用热量收费制
度。限制或禁止使用高耗能的技术、
材料和设备，对于违规开发商处 20
万元以上 50 万元以下的罚款。业内
人士分析认为，《条例》颁布后，建筑
保温材料供应商、太阳能企业和节能
灯具制造等三类上市公司会从中受
益。 新 文

富田太阳城国庆假期旺销
本报讯 富田太阳城的售楼部国庆期间是一派繁忙

景象。销售员每天都要接待上百组客户，每天都忙到晚
上七八点。

据售楼部负责人介绍，目前，富田太阳城正在推出
的是二期 108~167 平方米部分房源和三期中小实用户
型。富田太阳城三期是富田太阳城的最后一期工程，由
五栋高层组成，紧邻中州大道，黄金地段位置优越。富
田太阳城三期推出的主力户型为 41~58 平方米精巧一居
室，78~89 平方米优雅两居室，户型简洁实用，深受广大
购房置业者的青睐。

富田太阳城是河南振兴房地产（集团）有限公司沿
袭 15 年诚信名企、国家一级开发资质的精工品质、全力
打造的中原纯欧式大型居住高尚社区。其位于中州大
道与航海路交会处，规划总建筑面积近百万平方米，是
郑州东南首屈一指的品质大盘。

纵观郑州东南板块的所有楼盘小区，富田太阳城不
仅是近百万平方米首屈一指的品质大盘，还是拥有得天
独厚完善生活配套资源的宜居大盘。

周边拥有 880 亩世纪欢乐园，近 200 亩的航海广场，
600 亩大型飘香果园，3000 多亩高尔夫球场绿地，周边分
布着东方家居广场、丹尼斯仓储中心、航海路集贸市场、
贝斯特外语小学幼儿园、63 中、11 中。 （杨得军）

郑州日报第五届少儿英语才艺大赛开幕
“康桥·上城品杯”中原区预赛圆满结束

本报讯（记者 刘文旭）由郑州日报主办、康桥·上城
品承办的“郑州日报第五届少儿英语才艺大赛”于 9 月 29
日在康桥·上城品售楼中心启幕。

上午，来自中原区互助路小学、百花路小学、伏牛
路小学等学校的 300 余名小学生齐聚康桥·上城品售楼
中心，他们分别用英语进行了演讲、朗诵、说故事、歌
咏、短剧、游戏等节目，为现场的观众和家长们带来了
一场别开生面的表演，评委对孩子的表现给予了表扬
和点评。

作为此次大赛的承办方，康桥·上城品的项目负责
人告诉记者：“作为一家为社会尽责的企业，我们注重培
养学生的完美人格，也愿意为教育的触角延伸到课外提
供一个良好的平台。”

2004 年，郑州日报“光明山盟杯”首届英语才艺大赛
在郑州市各大、中、小学第一次敲响战鼓。大赛历时两
个月，吸引了众多市民、学校、老师和学生的关注。有近
百所学校 1000 多名学生参加了比赛。此后，2005 年郑州
日报“光明山盟杯”第二届英语才艺大赛、2006 年郑州日
报“天成珠宝杯”第三届少儿英语才艺大赛、2007 年郑州
日报“富达雪铁龙杯”第四届少儿英语才艺大赛如期举
行。赛后，许多家长对郑州日报每年举办少儿英语才艺
大的举措，给予了高度评价。

开盘十天 销售过半

未来名家逆市飘红

本报讯 开盘十天，销售房源过半。地产“寒冬”时
节，未来名家异军突起，超低价入市策略得到成功检验。

年初以来，郑州楼市一改往昔单边牛市的格局，陷入
了量跌价升的怪圈。成交低迷、消费者持币观望、开发商
资金链骤然紧张，凡此种种，让人对未来楼市难以乐观。
但是，在楼市普遍低迷的时候，未来名家却“逆市热销”。
在“逆市飘红”成功案例背后，我们看到，除了本身的刚性
需求外，价格优势和产品优势成为未来名家制胜的“法
宝”。

疾风知劲草，烈火见真金。能够“冷市热销”的楼盘
自然值得称道，但其背后的昭示意义更发人深省。

河南康利达集团总经理何洪有表示，现在“降价”是
房地产企业“过冬”的当务之急。“有的房地产企业提出

‘营销突围’和‘融资突围’，在整个市场销售低迷的情况
下，都不是市场的最佳选择。最好的策略是‘降价突围’，
通过降价的策略刺激消费者买房。”何洪有指出，受国家
宏观调控政策的影响，加上建筑原材料价格不断上涨，流
动资金需求加大，房地产企业必须要快速营销。

9 月 28 日，未来大道与航海路交会处的未来名家开
盘。虽然天空下着蒙蒙细雨，可是丝毫没有阻挡购房人
的热情。

开盘仪式上，康利达集团董事长薛景霞表示，未来
名家是康利达置业在郑州的首个开发项目，公司以改善
人居环境作为出发点，以打造人文社区为根本，坚持“以
人为本”、“和谐共生”的建筑理念，将为郑州市民奉献一
个高品质的理想家园。

（马晓鹏）

评选活动激活楼市
由郑州市建设委员会、郑州市

房地产管理局、郑州市城市规划局、
郑州日报共同主办的第二届郑州地
产（企业）品牌 20 强活动自启动以
来仅有 15 天，我们的收获不仅仅是
来自社会各界的支持和关注，更多
的是市民对于地产品牌建设的探
讨。

记者从登记结果来看，除了建
业、正商、鑫苑、振兴这些老牌企业
外，亚新、枫华、远大、新长城、清华
园、怡丰等这些后起之秀对品牌的塑
造也有很大的信心。他们的加入必
将成为本次 20 强评选活动的亮点，
也将成为激活楼市的一剂强心针。

据评委会负责人介绍，这次评
选时间紧凑，评委会成员有来自社
会各界的专家，同时还将邀请市民
参加。另外，评选范围由原来的郑
州市区发展到新郑、新密、巩义等
六县一区的房地产企业；认评荣誉
也有单纯的地产品牌 20 强增加了

“2008 年度郑州地产十大 CBO（首
席品牌官）人物”、“2008 年度郑州
地 产 十 大 事 件 ”等 两 个 重 量 级 奖
项。

本次认评程序分为：认评申报、
资格审查、公示宣传、专家评估、颁
证公布结果等五个步骤，历时 2 个
月，颁布奖项后还将举办第二届（中
国）郑州地产品牌企业 20 强国际论
坛，届时，将诚邀国内著名经济、房
地产专家和郑州（含六县一区）的地
产精英进行思想碰撞，共谋我市地
产发展大计。

消费者更看好品牌地产
在 郑 州 楼 市 供 大 于 求 的 现 状

中，绝大多数的消费者关心的不止
是单纯的地段、价格、外在环境，而
是品牌地产产品的本质和开发商的
诚信问题。

“我们要买的是开发商的服务

和诚信。”在某售楼部选房的李欢
说。而投资者丁伟认为，大品牌、大
企业最重要，就如同买空调要买格
力、买冰箱要买海尔一样，品牌企业
让顾客放心。

在采访众多购房者中，我们感
觉 到 品 牌 在 其 中 的 显 著 地 位 ，其
次 是 服 务 和 诚 信 ，有 八 成 消 费 者
不 仅 仅 看 产 品 品 牌 ，同 样 很 关 心
开发商的后续服务和对许诺的兑
现程度。

什么样的品牌最能打动消费者
的心？作为一个要树立良好品牌的
企业，产品的质量和服务是首要的，
诚信的作风是必须的，具有行业领
先地位、悠久的历史、品牌成长迅
速、美誉度高等的企业将受到消费
者最大的关注。

“当前越来越多的购房者青睐
品牌，品牌地产在未来的地产行业
将占据更大的市场空间，集中度也
会越来越大，优势地产品牌将具有
相对的地产话语权。”河南省财经学
院教授刘社认为。需求的刚性特征
注定地产有着良好的发展，就仿佛
是一座掘不完的金矿，品牌就是一
条铺向金矿的路，谁能将路铺得宽
铺得广，谁就将在未来的竞争中获
得理想的回报。

王 牌 企 划 董 事 长 上 官 同 君 认
为，一个成功的地产品牌对消费者
可起到两个重要作用：一是增加对
开发商的信心。购房者可通过对企
业品牌的认知而对开发商的开发实
力充满信心，从而使购房无后顾之
忧；二是增强对项目的信心。任何
一个开发企业的良好品牌往往都建
立在项目自身品质的基础之上，因
此，购房者选择品牌项目，本身就是
对项目在先进性、科学性方面充满
信心的具体体现。

英雄论市 今非昔比
河南正商置业有限公司行政总

监王国立认为，品牌企业应该是一

个诚信型、负责型、品质型，客户型、
学习型的企业。品牌一旦形成，将
成为企业、产品及服务最大的、不可
复制的核心竞争力。但是品牌的塑
造，绝非一蹴而就。

“ 树 立 企 业 形 象，打 造 企 业 品

牌，我认为它不是说出来的，是靠企

业一点一滴做出来的。”亚星置业董

事长高国安认为。

郑州明天实业有限公司副总经

理董根来认为品牌企业应该由以下

几个元素组成：第一，名人、企业领

袖。第二，名牌化企业。第三，塑造

名牌企业。第四，塑造名牌企业文

化。这四个是形成企业品牌的重要

组成成分。

对于品牌众说纷纭，但万变不

离其宗。品牌就是实实在在，不虚

夸、不假相。

“所以今天讲到品牌战略一定

要讲到产品，不能光说在市场当中

怎么竞争怎么取得胜利，市场当中

要靠我们的品质，但是也要靠我们

的理念。品牌企业首先是一个‘品’

字，‘品’是大家都说的叫品，三张嘴

说你好才是品牌，不是你说是品牌

就是品牌，社会公认的才是品牌。”

升龙国际投资有限公司总经理刘榕

认为。

河南新田置业总经办副主任彭

振严把品牌分成 4 个部分，第一是

产品的品质，什么是品质？就是性

价比要好，这是品质；第二就是品

位，要有品位。产品适销对路，不同

的产品是针对不同的目标群体的，

产品的品位是符合目标群体的；第

三就是品味。品味如何，这个楼盘

是 什 么 内 涵 ，这 个 楼 盘 体 现 了 什

么？要营造一个适合人居住的空

间，这个楼盘是什么品味，要有文化

的底蕴，文化的色彩，讲究人文；第

四就是品行，作为一个企业开发产

品，品质很好，定位很准，品味也很
好，但是销售、管理服务当中不负责
任，成不了品牌企业。

面朝大海面朝大海 春暖花开春暖花开
本栏主笔 马晓鹏

学金融真好，因为能看懂现实版的
美国灾难大片。

在过去两周里，全世界都在屏息驻
足，观看着由美联储主席伯南克、美国财
长保尔森以及纽约联邦储备银行总裁盖
特纳这三个人导演的世纪大片：《美国金
融危机大逃亡》。

尤其让人哭笑不得的一幕是近乎绝
望的美国财长保尔森走到众议院女议长
佩洛西面前单膝下跪，请求她的党派不
要像共和党一样撤销对该法案的支持。

中国人说：“男儿膝下有黄金。”财长
这一跪，尽管是单腿，我当时看到消息后
的第一反应是，7000亿有戏唱了，这一跪
就是戏眼。

这个光头财长性情向来强悍，能在
众目睽睽之下下跪，绝对是形势所逼和
近乎绝望后的哀求。市场是残酷的，需
要折腰的时候任何人都会如此。

金九惨败，银十会当如何？
在这个十月长假，我横穿郑汴洛，看

了 13 个楼盘，交谈了不下 50 个人，从开
发商到购房者，分歧显然正在加大。尤
其是开发商，从上半年众口一词的房价
绝对不会下来，房地产行业短期调整之
后已然璀璨的语态变成了未来发展扑朔
迷离和难以预料。

股市有谚语，多头不死，跌势不止。
最近有数据统计，近年来全国倒闭的企
业达到了 67000 家。但在这个庞大的数
字下，却鲜见房地产企业。这样的情况
正常吗，房地产行业难道真是金身不倒
和笑傲风雪？

郑州众多房地产公司在裁员，进行
“瘦身”运动。曾经的“地王”现在绝对成
了烫手的山芋，进退维谷、举步维艰的煎
熬故事悄然在坊间流传，并且变成真实
的可能显然在加大，起码不是空穴来
风。各种版本和传闻愈加透露出不祥的
征兆。

巴菲特说：每个人都会有恐惧和贪
婪,只不过在别人贪婪的时候我们恐惧,
在别人恐惧的时候我们贪婪。于是他成
为了大师。

众多地产公司在别人贪婪的时候更
贪婪，现在一片恐惧的时候表现得更恐
惧。从一年的踌躇满志到现在的风声鹤
唳，转变得快捷而迅猛。

“我总是努力把每个灾难变成机
会。”这是约翰·洛克菲勒晚年的经典总
结话语。任何一次危机和灾难都是一次
难得的机会。自身的力量不足以战胜竞
争对手，那么就需要这样的严冬来让对
手出局。

华为任正非，阿里巴巴马云，万通冯
仑都是这个理论下的先行者和鼓动者。
就像奶制品市场遭遇的这次严冬一样，
一定有企业会在这样的“机遇”中迅速做
大图强。

地产行业正面临这样的历史“机
遇”。最近几天房地产公司股票逆势大
涨，土地政策的变化值得所有从事这个
行业的人去分析和探讨。

在从开封回郑州的路上，我突然想
起了海子的一句诗歌：

我有一所房子，面朝大海，春暖花
开。

地产新形势下的地产新形势下的
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建筑节能条例已实施 市民购房看节能指标

新核心·睿智花园：
业主喜领新居钥匙

近日，位于郑州高新区梧桐街的新核
心·睿智花园内彩旗飘飘，“祝贺新核心·睿
智花园顺利交房”、“欢迎业主回家”等条幅
随风招展，社区门口鲜花致意，处处洋溢着
和谐的气息，一切都显得尊崇而温馨，给人

宾至如归的感觉。新合鑫置业的工作人员
早早来到交房现场各就各位，恭迎业主们
的到来。

新核心·睿智花园的交房，标志着郑州
高新区第一个城中村改造项目顺利实施并
成功入住，也是郑州高新区城中村改造建
设的新里程碑。

开发地块配套工程丁香里路，在河南
新合鑫置业有限公司长期不懈的努力和
郑州高新区委、区政府的大力支持下，目
前已全线贯通，给业主出行带来了极大便
利。拿到新房钥匙的业主们脸上堆满高
兴和满足，共同见证住上新房的喜悦。正
在办理中的业主个个也是兴高采烈，迫不
及待。

“交房不仅仅只是交钥匙。”河南新合
鑫置业有限公司常务副总经理谢岩忠诚恳
地说，“新核心·睿智花园还没有完全做到
至臻至善，由于市政基础设施的问题，有部
分不尽如人意的尚没有完全解决，因此河
南新合鑫置业有限公司会继续一如既往地
尽最大努力，责无旁贷地为业主打造一个
完美和谐社区和生活家园。”

众志成城 力排众难
构建郑州高新区和谐生活社区

近 年 来 ，随 着 国 家 宏 观 调 控 政 策 频
出，再加上土地资源吃紧，使众多房地产
开 发 企 业 进 入 洗 牌 时 代，也 进 入 了 以 品
牌、品质和实力赢得市场的时代，从而面
临严峻的挑战。在此情况下，不少房地产
开发商响应国家关于加强城市靓化建设
发展的政策，积极地参与到城中村改造中
来。

郑州市委、市政府以及郑州高新区委、
区政府高度重视城中村改造建设工作，有
关部门克服困难，努力工作，积极地快速推
进城中村的改造和建设。城中村改造事关
政府、老百姓、开发商等多方面利益，要达
到政府、老百姓及开发商“三满意”局面，必
须要以市政府为主导，发挥区政府的作用，
充分调动村民、开发商等各方面的积极性，
积极、稳妥、有序地向前推进。城中村的改
造建设是城市建设发展中前所未有的事
业，一定会存在很多困难和问题。记者了
解到，目前郑州高新区率先得到批示的城

中村改造项目——秦庄村付庄村组的改造
工程（新核心·睿智花园系列小区），目前已
经完成了国有土地证确权，后续各项工作
正在抓紧报批，这标志着高新区的城中村
改造工作迈出了坚实的步伐，并逐渐探索
出了一些成功的经验和模式。

城中村改造工程，不仅是为了提高人
居环境、美化城市面貌，更是在托起几代城
中村居民的人居梦想，在推动城市化进程
的运动中起到更重要的作用，科学规划、合
理布局、统一建设，具有民俗特色与品位，
成为城市的一道亮丽风景线。因此，城中
村改造既是房地产企业的使命，也是企业
不可推卸的责任。

“通过本项目开发，我们深切体会到，
把村民的利益摆在第一位是非常正确的。”
谢岩忠表示，广大村民通过城中村改造，生
活得以快速改善，这些看得见摸得着的幸
福生活体会，不仅使村民与新合鑫置业之
间的关系非常融洽，而且主动表示，希望能
够加快改造和开发的进程。“时间是检验真
理的唯一标准。客户利益最大化，企业才
能利益最大化。” 黄晓娟 张子静
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