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栏目记者 赵 羲
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紫荆山百货

拼音输入法进入比拼时代
如今拼音输入法市场的竞争日益激烈，继老

牌的紫光拼音后，腾讯、搜狗、谷歌等新锐也纷纷
推出各具特色的拼音输入法。

迟到的QQ拼音输入法
“你选吗？”对依赖拼音打字交流或做文案工

作的每一个电脑用户来讲，习惯很难改变，但如
果尝试去换，换个更好用的，相信很多用户都会
换，很多用户都会重新选择。记者就是从智能拼
音换谷歌拼音输入法的用户，现在如果再回头用
智能拼音，已经很不习惯了。

对腾讯来讲，QQ 拼音输入法推出较晚，已
经有了很好用的搜狗、谷歌拼音输入法，还有多
少用户会选择QQ的输入法？有人持悲观态度，
但笔者认为，当初已经有了搜狗，谷歌依然推出
自己的拼音输入法，结果在“抄袭门”中双方都获
得了输入法用户数的迅速增长，这也许是谷歌始
料未及的，而对善于炒作的网络企业来讲，对“抄
袭门”的结果一定会很满意，毕竟在不损伤品牌
的前提下，用户是硬道理。

凭技术“撕开”搜索市场
最新数据显示，目前在中国有1亿多台上网

电脑，其中已有超过50%安装了搜狗输入法。在
中国约2.5亿网民中，安装量则超过了1.3亿。作
为搜狗搜索旗下的一款子产品，搜狗输入法两年
多时间占据50%以上的市场份额，也为“母品牌”
积聚了相当人气。据统计，奥运期间其日均流量
已经达到1.2亿，流量增长明显且幅度很大。

谷歌拼音输入法的初衷是进一步拴住搜索
用户，凡是注册了拼音输入法的用户，谷歌还有
一套系统可以跟踪，而搜狗输入法产品的成功，
在于这个产品首创以搜索技术为后盾来开发输
入法，体现了技术上的优势和理念上的创新。“子
产品”市场上的成功，也迅速提升了“母品牌”的
知名度和美誉度，加速了以技术拼抢市场的进
程。面对中国不断增加的网民数量，输入法则成
为搜狗抢攻市场的切口。但鲜为人知的是，让用
户体验出色、家喻户晓的其实还是强大的搜索技
术，以及对搜索技术发展趋势的判断。这种拼音
输入法成功的奥妙，就是因为它是“基于先进的
搜索引擎技术而研发的”。

品牌战略加速
每个输入法都凝结着搜索技术研发的投

入。但能支撑这种创新的其实是对搜索技术应用
发展的深入洞察。这也是在众多搜索厂商中，搜
狗率先利用搜索技术开发出更智能的输入法的原
因，它一直在搜索技术研发方面投入了大量精
力。搜索技术应该是一种梳理、整合全部互联网
知识及信息的最先进技术。也正是这种超越现有
搜索概念的技术发展观，催生了目前大红大紫的
这种拼音输入法。下载搜狗输入法的人，都会知
道这个品牌，凭借产品良好的用户体验，还会对其
它的产品、搜索服务寄予期望，进而有可能成为用
户。这一产品的成功，无疑将会吸引更多的用户
使用搜狗的其它服务，比如口碑甚佳的新闻搜索、
音乐搜索、地图搜索等。实际上，这种输入法已成
为搜狗搜索品牌一个至关重要的成长促进点，拼
音输入法将成为搜狗搜索品牌吸引力的重要来
源。对凭技术成功“撕开”中文搜索市场一角的这
个品牌来说，未来的发展充满想象。

目前，中国网民中已有超过6成用户使用拼
音输入法，多一个输入法多一个选择，所以，腾
讯、搜狗、谷歌来得还不算晚。 海 燕

为了答谢经销商对宝丰酒业的销售贡献，
10月 29日，宝丰酒业销售总公司在郑州龙祥大
酒店举办答谢联谊会，郑州市 200多名经销商代
表与宝丰酒业销售人员欢聚一堂，宝丰酒业副
总王留菡代表公司向各位经销商致谢，并采用
抽奖的方式，将价值总计 10万元的笔记本电脑、
电动自行车、手机等奖品，奖励给业绩突出的经
销商。

王见宾 文 钟小成 图

喜迎品牌80华诞

周大福携手紫百回馈消费者

本报讯 10 月 20 日~11 月 30 日，为了迎接
2009 年周大福品牌 80 周年这一盛大时刻，周大
福特别推出了“喜迎 80 华诞 铭记美丽人生”的
大力度优惠活动，紫荆山百货与周大福“深情携
手”感恩回馈消费者。紫荆山百货大楼周大福专
柜部分货品的优惠将低至7折。

周大福是国内珠宝行业的龙头企业之一，集
团总资产超过 50 亿美元，它是家族式的香港企
业有限公司，其诚信、忠诚服务的经营理念征服
了内地的珠宝首饰爱好者。

周大福的货品种类繁多，适合不同阶层的消
费者。由世界品牌实验室和世界经理人周刊在
2004年、2005年、2007年以及2008年联合评定的

《中国 500最具价值品牌》评估报告中，周大福均
进入前 200 名的行列，并且成为前 200 名内唯一
的珠宝类品牌。紫百有关负责人表示，紫百和周
大福是强强联合，两者的合作将使商场和品牌得
到双赢。

（赵 佳）

共谋河南珠宝业发展

锦泓国际珠宝交易中心招商会召开
本报讯 10 月 30 日，锦泓国际珠宝交易中心

招商会在长城饭店如期举行，行业相关人士和百
余位珠宝商齐聚现场，共谋河南珠宝业发展。

锦泓国际珠宝交易中心紧邻有“财富大道”
之称的经三路，坐拥强大的消费群。据透露，锦
泓一期 7000 平方米工程将于年底揭幕，集合黄
金、铂金、银饰、宝石等近20多种业态的锦泓国际
珠宝交易中心蓄势待发。二期、三期工程在筹建
之中。开业后，锦泓将着重发挥批发、零售平台
重责，为河南乃至整个中部珠宝商们服务。

大环境也为锦泓提供了良机。河南省是全
国最大的玉石加工基地，文化底蕴深厚，在黄金
珠宝交易方面具有极大的优势。目前，郑州已经
构建了“东建材、西纺织、南食品、北汽车、中服
装”的专业市场格局，而珠宝是空白；从全国珠宝
业的市场格局来看，现在北京、上海、深圳等城市
珠宝行业的市场战略布局已基本完成，只有中部
是空白，锦泓的出现正当其时。

招商会上，锦泓凭借地理区位优势、切入市
场的准备以及独具的物流、辐射、资源等优势，许
多珠宝商当场表示了入驻意愿。

（赵 佳）

美境、郎泉、宝洞和酿制工艺并
称郎酒“四宝”，四宝之中，前三者系
上天馈赠，后者则是郎酒人世世代
代苦心经营，不断总结经验又推陈
出新的结果。郎酒的酿制工艺大致
有这样一些环节：“高温制曲”、“两
次投粮”、“凉堂堆积”、“回沙发酵”、

“九次蒸酿”、“八次发酵”、“七次取
酒”、“历年洞藏”和“盘勾勾兑”。

“曲为酒之骨”。酿造的第一个
关键是制曲,与其他酒曲相比，郎酒
的高温制曲发酵时间之长、温度之
高，独具风骚。端午前后开始踩曲，
重阳节时结束，名曰“伏天踩曲”。
制曲原料为本地产优质小麦，以代
代流传下来的曲种为酵母，然后制
成一块块似金子的曲砖——郎酒人
称为“包包曲”，堆积在 60℃以上的
室内经过40天的发酵，再经过六个
月以上的贮存才能使用。

“包包曲”的制作工艺，在郎酒
酿造工艺中被称为“凤头工艺”，而
整个烤酒过程则称为“中间工艺”。

“中间工艺”指“两次投粮”、“凉

堂堆积”、“回沙发酵”、“九次蒸酿”、
“八次发酵”、“七次取酒”。“中间工
艺”是以 9 个月为一个周期的一种
反复蒸馏的酿造方式，也就是郎酒
和茅台所采用的古老而著名的“回
沙法”。

当工人按一定比例将高粱碎粒
和整粒掺合成“生沙”之后，便用一
定温度的水浸发一定时间后，加放
适当的母糟拌匀，然后经过堆积进
行糖化，再下到窖底进行发酵。一
个月后，将经发酵的“熟沙”取出拌
以“生沙”（这叫“插沙”）然后装甑蒸
馏——这是第一次蒸馏，所得之酒
叫：“生沙酒”。“生沙酒”不能作为成
品酒，必须全泼回“原沙”中去再加
曲入窖发酵一个月：这叫“以酒养
窖”，也就是郎酒工艺所称的“回
沙”。一个月发酵之后取出酒料进
行第二次蒸馏，对第二次蒸馏的酒
液要“量质取酒”，“酒头”“酒尾”仍
然泼回酒糟中去，再加曲下窖继续
发酵。一次“回沙”的时间一个月，
一个月后再取出酒糟蒸馏取酒——

如此周而复始进行九次，才算完成
郎酒生产的一个周期。

九次蒸酿、八次发酵、七次取酒
所得的郎酒称为“轮次酒”。各“轮
次酒”内涵不同，风格多样，对每次
蒸馏所得的“轮次酒”要在天宝洞、
地宝洞中分别进行贮存醇化，让其
在3年以上的贮存中慢慢坐化回归
自然，然后，再将它们取出与陈酒进
行“盘勾勾兑”，这便是郎酒生产工
艺中的最后一道工艺——“豹尾环
节”。

郎酒的“盘勾勾兑”直接关系到
最后出厂的成品酒的质量，是一种
代代传承的特殊技艺，颇有“只可意
会、不可言传”之妙；它全靠勾兑师
凭着眼观、鼻闻、舌尝、手捻等办法
来区别酒质，整个勾兑过程中不加
任何添加剂。郎酒这个“天人合一”
的“豹尾环节”简直就是一个扑朔迷
离的童话世界。

2008 年，郎酒酿制技艺被列入
国家级非物质文化遗产名录。

王见宾

瑞星电脑安全警示站：

微软爆出近年来最大漏洞

专家提醒用瑞星卡卡打补丁

（2008.11.03~11.09）

本周警示：近日，微软系统爆出 2008 年最
大的安全漏洞（KB958644），影响包括Windows
XP（打 好 SP3 补 丁 的 系 统 也 将 受 影 响）、
Windows 2000、Windows Server 2003、Windows
Vista等几乎所有主流操作系统。黑客可以利用
此漏洞发动大规模远程攻击，实际效果与“冲击
波”、“震荡波”等病毒类似。

由于近期微软采用“黑屏”手段打击盗版，
很多用户已经关闭了系统的补丁自动更新功
能，无法应对黑客利用该漏洞发动的蠕虫攻击，
可能遭到非常严重的危害。专家提醒说，针对
此恶性漏洞，瑞星卡卡上网助手已经升级了漏
洞扫描库，用户可以使用卡卡给自己的电脑打
好这个补丁，以应对此漏洞带来的安全风险。

专家提醒安全防范措施：1.安装瑞星卡卡
上网安全助手 6.0（下载地址：http://tool.ikaka.
com）启动瑞星卡卡之后，点击主界面的“常
用”-“漏洞扫描与修复”，给自己的电脑打好所
有的补丁;2.安装瑞星杀毒软件 2008 版升级到
最新版本，定时杀毒并开启实时监控功能，防止
病毒感染计算机。

更多实用技巧，请登录 http://www.rising.
com.cn查询。日常使用电脑一定要安装杀毒软
件并及时升级,没有安装杀毒软件的朋友可以
登陆 http://online.rising.com.cn 使用瑞星在线
杀毒查杀病毒，同时也可拨打反病毒急救电话
010-82678800 或 登 录 http://help.rising.com.cn
使用在线专家门诊免费寻求帮助。

许 文

天人合一巧工艺

●凭当日购物凭证，累计满 300 元
以上，即赠对应礼品；

●满300元（尊贵商品满900元）以
上，赠雕牌洗洁精或淘洗筐；

●满 600 元（尊贵商品满 1800 元）
以上，赠5件套微波餐具；

●满1000元（尊贵商品满3000元）
以上，赠毛巾礼盒或20头精装餐具；

●满2200元（尊贵商品满6600元）
以上，赠三件精品礼盒套锅。

北京推行无条件退换货
新闻：据《北京商报》报道，日前，北京市工商

局要求北京市商业企业全面推行“无因退货”，倡
导各大型商场、超市设立先行赔付基金，建立处
理消费纠纷的快速处理机制。据报道，“无因退
货”就是商品无条件退货、无障碍退货。目前，对
于服装等商品，北京市各大零售企业基本都承诺
7天可退换货，但是依然存在退换货附加条件多、
程序复杂等难题。

视点：买货容易退货难，这是在各个城市都
是存在的现象。北京市的做法给我们提供了一
种解决思路：行政干预，要求各商企实行“无因退
货”。退货为何困难重重？据悉，目前商场普遍采
用联营模式，由于商品的所有权并不为商场所有，
顾客退换货往往需要品牌商的层层审批，尤其一
些大品牌易买难退；另外，销售人员的收益与销售
业绩直接挂钩，经常不情愿接受退货。可见，商场
自然有其苦衷。不过，从另外一个角度考虑，商场
克服困难后推出的服务举措，方更能赢得消费者
的心。

电视购物成投诉新热点
新闻：据《通信信息报》报道，近来，因电视购

物夸大、虚假宣传而引发的消费投诉不断增多，
而取证难、追究责任难等一系列问题，也让电视
购物的消费者陷入维权困境。10 月 14 日，郑州
市消协统计显示，前三季度，郑州市共收到了千
余起投诉，其中有一成多是关于电视购物的，电
视购物成了投诉新热点。电视购物投诉比较集
中在电子产品、医疗保健器械等方面。

视点：随着家庭消费观念的改变，电视购物
这样新的消费方式正走进人们的生活。电视购
物目前开展得如火如荼，它压缩了正常的销售渠
道，以优惠的价格吸引着广大消费者。但是，我
们在享受电视购物便捷的同时，也要注意隐藏在
其背后的问题。同时，相关部门要尽快制定出能
够规范电视购物行为制度、规范条例，要增加维
护消费者权利的条款。另外，消费者要谨记一
点，购物时小便宜万万贪不得。

样本大商：攻城略地
大商在河南的发展速度堪为

样本，一个外来企业如何迅速在本
地站稳脚跟，并且急速扩张的样
本。

和 2006 年、2007 年的平淡相
比，2008年的郑州商业显得活跃了
很多，其中最为显眼的事件，除了
花园路的丹尼斯店和大商新玛特
郑州总店的开业，莫过于在郑州高
端消费界叱咤风云多年的正弘国
际名店易手大商。经此一役，大商
在郑州的规模已成，集群效应渐
现。

针对郑州商界有关人士质疑
大商此举是否是有意资本操作，日
前，大商集团总裁吕伟顺对记者表
示：“我们绝非资本操作，而是为了
扩大大商在郑州市场的份额。”在
此前的 9 月初，大商在河南的领头
人皇甫立志就在一次新闻发布会
上表示：“未来商战靠规模取胜。”

目前，大商在郑州开业的门面
有大商新玛特金博大店、大商新玛

特郑州总店、大商建设路店、正弘
国际名店，已经拿下的有绿城广场
附近的一家社区商业中心。据吕
伟顺透露，大商还可以随时拿下2~
4 家国有百货商场，而且还打算在
郑州开一家高档百货商号麦凯乐。

和当初人们的想法不一样，在
天价拿下金博大的两年后，大商集
团凭借国内百货业规模第一的优
势，在郑州越活越滋润，真正走上
了逐鹿中原、争霸称雄的道路。

样本郑百：风口浪尖
在目前的零售市场竞争中，单

店已经越来越显出劣势，郑州百货
大楼就是这样一个样本。

其实，无论是在郑州消费者心
中的知名度和美誉度，还是商场的
地理位置和经营战略，郑百都可以
和其他商场媲美，但我们可以看见
的是，有关郑百被其他商场并购的
传闻一直不绝于耳。

在当年盛名一时的商战中，郑
州几大国有商场为了竞争几乎无

一例外地向银行大量贷款更新经
营场所，由此背上巨额债务。在巨
额债务的重压下，商场的效益开始
下滑，而效益下滑又加重了债务包
袱的负担。从此，繁荣一时的几大
商场先后陷入债务深渊。郑州百
货大楼、正道花园商厦、郑州华联
商厦等都背负着本息合计在 2 亿
元以上不等的巨额债务。2006 年
底，郑州市政府出资2.16亿元人民
币回购了包括正道花园商厦、紫荆
山百货大楼、郑州百货大楼、郑州
华联商厦在内的 10 家国有流通企
业高达12.01亿元的债权。

政府之手改变了这几家国有
商场向更深处滑去的轨迹。只是，
太多的历史债务使他们丧失了扩
张的活力，规模竞争中他们已经落
后，于是就有了现在的“待嫁”场
面。紫百已经“改嫁”外资，期待浴
火重生，郑百也在励精图治，只是
一朝不加入“吞食者”的行列，就存
在被人吞并的危险。

我们期待，洗礼过后的中原商
界，更加繁荣，也更加精彩。

鞋品：达芙妮全场单鞋低至 5
折、靴子低至 7~8 折，接吻猫女靴
满 600元送浴巾一套，千百度单鞋
6~7 折、新款靴子 8 折、折上再享
8.5折，潮宏基全场铂金20%优惠。

服装：ONLY一件9.5折、两件
8.8 折，杰克琼斯满 688 元加 19 元
赠名片夹一个，适时雅集全场 8.5
折、部分 3.8 折，轩曼琳全场 9 折、
部分7折，史努比系列包部分5折，
凤翔歌全场 6 折，诺菲妮全场 5~8
折，朵兰帝全场 8折，鄂尔多斯 8.5

折、部分 5 折，宝贝双星 8.5 折、特
价低至5折。

男装：九 牧 王 8 折（11 月 1
日）、七折（11 月 2 日），皮尓卡丹、
金利来男装 8 折，雅戈尔全场 7.5
折（11 月 1 日），迪克诗曼满 200 元
减50元，依文7.5折，胜龙7.5折。

运动系列：阿迪达斯全场低至
4.5折、新款冬装上市，耐克部分货
品4~8.5折、新款冬装上市，李宁部
分鞋子 7 折、新款冬装上市，匡威
部分货品5~7折，花花公子购正价
商品满 100元减 20元、满 200元减
40元、部分鞋子低至4.8折。

电话：

0371-67655206
13603845995
E-MAIL：
zhaoxi506@163.com

放眼2008年的郑州商业市场，丹尼斯经营多年，根

深叶茂，规模优势毋庸置疑；大商集团气势磅礴，短短

两年多，在郑州已开有四家门店；家乐福从郑州北区起

步，目前花园路店即将开业，紫荆山路店面已签约，脚

步逐渐迈进市中心；河南世纪联华放弃外埠市场，专心

于省会竞争的战略初见成效；紫荆山百货、郑州百货大

楼、北京华联、百盛、正道等力图振兴；香港新世界、银

泰百货将要进驻；北京王府井、西安金花正谋局中原。

业内权威人士、河南财经学院教授史璞认为，郑州商业

发展的又一次高潮将来临。

在这次发展洪流中，郑州各商企谁将横刀立马？

目前结局很难预料，但诸多业内人士认为，如果没有规

模优势，将很难在竞争中幸存。


