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本报记者 李 莉 文/图

豪华车

群雄争霸
11月 8日，尽管早晨的天气颇

有几丝寒意，热情的新密市民还是
一早就在广场上“集合”，静候各品
牌车型到来。

“快看，悍马来了。”上午 9点，
当河南天祥汽车销售服务有限公
司的悍马 H2 缓缓驶入青屏广场
时，早就在广场上等候的市民不约
而同地围了过来，这个生猛强悍的

“大家伙”引来了现场一片啧啧的
赞叹声：

“这就是传说中的悍马啊？第
一次这么近距离地欣赏，可得好好
看看。”

“外形够夸张，开着肯定很
酷。”

“底盘离地间隙快有半米了，
不愧是越野之王。”

……
不过，这次车展上，最贵、最豪

华的车还不是悍马 H2。广场中
心，凯迪拉克 LX570、悍马 H2、雷
克萨斯凯雷德三辆“百万级”的顶
级豪华越野车成三足鼎立之势，让
一贯以喜欢越野车著称的新密市
民看花了眼：“这款悍马和那辆凯
雷德都130多万元。”

“这车近 160 万元一台，比那
辆悍马还贵。”河南新凯迪带来的
顶级LX570以159.3万元的售价成
为车展上价格最贵的一款车。

此外，还有河南新凯迪的凯迪
拉克CTS、SLS赛威、郑州远达雷克
萨斯的雷克萨斯ES350、RX350、郑
州大亚的超级维特拉……豪华车

的集中亮相让不少新密市民兴奋
不已：“第一次见这么多好车，真是
过瘾。”

越野车

“盯紧”新密
每次新密的巡展，通过性能良

好的越野车、SUV都是最为耀眼的
“明星”，本次车展也不例外。

针对新密的消费习惯及用车
特点，郑州大亚实业发展有限公司
带来了具有超强爬坡功能的铃木
吉姆尼、超级维特拉，两天时间，两
款车型均收获了近 20 位意向消费
者。

“新密一向是豪华车争抢的市
场，尤其是豪华越野车，在新密拥
有相当一部分追捧者，我们的车和
新密市民的消费特点很对路。”看
着现场被消费者团团围住的两款
参展车型，亲自到现场“督战”的郑
州大亚董事长李扣娣颇为兴奋。

在车展上很少能够见到的雷
克萨斯 LX570 在现场引起了不小
的“轰动”，“我们有相当一部分客
户都是新密的，这两天公司刚好有
辆现车，就开过来和更多新密消费
者接触一下。”河南远达雷克萨斯
的销售人员告诉记者：“特别是雷
克萨斯顶级车系LX系列，在新密、
登封很有市场。”

“新密的山路多，底盘高的越
野车开起来比较方便，我现在就只
开越野车。”私营业主梁先生是越
野车的忠实“粉丝”，准备给儿子买
车的他目标很明确，“儿子个子比
我还高，给他买车只能买越野车。”

“家轿”

现场热销
如果说豪华车拥有的是人气、

推广的是品牌，那么家庭轿车则收
获的是订单、聚集的是财气。两天
车展，海马汽车、吉利汽车、江淮汽
车、东风标致、长安马自达等家轿
品牌依然是消费者关注的热点，并
在现场迅速“网罗”了大批意向消
费者。

8 日下午，和两位朋友一起在
车展现场转了一圈之后，新密市民
张先生最终把目光锁定了一款银
色的海马海福星，从外观烤漆做工
到内饰设计，再到后备箱大小，一
番细致考察之后，与朋友取得一致
意见的他很爽快地敲定当场提一
辆：“商量一下价钱，我今天就提
车。”

“每次来新密办车展，我们都
收获颇丰。”河南天时销售部经理
告诉记者，新密、登封等郑州郊县
的消费者占公司销量的近 30%，

“仅周六一天，就有十几位意向明
确的消费者表示这几天将会到展
厅试车。”

春季巡展时，曾在新密实现现
场订车 7 台的河南神源 4S 店此次
依然“战果”不俗，收获东风标致
206、307 订单各两张，意向客户 30
余位；河南双盛的商用车嘉华成功

“俘虏”了不少中小企业主……热
情高涨的新密市民，接连不断的订
单，两天的车展，让河南新汇通、河
南世纪阳光、河南中星江淮、河南
涌盛、河南四海盛景等家用轿车参
展车商满载而归。
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六县（市）巡展战鼓再次擂响。

悍马、凯迪拉克、雷克萨斯、进口铃木、东风悦达起亚、东风标致、

长安马自达、吉利汽车、江淮汽车、海马汽车等中外知名汽车品牌联

手为新密市民打造了一场视听效果俱佳的超豪华汽车盛典。

10月销量止跌回升
中国汽车工业协会网站公布的数据

显示，10 月，全国乘用车市场总体保持平
稳，环比降幅较往年有所减缓，同比呈现
一定增长。10 月，乘用车共销售 53.85 万
辆，环比下降2.59%，同比增长8.37%。

在乘用车主要品种中，交叉型乘用车
环比降幅略高，轿车和MPV呈小幅下降，
SUV 略有增长，与上年同期相比，轿车同
比增速结束下降。10 月，轿车销售 40.96

万辆，环比下降 1.53%，同比增长 12.33%；
MPV 销售 1.48 万辆，环比下降 1.65%，同
比下降 16.77%；SUV 销售 3.73 万辆，环比
增长0.91%，同比增长20.82%。

千万辆目标推至明年
记者获悉，10月份乘用车销量虽然同

比止跌，呈现 8.37%的增长，但与 9月份相
比则下降了2.59%，其中交叉型乘用车（微
型客车、多功能车）的降幅最大，环比降幅
达9.44%，同比则连续第二个月出现下降，

降幅达 8.17%。中国汽车行业在 2008 年
初制定的年产 1000 万辆汽车的目标，可
能要推迟到明年。

日前，在第六届汽车产业高峰论坛上，
中国汽车工业协会助理秘书长沈宁吾表
示，2008年将无法完成年初制定的1000万
辆生产目标，现在中国汽车工业协会已经
调整生产目标至950万辆，较原先下降5%。

据了解，今年前10个月总共销售汽车
564万辆，与去年同期相比增长11%。吴文

前10月销量564万辆

全年汽车销量预计不足1000万辆

吉利汽车
熊猫启用新车标

市场翘首以盼的吉利熊猫将
于广州车展期间正式上市，据吉利
研究院相关技术人员透露，吉利熊
猫在安全性能设计上达到了国内
小型车安全设计的最高水平，除六
气囊加侧气帘开小型车安全性能
之先河外，还在安全性能集成、车
身安全设计、内外饰与附件的安全
开发、约束系统安全开发等方面进
行了创新，这些全新的安全开发和
设计理念为熊猫四星奠定了技术
基础。

据吉利副总裁刘金良介绍，吉
利将规划3到4个子品牌，在3到5
年内完成市场形象的规划和建
设。吉利的不同品牌将有不同的
品牌定位与品牌个性，其中“全球
鹰”子品牌将以时尚为特征，而上
海英伦品牌将以经典为特性。吉
利汽车未来的5个技术产品、15个
产品平台、40余款车型的研发规划
将凸显这些子品牌的不同个性。

吉利已经为“全球鹰”品牌及系列
产品重新规划了 VI、SI，并将用两
年的时间完成市场形象的建设。

比亚迪
多款新车集中亮相

据了解，比亚迪汽车将以“科
技·绿色明天”为主题，携热销车
F3、F0、F3R、F6 参展，而全新车型
F4、F5、M6 等也在计划亮相之列，
新能源车 F3DM 也极有可能在车
展期间宣布价格并上市。

据悉，F4、F5 都是主打中级车
市场的车型，外形上 F4 要更加内
敛一点，F5 则显得更加动感。在
空间上，F5 要比 F4 更大一些，其
长/宽/高 分 别 为 4600mm/
1760mm/1490mm，轴 距 达 到
2660mm，在尺寸上明显要优于一
般的中级车，将搭载比亚迪自主研
发的 BYD483QA 发动机，排量为
1.8L。除上述车型外，比亚迪的F8
也将在此次车展上再次展出，计划
明年初上市。

江淮轿车
同悦、宾悦齐唱

三厢同悦、两厢同悦 RS 将在
车展前夕全球同步上市，而此期间
恰值宾悦上市一周年，江淮隆重推
出周年钜献活动，宾悦全系产品大
幅优惠。

江淮同悦是一款具有典型中
国风尚的 A 级车。江淮同悦凭借
中国风尚造型、五星底盘技术，“初
来乍到”便获得众多青睐与赞誉，
接连斩获“最值得期待新车”、“最
佳自主首发新车大奖”等奖项。据
悉，“同悦”、“同悦RS”的造型由江
淮汽车技术中心和世界著名汽车
设计公司宾法联合设计，法拉利、
阿尔法·罗米欧等经典名车均出自
宾法之手。在同悦车身上，可以看
到祥云、汉唐建筑、京剧脸谱、太极
等中国元素，前脸继承了江淮C级
车的家族特点——如飞扬的双翼，
显得动感十足。车型紧凑饱满，内
部空间相对于同级别车型更为宽
敞。 李莉

2008广州国际车展前瞻

民族品牌将唱主角
11月18日，第六届中国(广州)国际汽车展览会将在广州琶洲展馆举办，各大汽车厂商的

参展车型成为媒体关注的焦点。


