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汉飞·金沙国际答谢业主

11 月 15 日，郑州金桥宾馆内，汉飞集团
（河南）公司的新老业主及相关工作人员举行
汉飞·金沙国际2008业主答谢会暨品质生活鉴
赏会。

答谢会现场穿插表演了提琴演奏、幽默杂
技、神奇魔术和动感街舞等精彩节目，令到场
观众情绪高涨。现场抽奖环节更令广大业主
惊喜不已，有价值几百元的网球拍，价值千元
的运动自行车，还有更为时尚实用的健身器材
跑步机现场相送，中奖业主感觉收获颇丰。

此次业主答谢会暨品质生活鉴赏会，正是
汉飞集团（河南）公司为答谢长期以来对汉飞
公司和汉飞建设项目持续进行关注的新老客
户以及各界朋友，引导大家更加深入、客观地
发现汉飞建设项目的细节之美、品质之美，更
加直观和近距离地向大家推介汉飞·金沙国际
项目，让更多的人能够从金沙国际项目所营造
的高品质生活和健康运动理念中受益。

闫 静

廉租住房宣传进社区

11 月 15 日，惠济区房管局在刘寨办事处
同乐、粮运等多个社区开展了廉租住房宣传进
社区活动。活动以摆放宣传版面、悬挂条幅、
设置咨询台、发放宣传资料及《郑州市廉租住
房保障办法》等形式深入宣传了廉租住房惠民
政策，共发放传资料 600 余份，现场咨询人员
300 多人次，解答相关住房政策 50 人次，不断
扩大廉租住房政策的覆盖面和影响力。

夏 慧

曼哈顿广场：特推5套亲情房源，优惠前所
未有。

罗马假日：1.首付2万元买70平方米两房，
轻松付款，迈入风景醇然高尚生活圈。2.1万元
抵3万元最高特惠。

清华园 SOHO公寓：1.一口价 3800 元/平
方米（仅限 10 套），大石桥仅有的商住复合公
寓。2.首付9000元，低首付低月供，轻松置业。

紫域云庭：认筹阶段，优先选房卡，交 3 万
元抵5万元（首付款）。

爱慕派：
1.A、B、D户型一次性付款优惠2%，银行按

揭或公积金付款优惠1%；
2.C、I、J 户型：C 户型：基础优惠（一次性

2%，按揭 1%）＋2000 元红包＋2000 元装修基
金。 I、J 户型：基础优惠（一次性 2%，按揭
1%）＋2000元红包＋装修基金1000元。

3.E、F、G、H 户型：一次性付款优惠 80 元/
平方米；银行按揭或公积金优惠60元/平方米。

领袖城：VIP 卡认购中，享受优先选房权，
并享受以下优惠：500平方米，1万元抵 2万元；
1000平方米，1万元抵3万元；2000平方米，1万
元抵 5万元；开盘更有惊喜，160席品质楼盘可
供选择。

黄晓娟 整理
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进驻河南 首选城中村

2004 年，进驻郑州的宏益华房产有限
公司开发的第一个项目就是岗杜村改造。

对于多数开发商来说，城中村改造并非
容易事，刚入郑的宏益华为何首选城中村改
造？

“改造城中村正是盘活城市余存土地
的良机，如果我们不抓住就会掉入其他企
业的囊中。”厦门宏益华集团总裁助理河南
项目市场总监温连斌认为这是一个难得的
契机。

“在决定是否接手岗杜村这个项目之
前，我们也考虑了很多，要知道城中村改造
其实是非常困难的，牵扯到工作范围广、拆
迁困难、过程繁琐等许多问题，但权衡利弊，
岗杜村优越的地理位置吸引了我们，我们非
常看好它的前景，而且我们也有足够的资金
和经验来运作这个项目。”温连斌说。

宏益华做了这样一个大胆的决定源于
在信阳的开发。在进驻河南后，宏益华并没
有立即登陆郑州，而是选择了信阳，在信阳
的首次开发也是旧城改造项目。当时，该公
司拿下2000余亩地，一期占地面积达208亩
的“康诗丹郡”，开盘后短短几天就销售一
空，信阳的成功大大增加了宏益华进驻中原
的信心。

企业经营 品牌是无形资产

刚入河南的宏益华，在一个新的环境建
立品牌并不是容易事。

而进驻河南已满4年的宏益华，却以独
特的魅力吸引了河南人民的目光。这和该
公司的务实、创新、以人为本的理念是分不
开的。

“我认为必须突破心里障碍，和消费者
进行直接和有效的沟通，在快速变化的房地
产市场中企业的营运活动也要不断变化以
适应这个市场。在这个过程中，企业必须保
持一定的稳定性，品牌是房地产企业运营中
最稳定的要素之一；房地产企业开发运营行
为也必须与其他企业进行有效的区分，而品
牌是最好的区分形式之一。”宏益华集团董
事长特别助理钟剑峰认为。

目前，大多数房地产企业缺乏长期的经
营理念，市场中项目公司占了多数，短期行
为十分明显，短期行为只是为了眼前的生
存。要长期发展，必须抛弃目光短浅的观点
和行为，以优质的经营和服务树立企业品
牌。在任何企业的经营中，品牌都是优质资
产。

项目开发 注重品质诉求

宏益华集团董事长钟奕南十分看好河

南，他认为目前河南经济增长前景看好，在
某种程度上已经形成了投资的“洼地效应”。

因此，集团在河南开发的首个项目是很
精细的，数年来成功地开发了多个楼盘，不
仅注重楼盘整体开发形象的塑造更注重内
在品质的诉求，同时更要在市场立意和精神
内涵上创新，将“以人为本”的思想赋予全新
的发挥和深化。而宏益华将“以人为本”更
加具体化、细致化。

“我们一直在努力，试图把‘以人为本’
的意念更深层次地贯穿到产品中，在河南走
出一条具有超前意识和时代新意的房地产
开发新路。”河南宏益华房地产开发有限公
司营销总监杨东方如是说。

住房销售 先卖理念

岗杜村的今生就是“宏益华·香港城”，
该小区在规划设计及建筑风格上充分体现

“以人为本”的设计理念，注重环境的营造并

赋予其浓郁的文化内涵，是郑州目前唯一的
“港派”建筑小区。

项目做到从细部着手，将景观小品设计
融入居者的生活环境，创造出郑州香港体验
街区景观带。“我希望我们的业主能够在买
到一套房子的同时，也买到一种新的居住理
念，一种建立在节约且不失舒适基础之上的
新居住。”钟剑峰说。

宏益华·香港城临街建筑的一、二层为
商业用房，公司计划将其建设成为别有风
情及文化特色的港台精品街区，主要是为
了满足小区居民日常购物、休闲等生活需
要。

此外，香港城的户型设计结合了港式观
景住宅理念，力求每户均享有内庭院、大阳
台、入内花园等，使庭院美景与街区风景相
映成趣。“我想，只要我们先做到了不功利、
不商业，在小区规划方面想业主之所想，那
么房子是不愁卖不出去的。”钟剑锋自信地
说到。

为 90~150 平 方 米 户
型业主量身定做的工地
样板间展示、施工工地实
地考察、在施工工地上开

课堂、家装质量标准任您
看……实创“千人工地大
巡查”主题活动将于 11 月
23日开幕。

此次工地实地大巡查
活动，由实创工程部带队、
资深设计师陪同，选择与
业主家相似面积的工地进
行亲身体验之旅，巡查过

程中业主还可以和正在装
修中的客户一起讨论交流
房屋装修的问题。

想要参加此次活动的
业主需提前报名（电话：
60139280），并在 11 月 23
日中午 12：30 前带上户型
图到北京实创装饰河南总
部集合。 李留威

近日，好易家商
场的11家一线装饰建
材品牌商家结盟并展
开“亮剑行动”。联盟
内涵盖装饰公司、陶
瓷、洁具、卫浴、橱柜、
集成吊顶、家私定制、
布艺等各个业种。此
次“亮剑行动”推出了

“连环折扣，连环送
券”等系列优惠活动，
以让利客户为目的，
让客户享受到最高的质量保证，最完善的服
务。

2006年，在郑州家居市场风潮涌动之时，
作为本土家居建材卖场的代表——好易家建
材装饰商场，前瞻性地提出了商场化的经营模
式，使得一种商场化的家居建材销售模式渐成
风气。

好易家装饰公司总经理吴朝峰说：“品牌
联盟的这次优惠活动，也是受目前建材市场大
环境的影响而做出的举动，这种抱团过冬的现
象是商家的下意识行为。” 刘文旭

凤凰城力抓非公企业党员队伍建设

本报讯（记者 刘文旭 通讯员 薛书增）为切实抓好
非公企业党员队伍建设，凤凰城党总支从开展“离土
离乡不离党”等系列主题活动、加强制度建设、实施亲
情帮扶和强化思想教育等四个方面入手，凸显党员

“四个主体地位”，实现了非公企业党建和市场和谐发
展、同频共振、互利共赢。

以主题活动为载体，促使党员做发展的主体。按
照“哪里有市场，哪里就有党的声音；哪里有党员，哪
里就有党的形象；哪里有党的形象，哪里就有党的组
织；哪里有党的组织，哪里的党旗高高飘扬”的根本要
求，通过广泛开展“党员先锋岗”、“党员责任区”、“党
员示范店”、党员“离土离乡不离党，扛着红旗闯市场”
等主题实践活动，做到重要岗位有党员，困难面前有
党员，突击攻关有党员，充分发挥广大党员在降本增
效、工作创新、推动发展等方面的作用。

以制度建设为抓手，保障党员做民主的主体。坚
持以制度的形式，保障党员广泛行使民主权利，有效
地参与到市场经营决策中去。通过“党员出题目，市
场领导做文章；党员代表提问题，市场领导来作答”的
方式，定期组织党员与市场经营决策层进行面对面交
流，为市场发展建言献策。

以亲情关爱为纽带，倡导党员做和谐的主体。以
“真心对待商户，真情帮助员工，真意爱护职工”为主
题，充分发挥党员在反映商户意愿、关爱职工生活、维
护市场稳定中的有效作用。建立党员与职工谈话制
度；建立党员职工互助基金；健全党员职工结对帮扶
机制。

以思想教育为保证，引领党员做文化的主体。充
分利用内刊、板报、公示栏，适时举办各种座谈会，与
职工的交流对话会，会同工会在逢年过节举办丰富多
彩的文化体育活动等，定期对党员职工进行政策理
论、思想政治教育，引导其树立正确的价值观，主动发
挥主体作用。引导商户党员围绕“市场大发展，党员
走在前”、“我与市场同命运”等主题畅谈感想。进而
解放了思想，提高了主体地位意识，并有效提炼和形
成了具有自身特色的企业精神。

好房子是市场认可的
“郑州市场不缺房子，但缺的是真正的好房子，而

好房子的标准是要获得消费者的认可，消费者的认可
最终会体现到对于开发商的信赖，对品牌的信赖。”河
南利海副总经理徐蔚认为。

令人欣慰的是，利海集团首开先河，为郑州带
来了集节能、健康、生态、和谐为一体的意式休闲住
宅——托斯卡纳，在郑州房地产业产生了巨大的示
范效应。

“到底怎么样的房子才是好房子呢？”记者随销售
人员来到托斯卡纳小区，小区的景观设计结合建筑设
计布局，分期分区营造主题，在风格统一的大前提下，
丰富各个组团的特色，增强区域归属感。

“好房子的标准，不单单是外在环境，内在的品
质才是最重要的。托斯卡纳每一套房都有样板展
示，客户可以公开、透明地了解其建材质量。”徐蔚
向记者解释。

托斯卡纳缔造绿色人居
郑州的利海·托斯卡纳项目是利海集团进军中

原的桥头堡，也是利海集团在华中地区的战略支点。
该项目定位为意大利休闲生活与绿色地产在中原地
区的示范性作品。

西流湖生态公园是郑州市总体规划确定的重要
生态功能区，首期开发科学大道以南、西环路以西的
区域，在托斯卡纳西侧形成一道绿色的生态屏障，成
为繁华都市中的一块“绿洲”，而这一切距托斯卡纳仅
一路之隔。托斯卡纳庭院高层业主足不出户，便可揽
胜西流湖公园美景。

对于利海集团而言，品牌就是生命，在地产行业
开始重新洗牌的今天，正是因为品牌有着如此大的魅
力和附加值，当房地产市场全面回归理性，影响郑州
地产市场的品牌时代已然来临。利海集团的优秀产
品托斯卡纳项目在河南郑州落地生根，给河南人民带
来一处绿色地产的意式休闲家园。

编者按：当前形势下，品牌房企如何保持自己的“江湖地位”，如何认识品牌、打造品
牌、维护品牌、发展品牌；如何在当前形势下奋力搏击、赢得市场，这都是值得我们去思考
的。为此，本报开辟专栏，邀请各知名地产企业负责人，纵论当前形势下的品牌之道。
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宏益华：宏益华：品牌是优质品牌是优质资产资产
本报记者 黄晓娟 马 召

托斯卡纳 ：带来真正的好房子
本报记者 黄晓娟 闫 静

北京实创“千人工地大巡查”将开幕

好易家品牌联盟亮剑御寒流
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11 月 18 日，美誉良品主流
家居“赢定金冬”首届北方区招
商会召开。美誉良品主流家居

“首届北方区招商会”首次向中
国北方地区的精英加盟商隆重
推出琉璃系列和琥珀系列两大
旗下品牌。以畅销不衰的稳重
经典配色，巧妙融入琉璃蓝和
琥珀黄琉璃元素，彰显现代都
市主流家居的大家风范。

河南省美誉家具实业有限
公司成立于 2008 年 8 月，是由
广东省中山美誉家具有限公司
参与投资兴建的一家以生产中
高档专业套房家具和客厅家具
为主的现代化企业。美誉良品
主流家居沿袭广东美誉家具多
年出口欧美国际市场的雄厚技
术资源和优质产品资源，通过
科学的精确定位和系统的模式
整合，在中国北方首推全新“主
流家居体验消费”的终端模式。

李 文

美誉良品主流家居招商会召开


