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经济新闻

21起违法保健品广告被曝光
本报讯（记者 孙志刚）保健品厂商为达

到促销的目的，不惜以重金发布违法广告忽
悠消费者。昨日，河南省食品药品监督管理
局公开曝光 21起近期公开刊发的违法保健
品广告，并将发布单位及有关情况移送省

工商局进一步调查处理。
这 21起违法保健品广告存在的突出问

题是：采用不科学的表示功效的断言或者
保证，有的还利用医疗机构、专家、消
费者的名义和形象作证明。21 起违法保

健品广告涉及的产品名称分别是：圣首
牌荞芪胶囊、苗奇牌苗清茶、力键牌神
经节苷脂口服液、得康一源牌芪参胶
囊、东方之子牌蚂蚁胶囊、力键牌神经
节苷脂口服液等。

省食品药品监督管理局表示，将严格
按照《保健食品广告审查暂行规定》和

《广告法》，加强对保健食品广告的监督管
理，严厉打击违法发布保健食品广告行
为，整顿保健食品广告发布秩序。

昨日，记者在东风路上看到，一家服
装店以金融风暴为背景进行促销，吸引路
人的注意。

本报记者 李 焱 摄

应对危机抢市场
省会商家促销忙

本报讯（记者 侯爱敏 实习生 宁
甜）西方的感恩节已在上周四过去，但
上周末，花样繁多的感恩促销仍然成为
各商场的主打。这样一个本无太大“油
水”的节日，今年被丹尼斯、大商、紫百
等省会诸多商场拿来大做文章，甚至推
出横跨周末的感恩节促销。为了在金
融危机袭来的背景下继续提升销售，淡
季扎堆促销成为今冬郑州商业市场的
一大特色。

细心的人们会发现，本应是商业淡
季的 11 月，省会市场并不平静。11 月
中旬，丹尼斯首推周年庆，大力度的促
销活动持续数日。11 月 22 日，郑州百
货大楼请来明星造势，在吸引诸多星迷
的同时，也赚足了人气。随即，感恩促
销风在各商场刮起。记者周末走访发

现，大商新玛特郑州金博大店推出了
“感恩真情，百货服饰 5折起”的活动，2
楼的一家品牌专柜前贴着一张惹眼的
大红色海报，“感恩·与爱同行，全场货
品6～9.5折”几个大字赫然在目。百盛
则打出了“100当做 200花”的招牌。紫
百的感恩节 5 天促销中，有折扣，有
抽奖，还有赠品，内容可谓丰富。伴
随感恩节大回馈活动，百盛、紫百以
及郑百，还纷纷推出了羽绒服文化节
活动。各商场针对会员的购物积分活
动也如火如荼，大商金博大店给予会
员 30 倍积分，郑百是 5 倍积分，其他
商场也与各种促销套路一起推出数倍
积分的优惠回馈。

从各家的促销阵势中似乎能感受
到一丝寒冬到来的气息。二七广场人

气最旺的商场内，某品牌女装专柜的
销售人员说，今年的促销力度与频率
要大于往年，受金融危机影响，目前
的销售相对去年还是有所下降。

月初在郑召开的中国商业零售连
锁行业年会上，中国连锁行业协会会
长郭戈平说，世界金融危机对中国零
售业的影响正由沿海向内陆城市传
递，而且有加速之势。业内人士分
析，金融危机对郑州零售的影响将在
明年上半年集中显现，各商家现在是
未雨绸缪，不愿放过任何一个提升销
售的机会。按照惯例，春节前，市民
会有较强的购买需求，众商家自然各
显神通，尽可能多地抢夺市场蛋糕。
随着圣诞、元旦、春节等节日临近，
省会的促销大战也将愈演愈烈。

跟妆市场待规范
本报讯（记者 李娜）近两年，在郑州婚庆

行业，以“形象服务”见长的新婚跟妆服务，
在新人中颇为受宠。不过，记者日前调查时了
解到，由于跟妆服务市场门槛低，从业人员也
没有统一的评判标准，因此，服务质量低劣、
定价混乱等问题也困扰着这个新兴市场。

价格无标准
记者了解到，目前，新人往往通过婚庆公

司、婚纱影楼、朋友、论坛等方式联系跟妆服务，
但在整个跟妆服务市场，跟妆人员专兼职均有，
人员资质、服务参差不齐，在婚礼当天对跟妆服
务不满的情况时有发生。由于新人们选择跟妆
服务或跟妆人员时，多数消费者未能签订合同，
有的即便是签订了文本合同，也没有明确赔偿
事项和责任，导致问题发生后根本无从解决。

郑州某婚庆公司的工作人员称，他们会向
客户推荐跟妆服务，但并不是强制项目，消费
者可以自由选择，价格则是从四五百元到上千
元不等。“一些大型的婚庆公司口碑比较好，会

为新娘提前试妆，在新娘满意后，再同新娘
签订合同。当然，价格也是很可观的。”

“我们这里的化妆师很多，从 350 元到
1800 元，各种收费档次都有。”视觉色彩工
作室的化妆师雅楠表示，350元是一些初级
化妆师或一些学员的价格。因为无法可依，
所以这个行业只能根据化妆师的技术或者
靠顾客的评价来给自己定价位。

监管是空白
记者在采访中发现，由于彩妆造型师属

于边缘职业，目前并没有专门的管理部门去
对他们进行监管。

据河南省婚庆行业委员会李会长介
绍，目前，郑州除了一些大点的婚纱影

楼、彩妆造型机构，大多数的工作室都
没有在郑州市工商局、郑州市税务局备
案，“几个年轻女孩在写字楼里租间房
子，准备些彩妆、化妆工具、新娘饰品
等，基本上就可以接活儿了。”

郑州市劳动和社会保障局职业技
能开发处的一位工作人员说，他们只
管理化妆培训学校，彩妆造型工作室
不属于他们的权责范围。对于新娘跟
妆服务出现问题该如何解决，记者拨打
了消协的投诉电话，得到的回答是：“如
果收到这方面的投诉，我们会帮忙调
解。”河南省婚庆行业委员会的李会长
说，如果会员单位与消费者出现争执，
我们也只能进行口头批评。

相关链接：

什么是跟妆？
跟妆就是跟随化妆的简称,结

婚仪式上，新娘一般要在一天之
内频繁更换服饰，这个过程中，
新娘的化妆效果肯定受到影响，
这就要求化妆师跟随新娘，在适
当的场合补全适当的装束。

跟妆分为全跟妆和半跟妆
两种，前者是全职的全天的跟
随，后者是只负责一个妆面或
是跟一半。

改革开放30年绿城巨变

社会消费品零售
总额增长101倍
本报讯（记者 卢文军）改革开放三十年来，我

市围绕把郑州建设成为社会主义现代化商贸城市这
个战略目标，充分发挥区位和传统优势，深化流通
体制改革，不断扩大开放，郑州大商业、大市场、
大流通建设取得明显成效。

郑州市统计局公布的数据显示，2007 年末，
全市共有批发零售住宿餐饮业网点16.3万个，从业
人员68万人，比1978年分别增长28倍和16倍；共
有零售业网点11.2万个，比1978年增长30.4倍。

1978年，全市社会消费品零售总额不足 10亿
元，2007年实现 978.7亿元，比 1978年增长了 101
倍，年均增长17.3%，零售额总量在全国35个大中
城市中居第 18 位，在周边省会城市和中部省会城
市中均居第3位。

1978 年，全市批发零售餐饮业实现增加值不
足亿元，占GDP比重仅为 3.7%。到 2007年，实现
增加值 259.2 亿元，占 GDP 比重 10.4%。批零贸易
住宿餐饮企业从业人员达31.6万人，占第三产业从
业人员的 30.3%，是就业人员最多的行业之一，也
是郑州经济发展的支柱行业之一，为郑州经济增
长、增加就业和社会稳定做出了重要贡献。

新邮预订开始啦!
本报讯（记者 孙志刚 通讯员 王奇）广大集邮爱

好者关注的 2009 年新邮预订工作有了好消息。昨
日，记者从市邮政局了解到，12月 1日开始，我市各
区县集邮网点正式开始受理2009年新邮预订。需要
提醒大家的是，新邮预订时间为一个月,前15天为老
预订户优先办理，后15天新老用户可同时办理。

2009 年新邮预订，继续实施“总量控制、限
量预订”的原则。新邮发行内容丰富，题材多样，
其中重大题材邮票就有 12 套，包括为明年将在我
省洛阳举行的“世界邮展”设计的《2009 年世界集
邮展览纪念》邮票。同时，还将发行《中华人民共和国
成立60周年》、《澳门回归祖国10周年》等珍贵邮票。

根据统一的预订政策，新邮预订仍以收取全额
预订金为主，对大、中、小学生可收取少量保证金。全
年套票 160 元/册、年册 175 元/册、小版 100 元/册、
大版 1800 元/册。由于邮票发行量控制较紧，套票、
年册每人限订5套，小版、大版每人限订1版。预订户
可按套、按版或按册预订，预订金年底多退少补。明
年还将延续前几年的赠送 4 枚生肖邮票的惯例，对
预订套邮票、小版、大版、年册的用户赠送。

本报讯（记者 王文霞 实习生 张笑立）国际金
融市场的动荡，使金价近期小幅回落，对黄金投资比
较敏感的市民开始行动，纷纷选择在低价位出手“藏
金”。牛年将至，近一个多月的时间，全国各地掀起
了一股牛类生肖金条热，大部分城市出现买断现
象。昨日，记者走访了市内几家金店了解到，牛类生
肖黄金饰品走俏，而金条销售量一般。

“很多顾客并没有因为黄金价格有所下降而出
现大量购买现象，牛类生肖金条的销量并没有别的
城市那么好，销量一般，但是牛类生肖黄金饰品的销
量不错，3~5 克的饰品挺受欢迎的。”一家金店销售
人员告诉记者。现在黄金价格一般在230元左右。

记者在多家金店看到，很多市民购买黄金的时
候多选择黄金饰品。黄金饰品销量最多的主要是牛
类生肖项链挂坠，经销商在项链挂坠上花足心思，造
型精美，样式多达三十多种，其中卡通牛造型的挂坠
占近1/2，颇受年轻人的喜欢。

牛类生肖金条，最大的有500克，最小的也有10
克。据介绍，只有少部分选择黄金投资的人购买，通
常都是购买50克或者100克的。专业人士提醒消费
者：生肖金条收藏价值大于投资价值，目前，一些金
条的回购机制尚不完备，投资者乘价高时卖出手中
金条有一定的难度。

生肖黄金饰品走俏牛年将至牛也“ ”

虽然离牛年还有一
段时日，但记者昨日在
小商品批发市场、大型
超市已经随处可见“牛”
的身影。在一些工艺品
专销店，一些以牛为主
题的工艺品摆在了显眼
的位置。据经营者介
绍，这些和牛有关的工
艺品销路很好，预计到
农历新年的时候市场还
会更火。许多前来购买
的顾客都说，现在经济
形势不景气，希望牛年
能“牛”上一把。

本报记者 李焱 摄

星级酒店复核
一酒店被摘星

本报讯（记者 成燕 通讯员 邱向阳）记者昨日从
市旅游星级饭店评定委员会获悉，经该委员会对全
市满五年的旅游星级饭店进行全面复核评审，新郑
市华清园度假村因星级服务意识差、不重视管理，
被取消二星级旅游饭店资格。

根据全国旅游星级饭店评定委员会相关规定，
近日，该评定委员会对全市满五年的 11 家旅游星
级饭店进行全面复核评定。该评定委员会对五年来
能够坚持星级标准、不断改善优化环境的嵩山饭
店、郑州黄淮宾馆、郑州力源宾馆、丰乐商务酒
店、郑州太阳城宾馆、郑州城外城大酒店、郑州工
商宾馆七家饭店通过相应星级的评定性复核，准许
其继续使用旅游星级及标志。中信宾馆因去年大规
模装修而被暂缓评定，此次经重新评定仍为二星级
旅游饭店。

新密百乐门大酒店、登封高天大酒店因装修改
造长期停业给予暂缓通过其相应的星级复核性评
定。新郑市华清园度假村因星级服务意识差、不重
视管理被取消二星级旅游饭店资格。

昨日，河南省茶叶协会在北茶城举行铁观音斗
茶大赛。在现场，爱茶人士以茶会友，体会独特的
茶文化。据主办方介绍，这次铁观音斗茶大赛的冠
军茶下周将进行拍卖，这在我市尚属首次。图为斗
茶大赛现场。 本报记者 李利强 摄

冒牌旅游鞋
藏身黑窝点
工商依法予以查处

本报讯(记者 孙志刚 通讯员 赵正银)一家专销
名牌的旅游鞋店,昨日被二七工商分局执法人员查处。

据二七工商分局福华街工商所负责人介绍，最
近，他们经常接到群众举报，称京广南路一旅游鞋
经销商李某经销有假冒的阿迪达斯、耐克、彪马鞋
子。该商户特别狡猾，在摊位上摆放真品，如果顾
客来进货，他们就马上到仓库去取假货。接到举报
后，福华街工商所执法人员在摸清楚该店一男子取
鞋的规律后，便尾随跟踪，后亮明身份进行检查。

经过工商执法人员清点，现场共有涉嫌假冒的阿
迪达斯、耐克、背靠背、彪马等鞋200余双，工商执法人
员依法全部予以查扣。目前，此案正在调查处理之中。

斗茶大赛

证监会主席尚福林表示

适时推出创业板
新华社深圳 12 月 1 日电（记者 彭勇 何广怀）

中国证监会主席尚福林 1 日表示，美国金融危机的
教训证明，服务于实体经济是虚拟经济的根本出发
点和归宿。对于中国的资本市场，证监会未来将重
点做好四方面的工作，其中包括适时推出创业板、做
好股指期货推出的准备和融资融券试点。

尚福林表示，要坚定发展资本市场的信心，主动
适应经济形势的新变化和市场发展的新要求，科学
决策、科学管理、科学发展，推动资本市场稳定健康
发展，以适应实体经济对资本市场服务的合理需求。

促销有术促销有术

牛牛


