
编辑 周 娟 校对 管 莉

电话 67655260 E-mail:zzrbfdc＠163.com

ZHENGZHOU DAILY

2008年12月11日 星期四10

河南省室内装饰业协会 郑州日报联合主办

中原家居

抄底的意思是，在最合适的时间买到最低
价位的物品，获取激动人心的暴利。

数据显示：11 月份全市商品住宅销售 6933
套，较上月上涨了 74.94%,商品住宅销售面积
63.05 万平方米，较上月上涨了 68.49%，商品住
宅销售均价为 4070 元/平方米，较上月上涨了
4.33%。11月份住宅二手房共成交1035套（间）,
较上月上涨了23.66%。

从一组组上涨的数据看出，楼市正在回归
理性，特别是开发商众多的优惠措施让高昂的
房价显得平易近人。于是，蛰伏已久的投资者
开始展开“抄底行动”，那么楼市真的探底了吗？

据《北京晚报》报道，万科董事会主席王石
在某论坛上表示，过去两年来，房地产价格高涨
并带有泡沫，所以现在的市场调整是应该的，他
同时表示调整还没有到位，也不需要对房地产
进行什么挽救，它经营不好就应该破产，但是建
议政府要给房地产行业一些宽松对路的政策。

调整没有到位就表示市场还将继续调整下
去。从上海风尘仆仆，一路过广州、深圳、山西
的资深地产人李磊说：“经历了亚洲金融危机后
的萧条，我们再次面临全球金融风暴的洗礼。
也许，我们应该看得更远，也许，我们应该备好
干粮握紧手中枪，准备迎接更残酷的挑战。”

“郑州楼市的底线应该是在开发商经历年
终付款后，明年的传统旺季 4~6月份，并且房价
还有下降空间。”李磊敢出此言，是因为他在一
线城市感受到了行业内的那种刻在每个人骨子
里的危机感。

带着李磊的吓人观点，记者采访了部分开
发商。永威置业总经理曾照伟说：“调整有没有
到位是仁者见仁智者见智的，毕竟每个企业和
项目的情况都不一样，起码永威在郑东新区的
翰林居项目就没有受到影响。”虽然各开发商根
据自身的不同情况做出了一番研究分析，但明
年的不明朗形势依然在各媒体以“危机”、“责
任”、“发展”等词语为主题的年会中显露无疑。

一向以“危言耸听”恐吓开发商的时寒冰在
博客中称：“这十多年来，国外著名的投资学专
著我读了20多本，经济学类有点名气的书，至少
读200本。但我没有看到一本书，是讲解如何抄
底的。”抄底，真的那么吸引人吗？

时寒冰分析，抄底是在下跌趋势中完成的
投资决策行为，是风险最大的逆势操作，因为逆
势中，反弹的几率本来就不高，转势的几率更
低；抄到的底可能是下一阶段走势的顶部；抄底
由于是对风险极度忽略情况下的选择，最容易
发生巨亏甚至爆仓的严重后果。

而对于一位成熟的投资者，规避风险、保住
本钱永远是第一位的。就连投资大师巴菲特也
说，投资的要诀是：第一，尽量避免风险，保住本
金；第二，尽量避免风险，保住本金；第三，坚决
牢记第一、第二条。

抄底是一种赌博的心理在作祟，在开发商
资金紧张的今天，他们经历住年前的考验，再艰
难过渡到 2009 年年中前，房价应该会在一个相
对平稳的价格区间调整。因为，土地的价格支
撑住了房价。

我们还应该感谢河南是个相对不富裕的省
份，所以，2005年到2008年的房价还没有失去理
性。目前的均价还是相对理性的，虚高的空间
并不大，这也是郑州房地产抗压能力强的一个
重要因素。大的趋势，我们不可回避，但是，相
对好的小环境，使得我们有很大的机会规避掉
全面崩溃的风险，做好产品，等待新的发展时机
的到来。

面对家居市场的寒冬，中原建材
家居龙头企业——凤凰城，再次挑起
行业重任，利用其在华中地区超级渠
道的优势和在建材家居厂商中的绝
对影响力，组织进入中原市场的 4000
多家建材家居厂商、6000多个建材家
居品牌，将于 2008 年 12 月 19~21 日，
在华中建材家居基地——凤凰城，举
行“建材家居年终大甩卖”活动，以促
进行业货源的流动，商家资金的周
转，最大限量地化解经济危机给行业
的影响。

年底最后一次冲量
建材厂商抄底甩卖

经济危机带来的建材家居漫长
冰冷期，已经严重动摇了建材家居厂
商死守行业利润率的信心。随着行
业巨头——凤凰城，将于 12 月 19~21
日举行“建材家居年终底价大甩卖”
的消息传出，进入中原的建材家居厂
商纷纷表示，全力跟进、配合，共同撬
动低迷的建材家居市场行情，消化积
压的货源。

记者从凤凰城各卖场了解到，目
前，很多建材家居品牌相继推出了直
降到底的优惠活动，强力拉动岁末家
居市场，欲为今年销售划上圆满句

号。宏陶陶瓷、浪鲸卫浴、大自然木
地板、美心钢木门、韩国大信橱柜、凡
尔赛灯饰、风格 2000 布艺、德力西电
气、牛头锁具、许继暖通等商家，纷纷
向厂家申请联合让利的模式，推出部
分不计利润的特价产品，使产品的价
格平均拉低到成本价的 40%；同时辅
以“年终献大礼”、“岁末感恩大回
报”、“豪礼重重送”等丰富多彩的内
容。记者了解到，不少商家已经印制
好了低于成本价 60%的超底价商品
POP，还有“卖就送”、“满就送”等一系
列活动。用凤凰城运营中心总监乔
东的话来说，作为年度收官之作的

“建材家居年终大甩卖”，是众商家最
后一次冲刺销量的机会，其让利幅度
之大，完全是没有成本概念的。

渠道巨头号召抛弃利润
化解行业危机

按照行业特性，过完十一黄金
周，建材家居行业就进入了相对意义
的淡季。但是受全球经济危机的影
响，今年的淡季较往年更为冷淡，甚
至“寒风瑟瑟”。很多建材家居厂商，
也在行业论坛、行业媒体上，大呼建
材家居进入了冰冻期，但是却不见有
任何的实际动作，来化解行业危机。

虽然商家都知道“货不停留，利
自成”的道理，但是受全球材料上涨、
物流费用增加、人力成本上升等因素
的压力，很多建材家居厂商没到最后
关头，依然死守行业利润线，不肯做任
何实质的让步。“到年底了，很多建材
家居代理商快撑不住了，我们不能眼
睁睁地看着行业崩盘”，凤凰城建材家
居市场运营总监乔东说，“在经济危机
的大环境下，首先要保证货源的正常
流通，把手中的货源变现，为在来年经
济回暖时，打好基础。”早在今年五一

“建材家居交易会”、十一“建材家居嘉
年华”等大型行业促销活动中，凤凰城
就抛弃了各种噱头，采用巨资补贴式
的直降，让装修业主直接省钱，来促进
商家的货源加快流动。

面对来势汹汹全球经济危机，凤
凰城发挥其华中建材家居超级渠道
的话语权，游说建材家居厂商抛弃眼
前利润，渡过行业难关；同时再次联
合众厂商，投入百万巨资，在“建材家
居年终大甩卖”活动中，以“抄底底
价”直接拉低建材家居商品价格，还
对装修业主实行“你装修，我买单”的
5%特殊补贴。行业巨头——凤凰城，
希望通过抛弃利润的“年终底价大甩
卖”活动，化解行业危机。

时值岁末，一场充满温情与欢乐色彩的“家·宴”
由元洲装饰盛大启幕。作为一场全国联动的品牌赛
事活动，声势浩大的“家·宴”绽放于北京、郑州、青
岛、天津、沈阳、南京等15座元洲直营城市以及80座
元洲加盟公司。

近百座城市的通力合作，旨为岁末来临之际，为
业主朋友们奉献一场精彩绝伦的饕餮“宴”席。第一
部，视觉盛宴，元洲装饰全国精英设计师大赛。中国
最具影响力的城市推荐设计作品，户型涉及大小户
型、复式、别墅等；第二部，感恩欢宴，万元大礼包。
元洲携手环保家居战略联盟伙伴为装修的业主朋友
们共献；第三部，联庆夜宴，元洲全国大联欢，贺岁片
影票赠送、丰富多彩的业主见面会等。

据悉，本次全国活动由著名瓷砖品牌——蒙娜
丽莎全程赞助。具体活动详情敬请登录元洲官方网
站查询（www.yz-china.com）或咨询当地元洲公司。

北京实创装饰
携手43家合作伙伴 岁末巨献

12 月 18 日至 21 日，北京实创装饰携手 43 家合
作伙伴，特别推出一年仅有一次的岁末巨献，让业主
提前享受居室套餐装修的超高性价比。

记者获悉实创这次活动“巨献”力度相当大，100
平方米的房子，装修全部预算可能只有 4万元，但也
可以直接享用全球顶级品牌产品。选择“288 套餐”
的业主可以免费享用欧派橱柜、12mm生活家红橙橡
木地板、12mm富林地板仿实木系列、800×800mm大
块客厅地砖、英国皇家 ivi洁具四件套以及北欧丹麦
顶级品牌墙漆福乐阁涂料5系列。“588套餐”本次活
动也推出了免费升级、免费赠送等10项优惠，同时交
大订还可免费获赠欧式美的烟机、灶具一套。更多
优惠详情可以咨询实创各店面。

另据了解，2009 年北京实创装饰还将通过召开
新闻发布会启动“居室标杆工程”，让 2009年装修业
主享受超值优惠的同时，工程质量更加具有保障。

李留威

本报讯（记者 刘文旭 通讯员 薛书增）为
积极扩大党建工作的覆盖面，保持党员队伍
的生机与活力，不断增强党在非公企业领域
的影响力、号召力，凤凰城党总支从党员发
展规划、市场环境、组织设置、对象培育、制
度建设等五个环节入手，不断提高非公企业
党员发展工作水平，取得了显著成效。

确定目标，合理制定非公企业党员发展
的规划。根据省、市要求，科学制定非公企
业党员发展工作计划，在规划的制定上，做
到四个坚持。一是坚持规划的系统性。二
是坚持规划的可操作性。三是坚持规划的
发展性。四是坚持规划的合法性。在坚持
党员发展的四项基本原则的同时，大胆创
新，注重“重点发展”，严格履行好入党手续。

转换角色，精心营造非公企业党员发展
的环境。一是建立领导干部联系非公企业
制度；二是建立非公企业党建工作人员制
度；三是建立部门帮扶制度为市场解决 3 个
以上的实际问题，并提供政策法规等方面的
服务，指导规范党建工作，促进市场快速发
展。

夯实基础，完善非公企业党组织的设
置。近年来，通过联系，调查摸底，与商户配
合，认真选配，把政治素质好、组织能力强、
懂经营管理、善于做员工思想政治工作的党
员选拔到党支部书记岗位上来，并成立了市
场和商户党支部，使党组织在市场经营中发
挥重要作用。为非公企业的党员发展工作
提供了坚实的组织保障。

质量为先，注重非公企业员工的教育管
理。一是加大宣传。二是加强教育。三是
扩大培训。党总支通过培训，普及了党的基
本知识，为非公企业党员发展工作提供了坚
实的思想基础。

创新方法，规范非公企业党员发展的程
序。为规范非公企业党员发展工作，建立健
全发展对象培训考试制、公示制、无记名投
票表决制等一系列的规章制度，规范非公企
业党员发展工作，在发展党员的程序和环节
上实现了群众监督与党内监督、定性考核与
定量考核的有机结合，为党员与群众、党员
与组织、组织与群众三者之间行使监督与被
监督、选择与被选择提供了有效载体，保证
了人民群众在党员发展工作中的知情权、参
与权、监督权。

抄底正当时？
本报记者 刘文旭

凤凰城提高非公企业
党员发展工作水平

化解行业危机 建材巨头冲量
本报记者 刘文旭 通讯员 夏 雪

元洲岁末感恩
百座城市共启“家·宴”大餐
元洲“蒙娜丽莎”杯精英设计师大赛启动
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◆现在居室卫生间一般
都很小，空气流通差，安装排
风扇，可使里面的空气保持通
畅，使人感觉舒服并有利健
康。

◆在卫生间的一面墙上
装上一面较大的镜子，可使视
野变宽，而且便于梳妆打扮。

◆门口的缝隙应由平常
的下方改为上方通风，这样可
避免大量冷风吹到身上。

◆在卫生间门后较高处
安上一个小柜，放一些平时不
用又可随用随取的东西，这样
可以解决卫生间的壁柜不够
放东西的矛盾。

◆卫生间的瓷砖最好从
地面一直贴到顶部，这样做可
以方便以后的清洗，保持卫生
间的清洁。

◆卫生间要经常清洗，一
般人都用洗厕精或稀盐酸，在
这里我告诉大家一个方法，就
是用洗衣机洗衣服时第一次

排出的有洗衣粉的污水，用刷
子清洗卫生间，效果很好。

◆水龙头漏水而没有水
管工修理时，可先关上总闸，
扭开坏的水龙头，用自行车内
胎按照里面的胶垫尺寸剪两
个替用，毛病就没了。

文 旭

单日成交 12 套，即使在旺市的情况下，也不多
见。而位于紫荆山路与商城路交会处的纯写字楼项
目——裕鸿国际却做到了。这一不菲销售的业绩，
备受业界关注，为探其究竟，记者现场探访。

产品是企业最好的名片
开发企业的品牌是什么？财力、物力、人力，这

些都是客户难以见到的东西，只有产品才是实实在
在的东西。

裕鸿国际项目以消费者为核心。整个产品以 4
栋26层的高层和商业裙楼组成，集商业、纯写字楼于
一体的复合型城市综合体。

24 部 2.5 米/秒高速电梯，保证客户出行的便
利。在网络线路的配置方面，采用结构化综合布线
系统，光纤和电缆，高速带宽网络系统；智能化安全
防范中心，内设监控主机及相关设备，实行24小时监
控，为客户的安全提供强有力的保障。

裕鸿国际是集商务办公、购物、休闲、娱乐、文
化、餐饮于一体的大型综合体项目。在A栋与B、C、
D栋楼之间打造的宽16米、全长200米的半开放式景
观名店街，云集国内外众多知名品牌。

项目外立面由石材、玻璃幕、地石丽构成，全
LOW-E双层中空玻璃幕墙，安全、可靠、隔音、隔热且
防紫外线辐射。

裕鸿置业在每一个细节上都要做到精益求精，
以保持品牌形象，使品牌运营在整个企业运营中起
到良好的驱动作用，不断提高企业的核心价值和品
牌资产，为企业造就长久的金字招牌打下基础。

配套齐全 交通便利
作为郑州三大主力商圈之一的紫荆商圈，历来

备受投资者青睐，沿着紫荆山大道，由南向北，中国
邮政大厦、金成国贸、裕鸿国际、华林时代广场、紫金
城、大浪淘沙、易初莲花、豪客来、东方丹尼、紫荆山
百货、中国建设银行、招商银行、紫荆山公园等。在
这里商务办公氛围浓郁，众多知名企业扎根于此，就
连国际顶级百货香港新世界，不久也将加入到这个
商业中心。

位于紫荆山路与商城路交会处的裕鸿国际，正好
位于这个商圈的中心。紫荆大道，不仅仅是一条市政
干道，更是一条通往世界的财富大动脉，香港新世界
百货正是看中了这条财富大道，才将本只在一线城市
设立商场的巨资倾注裕鸿国际。宽阔的紫荆山大道、
畅达的商城路保障进驻这里的企业腾达，多条公交干
线、未来地铁1、2号线汇聚，便利了企业员工上下班，
节省时间一分一秒。

依托香港新世界百货百亿财富资源
首创国际化一站式商服模式，为进驻的企业提

供专项的各种服务。
2008年7月，河南裕鸿置业有限公司和香港新世

界百货正式签约“联姻”，香港新世界百货购进独立
商业。对于一直缺少百货店支撑的紫荆山商圈来
说，香港新世界百货的入驻，必将使这个商圈迈上一
个更高的台阶。香港新世界百货购进的裕鸿国际商
业裙楼建筑面积约3.4万平方米，预计在2009年底开
业。

财富趋利的时代，头顶“香港十大财团”头衔的
香港新世界百货，选择裕鸿国际，开启其在中原地区
的战略布局。香港新世界百货表示：不仅要“以中高
端产品面对郑州的消费者”，同时宣称“有1/3的品牌
在中原地区是独家专卖”，可谓财大气粗。但是对于
紫荆山路而言，它的到来，将如同地标性建筑一样，

给紫荆山路带来同样的尊荣。而被香港新世界看中
的裕鸿国际，也将成为间接的受益者，紧邻香港新世
界百货的商铺定然也能依托其强大的财富资源。

高性价比成为投资首选
裕鸿不仅确立了从“产品型企业”向“客户服务

型企业”转变的经营理念，还为客户创造最具性价比
的房子。在裕鸿初步定下起价为4880元/平方米时，
业内为此而担心，这样的地段、如此的品质，恐怕裕
鸿国际是在保本销售。“的确，和裕鸿国际同等位置
的写字楼都卖到7000~9000元，而裕鸿国际只卖到周
边写字楼 2/3 的价位，性价比之高，真正让消费者得
到了实实在在的实惠。”一位投资者如是说。

从一客户口中记者了解到，近一个月，裕鸿国际
的成交量达到30％，对于这样的销售额，购房者买房
会更放心，在郑州市场，目前住宅的租金是每平方米
0.5 元到 0.8 元，而写字楼平均租金是 1.2 元，如果投
资裕鸿国际，再把写字楼出租出去，比住宅每平方米
受益要高 40%以上。一个合理的价位加上一个优越
的地段就等于增值，裕鸿国际算上是当前市场上最
具性价比的房子之一。

紫荆商圈未来升值潜力不可估量
据悉，在前段时间，郑州市规划局的会议上，提出

打造城市新中心商圈的概念。其主要内容是：紫荆山
路与金水路构筑“黄金十字架”城市新中心商圈的构
想。会议上，郑州市金水区相关领导感慨地说：“紫荆
山路与金水路这个黄金支点强力撬动郑州城区经济
发展。”

紫荆商圈是以紫荆山路为中轴，与金水路、花园
路联通辐射，形成城市中高端消费人群最为集中的
行政、商务、居住中心。据悉，紫荆山路与金水路将
被定位城市“黄金十字架”的横纵主轴。紫荆山路的
带状商圈将成为目前郑州最具发展潜力和消费能力
的商圈。同时，紫荆山路将更广为人知的道路个性
是“商务总部大道”，沿路高端商务楼林立，而与之相
连的花园路、金水路则集中了省直机关、金融机构、
高档次社区及品类众多的各种商业，在花园路和紫
荆山路，吸纳大量财富资源的同时，又为紫荆商圈的
发展提供了丰富的滋养。

快速发展中的郑州，在不断改变城市面貌的同
时，各类资源也在进行有效配置，城市新中心——紫
荆商圈正在崛起。

紫荆山核心区商务新地标逆势飞扬
裕鸿国际4栋写字楼12月14日全部封顶

本报记者 张子静 刘文旭


