
从无到有
地面数字电视引发彩电产业变革

一年中，中国地面数字电视广播经历了
“从无到有”，也经历了“欧洲杯”和“北京奥运
会”等大事件的洗礼，它让数以亿计的中国观
众对其优势和特点，有了更加直观、深入的了
解和认识。而且，在国家相关部门的积极推
动和 25 亿元专项财政资金的全力支持下，也
让地面数字电视广播得以在短时间内快速发
展。

与此同时，随着地面数字电视技术标准的

大规模实施，我国彩电产业也迎来新的增长
点。在全球经济环境低迷的情况下，国内的地
面数字电视终端市场却逆势而上，不断迎来新
的销售高潮。特别是一批由LG电子所领军的
地面数字电视厂商，正通过对数字电视技术和
产品的不断探索和突破，引领新一轮产业变
革。

专家预测，在政策利好、产品成熟、需求增
加等多重因素推动的背景下，2009年的地面数
字电视市场还将迎来进一步提速的发展机遇，
进入高速发展的“快车道”。为此，从开始就

“一路领跑”中国地面数字电视市场的 LG 电
子，也准备好去积极应对竞争更为激烈的市
场，继续保持其高速前进的步伐，尽其所能地
去推动中国地面数字电视的普及。

应时而动
LG驶入数字电视发展“快车道”

作为全球数字电视领域的开拓者和引领
者，LG 电子率先将“地面数字”风潮带到中

国。从今年 2月，国内首款量产并发售的地面
数字电视——LG70E 系列正式上市以来，LG
电子始终在中国数字电视市场占据着相当高
的市场份额。由于高清地面数字电视图像清
晰、音质好，因而富有更强的临场感、逼真性和
感染力。加之 LG 还在其地面数字电视产品
中，融入了“左右时间”、“边框扬声系统”等特
点鲜明的独创功能，因此在市场上迅速形成了
一股“地面数字”风潮。

正是因为 LG 电子长年累月的辛勤耕耘，
才奠定了它在全球数字电视领域中深厚底蕴
和核心竞争力。而它对于技术与创新的那种
孜孜不倦的探索精神，也成为驱动 LG 在面对
强手如林的挑战者时，始终能够以从容的姿态
来领跑数字电视市场的根本动力。

恰在此时，LG 电子又宣布正式签约成为
F1 赛事官方全球合作伙伴。这意味着，LG 将
会出现在风驰电掣的 2009 赛季 F1 赛事当中。
这是否也预示着 LG 电子将在 2009 年迅猛提
速，继续在中国地面数字电视的“快车道”中实
现领跑？我们拭目以待。

随着金融风暴袭来，多功能、智能化的
微波炉成为很多都市白领们过冬的“法
宝”。记者从微波炉产销“世界冠军”格兰
仕公司了解到，截止到 11 月份，格兰仕微
波炉在中国市场已经完成了全年的销售目
标，销量同比增长超过56%。

抱着格兰仕微波炉“好过冬”

据了解，过去，不少上班族或疲于应付
紧张的工作，或为贪图方便，一日三餐往往
就近下馆子解决，而商务套餐动辄十几元、
几十元，营养搭配和卫生都没有保障。近
来因金融危机等事件，饮食的经济和安全
问题越来越成为上班族们关注的话题，并
且因此纷纷改变以往的饮食习惯，选择在
家做饭。

有关商场的负责人告诉记者，按照目
前的经济形势，并非所有的家电都遭遇冷
冬，虽然消费者的消费能力有所保留甚至
下降，但是人们对于生活必需品的需求仍
然没有改变，企业只要能真正从消费者的
角度出发，研制物美价廉的产品，市场反应
就一定会很火爆。在经济低迷的大环境
下，消费者普遍看重微波炉的性价比以及
功能的多样化。

有消费者对记者表示，“虽然以前在
家没做过饭，但现在的微波炉炖烤煮蒸等
功能样样齐全，且操作比较智能化，用格

兰仕的中国红光波微波炉，没做饭经验的
人也能便捷地做出可口的饭菜来，一日三

‘省’——省钱、省时也省事。”
业内人士分析，越来越多的人为了省

钱而选择回家做饭，而微波炉凭借其快速、
方便、多功能、能保持营养等优势特点，成
为首选烹饪工具，可谓是“省了钱赚了健
康”。

厂商巨头联手促销“帮消费者省钱”

当省钱成为当下最流行最受关注的一
种生活行为方式，帮着消费者精打细算的
品牌产品就显得更有吸引力了。

作为世界产销量第一的微波炉龙头品
牌，格兰仕的产品质量过硬，新品推陈出
新，即使销量在金融风暴中依然好得让不
少同行艳羡，仍然不忘为消费者创造更多
优惠，更多价值。

目前，格兰仕在保障热销的“中国红”
等系列微波炉货源充足的同时，还分别联
合各大流通巨头推出了大型主题促销活
动，让不同市场的消费者都能方便、轻松地
购买到格兰仕的产品，享受到格兰仕的服
务和厂商资源整合后的双重实惠。

不少消费者表示，买微波炉肯定首选
格兰仕，一是产品质量，二是品牌知名
度，更受吸引的是物美价廉的口碑和信
誉。

昨日上午，郑州市嵩山饭店
二楼演出厅内一片喜气洋洋的
景象，郑州市老干部大学成立 20
周年庆典在这里隆重举行。郑州
市委相关领导，郑州市老干部大
学领导以及庆典活动赞助方山东
鲁花郑州分公司总经理李恒严等
参加了庆典。

这 次 庆 典 活 动 主 要 有“ 鲁
花”杯第一届郑州市老干部大学

书画、摄影大赛颁奖仪式和文艺
演出两项内容。活动现场有领
导、嘉宾及老干部大学师生等
300 余人济济一堂，气氛十分热
烈。

在颁奖仪式上，郑州市委相
关领导和鲁花郑州分公司总经理
李恒严等为老干部大学学员李耀
珍等共70位学员颁发了奖杯和荣
誉证书，鲁花郑州分公司总经理

李恒严还颁发了鲁花花生油礼盒
等丰厚奖品。精彩的演出在优美
的盘鼓声中拉开了序幕。虽然
只有短短的一个小时，前后共有
几十位老同志登台表演。别看
他们两鬓染霜，都是“爷爷奶奶”
级的人物了，可是在舞台上却为
大家展示出了无穷的青春活力，
真是风采不减当年。

据鲁花郑州分公司总经理李

恒严介绍，庆典上所有节目都是
老干部大学学员自编自演的。

李恒严说：“现代科学研究表
明，高龄人只要勤奋求进，并讲究
健康饮食和科学生活方式，睿智
就会长存，其人生价值仍可辉
煌。鲁花公司将会一如既往地支
持郑州市老干部大学举办的各种
有意义活动。”
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地面数字电视满周岁 LG提速换挡“快车道”

“鲁花”杯第一届郑州市老干部大学书画、摄影大赛
颁奖仪式暨郑州市老干部大学成立 20周年庆典

三星 750 系列液晶电视，将先进的
“双重注塑”技术引入电视制造领域，并
且采用开拓性的三维靓彩科技，完美地
呈现高清晰画面；同时，其特有的趣味百
科功能，让三星 750 系列液晶电视更是
一台“数字百科全书”。

市委、市政府高度重视农产品质量安全
工作，关注人民群众的身体健康和生命安全，
把农产品质量安全工作作为一项“民心工程”、

“德政工程”。2002年成立了以市长为组长、
常务副市长和主管农业的副市长为副组长，农
业局长为办公室主任，由14个局委组成的“郑
州市农产品质量安全工作领导小组”。2002
年11月市政府批复市农业局成立了“郑州市
农产品质量检测流通中心”，编制50人，实行
全额预算管理。全市还由财政负担工资、聘用
194名下岗职工作为农产品质量安全检测员
进驻市区所有的101个批发市场、农贸市场进
行农产品质量安全检测工作。2003年市政府
把“启动农产品市场准入，发布农产品质检日

报”列为向全市人民承诺的“十件实事”之一，
出台了《郑州市无公害农产品管理办法》、《郑
州市农产品市场准入工作实施方案》，同年10
月1日在市区实行蔬菜市场准入。2004年12
月1日实行猪肉市场准入。2005年市委把“解
决好群众吃上放心肉、放心菜和放心水产品问
题”列为给全市人民所办的二十件实事之一，
当年12月1日实行水产品市场准入。2007年
7月1日实施了水果市场准入制度。

市农业局把农产品质量安全工作作为新
时期农业工作的主线和农业局工作的重点，成
立了由局长任组长、常务副局长和有关领导为
副组长、全局相关处室和局属单位主要领导任
成员的市农业局农产品质量安全工作领导小

组，先后制定了一系列工作方案和规章制度，
并强力组织落实。目前市农产品质检中心每
天有246人对市区市场和超市进行农产品质量
安全检测和执法监管。通过全市上下的积极
努力，我市农产品质量安全水平明显提高，农
产品合格率近年来连续位居全国前列。

12月10~17日，我市农产品质量安全检测人
员按照农产品质量安全现场检测标准（速测），共
抽检蔬菜样品20587批次，合格率99.89％，销毁
不合格蔬菜345公斤；共抽检水果样品3065批
次，合格率99.8％，销毁不合格水果119公斤；共
抽检水产品475批次，合格率100％；共抽检上市
猪肉样品1085批次，合格率98.7％，销毁不合格
猪肉48公斤。 郑州市农业局ZHENGZHOU DAILY FINANCE

时尚旗舰：

三星750系列液晶电视

隆重举行

莫道桑榆晚 为霞尚满天

即将迎来一周岁生日的地面数字电视广播，早已经从最初的仅在北京试播，发展、普

及到上海、天津、深圳、青岛、沈阳、秦皇岛等 8个城市，而根据国家广电总局关于地面数

字电视广播系统的最新部署规划显示，2009年，这个数字还将会以数十倍的速度增长。


