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北环汽车交易市场4S店整体搬迁

今年初，由于土地产权变更，郑州北环河南汽车
交易中心内多家4S店搬迁，河南裕华晨光、河南裕华
江南、天津汽车工业河南销售有限公司等多家 4S 店
的销售一度受到严重影响。

样本意义：随着城市建设规模的扩大，曾位于市
区“黄金地段”的零散 4S店也开始陆续“外迁”，更有
历经数次搬迁的汽车4S店至今仍很难走出困境。

宇达国际汽车换回旧脸谱

在和汽车4S店的较量中，曾开创中原首家真正意
义上汽车精品“超市”的郑州宇达国际汽车汇展中心最
终落败，今年年初，随着汽车租赁商户的渐次迁出，这家
原本由花卉市场改建的大型汽车交易市场重新变脸为

“艺美花卉市场”。据悉，宇达国际汽车汇展中心2007年
3月正式开业，这里曾汇聚了近百种中外品牌汽车。

样本意义：在汽车流通领域，自《汽车品牌销售
管理办法》实施以后，随着政策对 4S店的倾斜，有实
力的经销商都争着开新店跑马圈地，汽车 4S 店的建
设步伐加速，汽车大卖场逐渐衰落。

裕华汽贸收购河南豫港

今年年中，旗下拥有上海大众、一汽大众、一汽
轿车三大品牌4S店的河南小汽车豫港销售服务有限
公司被广汇汽车的全资子公司河南裕华汽贸控股。
据公开报道，广汇汽车的发展规划是 4 年内要增加
280家4S店，平均每年增加70家。根据该计划，广汇
汽车收购4S店的步伐只会加快，不会停止。

样本意义：广汇汽车在河南大肆收购4S店，已成
为公开的秘密。业内人士认为，汽车销售渠道变革
的大幕正在拉开，裕华汽贸收购豫港只是河南汽车
销售企业资源整合的一个起点。

顶级豪车集中抢滩

7月，令不少汽车“发烧友”趋之若鹜的美国勇士
悍马悄然入郑，郑州成为悍马在二线省会城市开店
的首站；11 月，保时捷悄然进驻郑州，郑州保福利汽

车销售有限公司开始提供保时捷全系车型的预定、
销售服务；11月，奢华跑车品牌德国威兹曼落户河南
瑞华汽车销售有限公司，成为威兹曼华中五省（豫、
晋、陕、鲁、鄂）首家特许经销商。

样本意义：区位优势与消费潜力使得昔日遥不
可及的超级豪车接连入郑，但以高端化、个性化消费
为诉求的奢华品牌能否在中原汽车市场“笑到最
后”，显然还面临着重重考验。

英菲尼迪进驻郑州

作为英菲尼迪 2008 年开拓中国市场的重要一
步，8 月，日系车高档品牌日产 infiniti 英菲尼迪登陆
郑州，郑州威佳英菲尼迪专营店成为 infiniti英菲尼迪
在河南省的唯一授权经销商，据悉，目前全国 infiniti
英菲尼迪经销商不足20家。

样本意义：随着英菲尼迪进驻绿城，日系豪华车
“三巨头”（丰田雷克萨斯、本田讴歌、日产英菲尼迪）
在豫“三足鼎立”格局形成。

河南光明淡化整车销售

今年第三季度，上海大众经销商河南光明汽车
销售服务有限公司不得不启动“瘦身计划”，逐渐淡
化整车销售业务。知情人士透露，资金链困扰是导
致其停止整车销售业务的主要原因。

样本意义：在目前的竞争环境下，经营实力与资
金实力成为4S店在竞争中存活下来的必要条件。背
靠大树好乘凉,依靠厂家强势品牌生存的时代已经一
去不返，在4S店即将“洗牌”的大趋势下，畅销品牌旗
下经销商也未能逃过此劫。

沃尔沃汽车重建河南销售网络

9月份，沃尔沃授权经销商河南锦堂盛汽车销售有
限公司在花园路试营业，恢复沃尔沃在河南销售、服务
市场的开发和维护。

样本意义：在过去的几年里，以“世界上最安全
的轿车”著称的沃尔沃汽车在河南市场并没能得到
成功的推广，2007年年底，原来代理沃尔沃品牌的河
南顶盛受众多因素影响退出河南车市，导致曾对沃

尔沃品牌青睐有加的车主们一度面临保养、维修的
困境，新的销售网络无疑担负着重塑沃尔沃品牌形
象、重树消费者信心的重任。

郑州日产第二工厂开工

9月29日，郑州日产汽车有限公司在郑州经济技
术开发区举行第二工厂开工建设奠基仪式，工厂预
计于 2010 年 5 月建成量产，届时年生产能力将达到
12 万台，首款车型将生产 NISSAN 品牌、全新概念、
智能化多功能产品。

样本意义：新工厂的开工建设，标志着郑州日产
实行的东风和NISSAN轻型商用车(LCV)双品牌战略
进入全面启动阶段。郑州日产第二工厂的建成将大
大促进郑州市乃至河南省汽车工业的发展和产业结
构的优化升级。

中鑫之宝收购广州本田北环店

今年 10 月，“处于盈亏边缘”的广州本田北环店
被中鑫之宝悄然收购，旗下拥有通信、传媒、手机、汽
车维修业务的中鑫集团正式涉足整车销售行业，定
位于奥迪、宝马、奔驰等高端车维修的中鑫之宝将触
角扩张至中高级轿车流通市场。

样本意义：“立足郑州，全国连锁”。中鑫集团高
层明确表示：“会进一步扩大汽车销售业务。”在汽车
销售遭遇寒流、整车销售行业资本外流的背景下，中
鑫之宝逆市而动、“抄底”入行在业内引起震动。

海马郑州微车基地首款车型亮相

12月 10日，海马郑州基地下线的第一款产品福
仕达启动模拟用户综合路况测试活动，预计明年初
海马福仕达将正式上市。在今年 4 月份的北京车展
上，海马(郑州)基地携福仕达微面和福仕达微轿惊艳
亮相，成为众人关注的焦点。

样本意义：去年，海马集团在重组郑州轻汽的基
础上，建立了海马(郑州)基地的第一工厂，今年4月18
日，全新的海马(郑州)基地第二工厂也在郑州经济技
术开发区奠基，这两大工厂的建立，再加上一些配套
零件厂的补充，将构成规模庞大的海马(郑州)基地。

刘金良：
吉利熊猫明年产销5万辆

12月 16日，由河南华星汽贸主办的吉利熊猫河南上市媒
体品鉴会在黄河迎宾馆隆重举行，定位于第三代A00级精品小
车的吉利熊猫正式登陆中原，此次上市的车型共分四款、五种
颜色，售价为 4.18万~5.18万元，吉利控股集团副总裁、吉利汽
车销售有限公司总经理刘金良，吉利汽车销售有限公司副总
经理南圣良出席上市仪式。

刘金良介绍，吉利战略转型的最大亮点是由“老百姓买得
起”的低价成本优势向“最安全、最节能、最环保”的技术性能
优势的转变，作为吉利战略转型之后的首款产品，“内外兼修”
的吉利熊猫将这种转变表现得淋漓尽致。

据悉，吉利熊猫被定位为第三代A00级精品小车，仿生设
计、卓越安全、外小内大、充沛动力，构成了吉利熊猫的四大亮
点。在外观上，吉利熊猫已经申请并通过的外观专利达10项、
实用新型专利达 21项。相比较于国内市场上的微型车，吉利
熊猫前所未有的关注安全性：采用的高刚性防撞车身，整体钢
板冲压侧围、溃缩吸能转向柱及制动踏板等被动安全装备以
保证驾驶员的安全；车身的四门、两侧、顶部增加了防撞钢梁，
A、B、C柱均使用了叠加的高强度钢板，这种设计使得熊猫的
车身重量比同类小车重 115KG，但是安全性得到了显著的提
高，此外，吉利熊猫配备六气囊＋侧气帘，达到四星碰撞标准
和欧Ⅳ排放标准，创下多项微型车之最。在动力方面，先期推
出的1.3车型最大功率可达63千瓦，峰值扭矩达110牛，最高车
速可达 165公里/小时，随后将推出的 1.0L车型则采用了最新
的CVVT技术，享受动力的同时保证了较低的油耗。

刘金良表示，国家不断出台有利于小排量车发展的政策，
加上汽车消费理念的逐渐成熟与理性，小型车消费群体将会
大量出现。从11月18日广州车展到吉利熊猫全球上市，不足
一个月的时间，全国39家授权经销商就已经接到了3000多张
订单，目前吉利汽车正在加速提高产能，保证订车消费者尽快
提车。他透露，吉利熊猫明年将实现产销5万辆的销售目标。

据了解，今年1月到11月份，吉利汽车销售量达到20.7万
辆，预计全年销售将达到 23 万辆，同比增长 10%，在中国汽车
行业排第十位。在未来 3 年至 5 年内，吉利汽车将发展培育 3
至4个子品牌，其中全球鹰子品牌将以时尚、激情、梦想的个性
在市场上进行表现，作为目前吉利全球鹰品牌在河南的唯一
一家授权经销商，河南华星汽贸董事长耿惠、总经理徐树均对
这款集十八般武艺于一身的“功夫熊猫”充满了信心，他们表
示，以“更多安全，更多爱”为口号的吉利熊猫将成为国内微型
车的新“坐标”，有望引领微型车发展的新潮流。 李 莉

一场车市寒流让2008的中原汽车市场变数迭起。这一年，有“大鳄”在强势扩张，也有企业黯

然退场。见微知著，市场格局变动中，十大事件背后的样本意义尤需记录。

本报记者 李 莉
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