
中原车市
ZHENGZHOU DAILY AUTO MARKET

统筹赵顺利 责编张延昭

编辑周 娟 校对宋院红

9领航高端 精准服务

本报记者 李 莉

本报讯（记者 李 莉）1月9日，
大行汽车家园举行省第十一届人
民代表大会第二次会议礼宾用车
交车仪式，省内多家媒体记者参加
了本次活动，共同品鉴了红旗盛
世、一汽大众迈腾，奥迪 A6、A8、
Q7，真正体验了这几款高档豪华
轿车的“技术和品质的均衡”及“外
形的优雅与乘坐的舒适”的独特魅
力。

在隆重的交车仪式上，大行汽

车家园展示了其雄厚的实力和专
业水准。其中红旗河南圆通店作
为崛起的新生力量，提供了 5 台红
旗盛世供大会在会务期间使用。

省人大二次会议组委会交通
组组长陈军在交车仪式上表示，大
行汽车家园作为省内最大的汽车
经销商之一，年销售轿车 10000 余
辆，维修轿车 12 余万台次。公司
良好的信誉、优质的服务将为大会
的服务、接待工作提供品质保证。

展望展望20092009年：年：理性应对信心救市

增速 悬念之年
前几年，每逢年末预测下一年车市前景，专家们几乎都

会毫不犹豫地给出非常乐观的数字，但是在眼下，这一状况
不复出现，看涨看跌，业内人士莫衷一是，出现了巨大的意
见分歧。

去年，在车市预期增速非常乐观的背景下，下半年车市
却“飞流直下”，连续数月出现负增长，车市何时能够止跌回
暖？这是2009年中国车市的一大悬念。总体而言，业内人
士对车市的增长预期已经回归理性。目前业内比较一致的
观点是,车市上半年将继续低迷，但如果宏观经济走好，下
半年车市将会出现转机。

行业专家预测，虽然对全球经济前景的悲观预期已经
影响了内需市场的信心，但按目前的情况综合分析判断，
2009年国内汽车市场的刚性需求依然存在，有望呈现 3%~
5%左右的增长态势。

“随着换车高峰期的到来，二次购车将成为车市的一个
新增长点；随着政府对汽车消费信贷政策的放宽，分期付款
买车也将迎来新发展机遇；加之车价趋于稳定、车价水分被
挤干，4S店的二手车业务可大力拓展……”东风悦达起亚河
南新裕隆4S店董事长孙开东这样分析2009年的车市前景：
2009年整体而言对于汽车市场利好消息比较多，随着国家
一系列拉动内需方案的出台，加上中原地区本身出口企业
较少，主要靠内需带动消费，受金融危机影响相对较少，汽

车行业有望实现稳定增长，“预计下半年，车市会开始向上
攀升。”

车价 稳定之年
采访中，记者发现，大部分经销商对 2009 年的车价继

续下跌的预期并不大。
更多经销商认为，现在回过头来看，2008年车价的疯狂

“跳水”并没有得到消费者的认同，“车市的复苏看来不能一
味寄望于降价，恢复消费者的消费信心才是问题的解决之
道。在2009年，降价肯定还会出现，但将不再是车市的‘主
旋律’。”

“价格战没法拼也拼不起了。”吉利汽车河南新汇通 4S
店市场部经理雷凯表示，经历一轮接一轮的优惠，大多数品
牌车型的价格到目前已经很实在，进入2009年1月份，厂商
年度冲量的时间段已过去了，市场零售价格已经开始回升
并逐步稳定，再加上上半年都是经销商保利润的时段，年初
短时间内价格出现调整的可能性已经很小。

“2008 年主要是厂家对市场增长的预期过高，给每家
经销商定的任务量也比较高，从而引起了经销商因库存
压力过大而争相赔钱卖车，有了 2008 年的前车之鉴，厂家
会根据实际情况谨慎制定 2009 年产销计划，避免出现
2008 年车市供过于求的情况。”广州本田北环店总经理卢
玉平表示：“相信随着厂家对市场的理性把握，理性制定
产销目标，像 2008 年那样经销商贴钱卖车的情况会有所
缓解。”

此外，从这几年的降价幅度来看，从2005年的12%降价
幅度到今年的全年预测 4%，降价幅度正在逐渐地减慢，明
年的价格可能还会持续走低，但总体趋于平稳的方向并没
有改变。

经营 考验之年
“2008年下半年车市价格跌破历史最低点，同时遭遇金

融危机，经销商基本都在亏本卖车。车市升温与车价反弹
需要一个缓慢而长久的时期，这个缓慢的回升过程将会贯
穿整个 2009 年，但其间不排除有少量促销活动刺激的波
动。”郑州豫中丰田锁建勋如是分析。

而在更多经销商正在研究的问题不是明年要不要降
价，而是如何内部调整、保存实力，从而在艰难的市场环境
中尽量少受损失，保持良性发展。

在去年底发布的 2008 年中国汽车经销商满意度最新
调研报告（调研涉及 21家整车企业的 1253家经销商，21个
省市，5300个样本量，主要通过消费者和经销商获得）显示，
2008年 80%以上身处第一线的汽车经销商面临资金匮乏、
经营亏损的压力，43%的经销商面临资金断裂或被兼并的
考验。

调查显示，64%的经销商认为，2009年上半年并不可能
出现明显好转。如果继续销量不济、积压严重、贷款难，本
已脆弱的经销商资金链将绷得更紧，汽车市场内新一轮大
吃小的兼并重组必然开始，经销商面临新的洗牌。

“今年，经销商将面临着更大的经营压力和竞争压力，
如何压缩成本、保证适当的利润；如何赢得客户信任、获得
可持续性发展成为经销商考虑的首要问题。”东风悦达起亚
河南新裕隆4S店董事长孙开东这样说。

“经历了2008年的痛苦挣扎，作为经销商，今年我们的
经营思路肯定要有所调整，要寻找新的利润支撑点、开拓新
的经营模式。”东风悦达起亚、一汽丰田、北京现代等经销商
纷纷表示：“企业经营实力与营销功力如何，2009年最能够
体现出来。”

2008年下半年，车市遭遇“滑铁卢”，由于汽车市场整体销量下滑，大多数经销商整车销售基本处在“无利可图”状态中，优惠幅度

不断放大后，售后贴补的亏空也越来越大。对已经到来但前景并不明朗的2009年，车商们都将理性对待，对于整个车市，他们认为“信

心很重要”。那么，今年车价将有何走势？车商对2009年车市有何预期？


