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本报记者 李 莉

小排量车：
政策威力初步显现
牛年伊始，虽然节后车源依旧紧

张，但这并不影响 1.6L 及 1.6L 以下排
量的小排量车成为牛年车市最“牛气”
的细分市场。

“我们家今年添了 3 辆车，全都是
小排量车型，连我刚上班两年的侄女
都买了一辆小车作为上下班的代步工
具。”2月5日，在河南新纪元，刚刚购得
一辆 1.6L凯越的市民高女士颇为兴奋
地告诉记者：“购置税减半使购买 1.6L
的车型可以节省数千元，燃油税实施、
油价下调解除了养不起车的后顾之
忧，对于一般工薪家庭来讲，现在汽车
不但‘买得起’而且‘用得起’。”

“燃油税的实施会加剧汽车消费
结构的分化，长期来看，小排量车受益
最大。今年，工薪阶层将成为小排量
车的消费生力军。”吉利汽车河南新闻
工作站站长娄惠立表示，工薪阶层对

购车价格、使用成本十分敏感，燃油税
的实施使得这些消费群体转而购买排
量较小、更加省油的车型，“牛年也将
成为小排量车扭转乾坤、获得大发展
的一年。”

其实，在多重利好政策的刺激下，
国内各大汽车厂家已经不约而同地把
目光聚集在了小排量车上：刚刚上市
的上海大众斯柯达晶锐，即将3月上市
的新嘉年华，再加上雅力士、东风标致
207、新飞度、吉利熊猫、比亚迪F0等一
系列精品小车，小排量车型在牛年新
春将呈现百花齐放的态势。

新能源车：
销量提升有待时日
同样得到政策强力支持的还有新

能源车。
2月5日，财政部、科技部共同出台

《节能与新能源汽车示范推广财政补
助资金管理暂行办法》，规定购买节油

率在 40%以上的混合动力汽车每台将
补助 5万元。而此前通过的汽车产业
振兴规划也明确表示，中央政府将在
今后３年安排 100 亿元专项资金，支
持企业技术创新、技术改造以及新能
源汽车和零部件的发展。

但是，在这一系列利好的大背景
下，新能源汽车并未能像小排量车一
样“立竿见影”地得到市场的追捧。

2 月 4 日，记者在中博汽车广场随
即调查了 10余位正在选车的消费者，
其中会考虑购买新能源车的人寥寥无
几，“价格太贵，不划算”是他们放弃购
买新能源车的主要原因。

“价格偏贵，而且国家还没有针对
个人购买新能源汽车具体的优惠政
策，所以消费者的关注度并不高。”一
汽丰田某经销商透露，丰田普锐斯在
郑州的年销量不足10台。

虽然消费市场遇冷，但随着新政
策的出台，汽车生产厂家掀起了一股
新能源车的生产热潮，奇瑞、华泰、长
安、雷克萨斯等厂家纷纷推出了节能
和新能源汽车。

“以混合动力、纯电动、燃料电池
为动力的节能与新能源汽车代表了汽
车产业未来发展的方向，但是如何将
利好政策转化为现实销量还需政府与
车企的共同努力。”郑州市汽车流通行
业协会秘书长吴大胜认为：“目前绝大
多数中国人还买不起新能源汽车，新
能源车的推广、市场培育需要一定的
时间积累，2009年还只是刚刚开始。”

SUV：
结构调整重新洗牌
在近几年的国内汽车市场上，

SUV细分市场一直保持着高歌猛进的
势头，跨入“燃油税元年”，素有“油老
虎”之称的 SUV 面临着高使用成本的
考验。据全国乘用车市场信息联席会
统计，2008 年国内汽车市场轿车的全
年增长率仅为 7.4%，而国内车市中的
明 星 车 型 SUV 虽 然 增 长 最 高 达 到
28％，但增速已经明显较前两年放缓。

“与此前人们普遍预测燃油税后
油价会上涨不同，实施燃油税后，油价
不升反降。因此，燃油税实施对 SUV
的销售影响目前还没显现出来。”郑州
世纪丰田市场部经理刘彦斌表示。他
认为，与 SUV 在国外成熟车市超过
30%的占有率相比，目前 SUV 在我国
的比重还不足 7%，刚性需求的释放才
刚刚开始。

“在个性化、多元化消费趋势的主
导下，SUV风潮在牛年车市还将持续，
但消费者将更加务实，2.0L~3.0L 排量
的节油型SUV将成为消费者关注的主
体，而大排量、高油耗SUV将沦落为真
正意义上的‘小众’车型”。“河南省汽
车流通行业协会常务副会长蒋贡敏分
析：“长期看来，燃油税必将引起汽车
消费观念的转变,随着燃油税在实施过
程中的不断完善，SUV 车型面临结构
性调整，小排量 SUV 有望占据市场主
流。”

变革之一：这将是创造
力与战斗力被激发、优胜劣
汰、强者愈强年代的开始。

“适者生存”的历史经验证
明，任何一个产业的产业升级，都
是逆境推动的：20世纪30年代的
经济大萧条，成就了美国三大汽
车巨头；70年代的石油危机，成就
了丰田日后长达40年的辉煌。

而中国大多数汽车企业的真
实竞争力，在这场危机之前很大
程度上已经被 30 年高速增长的
消费繁荣所掩盖。2009 年，全球
性的经济危机还将持续并蔓延，
更多国内汽车厂家在这场变革中
看到了机会。

在年初公布长城汽车战略构
想和品牌规划时，长城汽车董事
长魏建军表示，中国汽车市场一
定会早于全球汽车市场回升，面
对未来，长城汽车将抓住车市变
革的机遇；上海通用则举起了“二
次创业”的旗帜，“二次创业比较
注重于我们的能力，我们的竞争
力。”上海通用总经理丁磊这样
说。

变革之二：这将是厂家
与经销商同进退，对话、合
作成为主旋律年代的开始。

市场上行时，是经销商向厂
家要利润，处于主导地位厂家高
高在上；市场下行时，厂家向经销
商要利润，对话与平等成为可
能。变革之中，危机之下，尤须厂
家和经销商的同心携手，加强沟
通、共同探讨救市良方。

越来越多的厂家显然也意识
到了携手的重要性。在一汽-大
众一年一度的年会上，“欢迎回
家”的条幅非常醒目，“这场危机

将让厂商的关系更和谐，我们能
感受到厂家的诚意。”参加年会的
本地车商河南万通一汽总经理王
云芳如是说。

更多的厂家开始将重视经销
商的生存状态：在广汽丰田执行
副总经理冯兴亚提出的“回归原
点”过冬论中，明确表示维护销售
网络健康发展将成为 2009 年工
作的重点之一。与此同时，奇瑞
销售公司副总经理郑兆瑞表示：

“在市场形势不乐观的情况下，
2009年我们会加大对经销商的支
持力度。”

变革之三：这将是内陆
市场得到深度挖掘、二三级
市场将得到大力开拓年代
的开始。

在僧多粥少、中心城市汽车
市场趋于饱和的市场环境下，如
何才能保证市场份额？向下扩张
成为厂家与经销商的共同选择，
几乎所有的车企都表达了对二、
三线市场的渴望。

“哪家汽车企业若是占领了
中国的二、三线市场，就等于占领
了中国汽车的未来。”行业专家如
是说。

在这场变革中，中原汽车市
场的地位将得到重新评估。“随着
中国经济发展的重心从东部沿海
逐步向中西部地区转移，河南作
为连接东部与中部的必经之路，
面临着难得的经济发展机遇，中
原车市在全国汽车销售市场的地
位会越来越重。”郑州市汽车流通
行业协会秘书长吴大胜对中原车
市的发展前景毫不怀疑。

去年底，在吉利战略转型后
首款车型吉利熊猫的河南上市仪

式上，亲临现场的吉利集团副总
裁、吉利汽车销售公司总经理刘
金良说：“2009年，就区域而言，销
量增速中西部将快于东部、北部
将快于南部，吉利汽车的网络、服
务也会这样去布局。”

变革之四：这将是经销
商盈利新渠道被开发、汽车
服务市场受到前所未有重
视的开始。

据省会不少车商去年的财务
报表显示，在 2008年的汽车产业
链条中，虽然销售环节亏损严重，
但汽车维修保养环节受到的冲击
并不大，以“售后养销售”成为危
机中大部分车商的求生之道。

汽车保有量每年近千万辆的
增加，为汽车维修服务行业提供
了“防寒的外衣”。“预计到2010
年，中国消费者在汽车售后服务
市 场 的 消 费 额 将 达 到 3000 亿
元。”有关专家预计。其实，在成
熟的国外汽车市场，汽车售后服
务是汽车产业链条中利润贡献最
大的部分，约占60%，而在国内市
场，售后服务的利润仅占到整体
利润 20%左右，提升空间与发展
潜力巨大。

二手车置换、汽车保险、汽车
金融、汽车装饰美容……在整车
销售利润越来越薄的市场环境
下，这些新兴业务将会愈来愈受
到厂家及经销商的重视，做细汽
车售后服务市场成为车商的现实
选择。

雄关漫道真如铁，而今迈步
从头越。新的一年，新的博弈已
经开始，多年之后再次回望，或许
变革与进步将让我们感谢这场危
机。 本报记者 李 莉

春节过后正式迎来了牛年，长假后的首个星期，
我们迎来了牛年第一批新车的上市。

● 力帆620精锐版舒适型
售价：6.38万元
时间：2009年2月1日
2 月第一天，力帆 620 精锐版上市，舒适型售价

6.38万元。随着力帆620精锐版超值上市，力帆620
共计拥有四款车型，价格区间为6.38万元~7.98万元。

据悉，力帆 620 精锐版在生产工艺上进行了一
些修正，其中对于力帆620底盘进行了优化调校，在
舒适性和操控性上更加符合人机工程力学。其余部
分与现款车型并无区别。

● 荣威750 2.5 V6优势版
售价：21.78万元
时间：2009年2月3日
据介绍，此次推出的荣威 750“V6 优势版”最低

售价为 21.78万元，同时购买优势版还可“赠车辆购
置税或三年用油（按现行百公里等速油耗、1年 2万
公里计算）”。

此外，荣威 750 V6 优势版依旧定位“优雅公商
务”的形象，搭载全铝 24 气阀 2.5L V6 发动机，配备
EVIC-iii可变进气控制系统，配合碟阀和平衡阀的智
能双阀技术和SIEMENS全新一代EMS管理策略。

● 09款英菲尼迪FX
售价：77.5万元～119.8万元
时间：2009年2月5日
豪华车品牌 Infiniti 英菲尼迪全新跑车型 SUV

FX系列于 2月 5日起正式登陆中国市场，并在全国
所有英菲尼迪特许经销店内同步销售。此次上市的
FX系列为09款车型，具体售价为FX50 119.8万元，
FX35标准版和超越版分别为77.5万元和80.8万元。

动力配置上，全新FX35搭载的VQ35HR 3.5升
V6发动机拥有 226KW的最大功率和 350N·m的峰
值扭矩。配合具有自适应转换控制（ASC）功能的全
新7速手自一体变速箱。

配置方面有智能巡航控制系统（ICC）和全景式
监控影像系统（Around View Monitor），与此同时，
英菲尼迪联手 Bose 为后排乘客提供了一个意趣盎
然的娱乐系统。该系统包括带有 11 个扬声器的高
级音响系统，从车顶中部自动翻出的 9 英寸超大彩
色显示屏，并提供无线耳机和遥控器。

● 09款宝马3系318i领先型
售价：30.6万元
时间：2009年2月5日
继春节前夕推出 BMW 320i 时尚型和 BMW

325i时尚型后，近日，华晨宝马汽车有限公司又推出
了新BMW 3系的另一款车型—BMW 318i领先型，
指导零售价为人民币30.6万元。

至此，新一代 BMW 3 系在短短两个月内共向
客户提供 7 款车型，价格区间进一步扩大从 30.6 万
元到61.3万元。

BMW 318i 的 2.0 升四缸发动机采用双凸轮轴
可变气门正时控制系统（Bi-VANOS），在低转速区
就能到达强劲的扭矩输出，其最大输出功率达 100
千瓦/136 马力，最高车速 208 公里/小时，官方数据
0~100公里加速为10.8秒。

牛年“政策之年”

日前出炉的中国乘用车市场统计数
据验证了今年1月车市的“开门红”。由中
国乘用车信息联席会提供的数字显示：1
月份，全国包括轿车、SUV和MPV等在内
的乘用车销量共计 647594 辆，比去年 12
月份高出0.3%，与去年1月疯狂开局的数
字同比也仅差0.2个百分点。从以往年份
每月的统计数字来看，今年 1月份的数字
绝对可以进入往年所有月销量的前三名。

全国乘用车信息联席会分析认为，今

年 1月的销售火旺有几重因素：一是去年
12 月 19 日国家宣布降低油价，一些潜在
用户，从选择车型到实地看车，最后办理
买车手续，这部分人的购买能量大多是在
今年1月释放的，这使得2009年第一周的
汽车销量非常高。二是从今年 1 月 20 日
起，1.6 升及以下的乘用车购置税从 10%
降到 5%，对汽车市场扩大又起到了促进
的作用。很多自主品牌的经销商1.6升及
以下的乘用车都销售一空。按法定工作

日的平均销量计算，今年 1月份日平均销
量同比要高出20%以上，同期国内市场出
现销大于产的情况，很多企业安排了节日
加班生产，以应对节后市场的旺盛需求。

专业人士也表示，目前乘用车市场开
局很好，但并不能保证延续到全年都这么
好，过于乐观还为时尚早。政策引发的市
场热潮过去后，销售走势就很难说，更依
赖于宏观经济面的影响。

丁 波

政策引发销售热 乘用车市场开局喜人

车市谁主车市谁主 ？

牛年开局，绿城车市平稳启动，去年底出台的利好政策

已开始初显成效。被誉为“政策之年”的牛年，车市各细分

市场受益几何？牛年车市谁主沉浮？

变革之年：回归原点 重新发力

车市观察车市观察车市热点车市热点

面对去年市场份额的持续下滑和今年市场的不确定
性，业内关于自主品牌将进入冬眠期的论调甚嚣尘上。但
是今年以来，在车市振兴规划等多项利好的刺激之下，自
主品牌决意从今年开始集体逆势反攻。

继比亚迪汽车早早宣布今年继续保持100%增速，销量
达到 40 万辆之后，轿车新军长城汽车也提出了增速 70%，
销量 20万辆的销售目标。老牌自主品牌吉利和奇瑞将今
年的增速分别定在了 25%和 15%、销量 25万辆和 41.9万辆
的销售目标上。

自主品牌销量计划“跃进”

对于今年的汽车市场，吉利集团副总裁王自亮对记者
表示，尽管不利的消息很多，但利好的因素也不少，自主品
牌要在低迷的市场中走出适合自己的道路。

在这种高调的背后其实是自主品牌对扩大规模的诉
求。业内人士表示，汽车行业是一个规模效应明显的行
业。现阶段自主品牌和跨国汽车企业相比还是小企业，销
量的基数还很小，在保证利润的前提下，快速地扩大规模
是自主品牌的当务之急。而今年出台的国家振兴汽车规
划让自主品牌受益良多，在去年增速较低的基础上有望获
得好于整体市场的表现。

刚刚出炉的1月份销量数据无疑振奋人心，比亚迪、奇
瑞、吉利等分别实现了同比80%、36%和26%的销量增长。

汽车专家贾新光表示，今年的汽车市场依然存在着巨
大的不确定性因素，在这样的市场环境下自主品牌还是应
该以谨慎为主，充分估计市场的困难，认真应对，抓住潜在
的市场机会。

他认为丰田汽车的做法应该引起自主品牌的思考，在
危机面前丰田汽车以利润为最终诉求，进行了一系列的战
略收缩：大幅收紧固定资产投资、冻结新工厂建设；缩减产
销规模，2009 年的产量由去年的 900 多万辆缩减到了 700
多万辆。

新产品成为提升份额“砝码”

面对市场份额的不断下滑，自主品牌再次选择不断推
新品这条老路，“多子多福”的产品策略再次成为自主品牌
当前的选择。截至目前的统计，自主品牌今年将有差不多
40款新车上市，成为提升市场份额的砝码。

奇瑞汽车总经办公关科科长王玮对记者表示，今年将
是奇瑞汽车的布局年，全年将有 15款新车上市，新产品将
是奇瑞实现全年 41.9 万辆销售目标的重要保证。长城汽
车今年将有13款新车上市；王自亮表示吉利汽车在今年将
有4款全新车型以及4款改款车型上市，每个季度将各有1
款新车推出；比亚迪今年将迎来产品密集投放期，在今年
下半年将有5款新产品推出；海马今年也将有2～3款新车
推出。 丁 彬

振兴规划撑腰
自主品牌今年调高目标

危机之下，积极的信号依然在释放。随着一项项引导消费、触及产业结构的新政接

连出台，对于汽车市场而言，注定了2009年是一个变革之年。

这一年，将成为车市回归原点、重新发力的一年。


