
时尚的婚纱走秀演绎浪漫风情、憨态可掬的卡通金牛踏春漫步、

异域风情的活体雕塑聚焦观众眼球……3月 13日~14日，北京华联广

场，郑州日报第二届中原精品生活博览会暨春季车展和着暖春的节

拍，在数万观展市民的瞩目下盛装启幕。
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创意 现场营销各有妙招
除了参展车型让消费者怦然心动之外，参展车商竞

相推出各具特色的现场活动也噱头十足，相当“震撼”：东
风标致河南神源4S店挂出了“买一送一”的大标语、郑州
世纪鸿图带来了三款车展“特价车”、郑州大亚的工作人
员现场挑战越野极限……

“这车可真漂亮，咱买车一定要买这辆红色的，像葡
萄酒的颜色。”围在三厢 207 身边左右打量之后，一位年
轻女士向身边的丈夫“撒娇”。本次展会上，“色彩攻势”
发挥了极大的威力。记者注意到，为了在车展上抢得更
多的眼球，不少车商带了色彩艳丽的车型参展：河南神源
带来了红色的三厢标致 207、河南旭致带来了红色的新
君威、河南新大陆带来了黄色的QQ3……

“这个红色是207的主打色，带过来参展主要就是为
了让消费者在第一眼就爱上这款车。”河南神源市场部经
理董金亮颇有几分得意。

此外，零利率贷款、购 1.8L 车型送购置税等营销措
施也纷纷上阵，成为车商拉动销量的有力武器。

热情 市县消费者全家出动来“赶集”
“参展品牌有没有通用别克啊？我想买的车型早都

选好了，今天过来就是看看价格上能有多大优惠，选一家
实力与信誉都比较好的经销商。”13日一大早，记者接到
了登封顾先生的电话。

两天时间，记者“蹲点”现场了解到，这次来逛车展的
有很多是从郑州周边市县特意赶来的消费者，他们或三
个一群，或两人一伙，或在亲朋好友的陪同下，或是全家
出动，有的来比较价格，有的来选车。

“我们几个都想买辆 10 万元左右的家用车，今天钱
都准备好了，如果价格合适的话我们四个人要各买一
辆。”从新密赶来的伍先生和他三位朋友“组团”购车的声
势颇大。现场两圈仔细比较之后，13 日中午，他们最终
把“绣球”抛向了郑州世纪鸿图丰田4S店的卡罗拉，团围
着一辆新卡罗拉一边细致地看车的各个部位，一边向旁
边的工作人员询问。

“这些从周边市县赶过来的消费者大都是购车
意向比较强的，很多都可以现场成交。”参展车商这
样对记者说。

助兴 校园记者奉上文艺盛宴
14 日，绿城春光明媚。一大早，北京华联广场上就

已经人潮汹涌，大伙都挤在郑州日报第二届中原精品生
活博览会的舞台前翘首等待，原来，他们在等待郑州日报
校园小记者们带来精彩的表演。

“哇，好可爱啊！”随着台下群众的惊叹，一群身着彩衣
的“小鸟”已经开始迎着朝阳翩翩起舞了，带领大家游览了
一遍郑东新区。随后，青春动感的“化蝶飞”、热辣的拉丁
舞、虎虎生风的少林拳、逗得人们捧腹大笑的双簧也逐一
上演。台上的表演精彩，台下的节目也一样丰富。这边，
人们争相和一位威武的罗马骑士“雕塑”合影留念，当你
走到他身边，“雕塑”却忽然动了起来，原来是人装扮的；
那边，观展的市民忍不住与憨态可掬的卡通金牛“握手问
好”，场面热闹非凡。

“有房有车还有这么多精彩节目，今天这个展会可真
没白逛。”孙女士一家三口在台下不住地称赞。

惊险 小小吉姆尼变身“过山车”
为了能在车展上现场秀“特技”、力求获得最佳的宣传

效果，郑州大亚的工作人员12日下午就用吊车颇费周折
地把5米高的钢梯带到了车展现场。两天的展出中，他们
精心上演的“爬梯秀”，让吉姆尼成了车展最为耀眼的“超
级明星”，引来无数观展市民的不绝于耳的惊叹声。

14 日上午，记者瞅准机会坐在副驾驶室体验了一
把，尽管在是在爬冲 45 度角的钢梯坡，排量只有 1.4L 的
吉姆尼却并无发出任何吃力的“喘气”声，当这辆身材小
巧却不乏时尚气息的小车朝着蓝天白云轻松地爬到5米
高的钢梯顶端时，下面传来了围观者的阵阵喝彩声：“想
不到这款车竟能完成这种高难度的动作，这才是真正的
越野车呢。”

记者注意到，车展上有不少消费者因为这场挑战极
限的“爬梯秀”而对吉姆尼与超级维特拉这两款车“另眼
相看”，超级维特拉与吉姆尼的参展资料也成为最为抢手
的宝贝。“不少消费者是第一次近距离接触进口铃木这两
款车型，两天时间，被消费者主动索要的宣传资料有
3000余份。”一直在现场坐镇指挥的郑州大亚 4S店董事
长李扣娣颇为兴奋地告诉记者：“让更多的消费者了解铃
木车的性能及内在美，我们参加展会的目的就达到了。”

本报讯（记者 李 莉 实习生 崔艺
赢）日前，日产汽车有限公司全球产品规
划、高级副总裁安迪·帕尔玛透露：“CDV
代表车型 NV200 将全球投放，在中国将
由郑州日产汽车有限公司生产，量产车
NV200即将在4月份上海车展上亮相。”

NV200是一款基于日产 B平台开发
的国际化CDV产品，拥有完全独立的支
柱式前悬挂，让驾乘感上升到一个全新
的高度。前轮驱动和高度紧凑的后悬挂
系统、灵活多变的车内设计、1.84米的车
高，让 NV200 可一次性在载物区容纳最

大体积的货物。520mm 的底板高度（同
级车中最低），不但让货物装卸更加方
便，也有助于将货运量提高至 4.1 立方
米，使其最大有效载荷达到771公斤。

据介绍，CDV（Car Derived Van）国
际通行的解释是“从轿车平台上延伸出
来的厢式车”。其典型特点是，轿车平
台，保证驾乘舒适感；发动机前置前驱，
安全系数与乘用车同等水平；多样化的
座椅变化设计及兼顾空间的有效利用，
确保较大的载货空间；较低的底板设计，
便于货物装卸。

日产NV200即将登陆上海车展

“同一个展会上各主流产业‘群雄共聚’的情况在郑
州还真不多见，多种行业同时登台亮相，不仅丰富了展会
内容，也让我们逛得很‘超值’。这次展会像一个盛大的
PARTY，不但展会内容丰富，而且节目内容新颖、有创
意，都不知道先看什么好了。”

——14日上午，特意从中牟赶来选车的消费者郭先
生一家三口逛得很“得劲”，看完郑州日报校园小记者们
妙趣横生的节目，在款款名车中间流连忘返的他这样评
价本次展会。

“一年之计在于春，对于车商而言，3 月的销量奠定
着车市全年销量的基础，展会上消费者的热情让我们看
到了中原汽车市场的消费潜力，以此次车展为契机，中原

汽车市场也将全面驶入加速期。”
——虽然今年车市尚有迷雾笼罩，但在展会上收获

诸多订单的河南旭致、河南涌盛、河南亿瑞、东风日产威
达专营店等参展车商对销售前景底气很足。

“虽然 2月份的销量一般，但是 3月份市场已经明显
开始回暖了，有购车意向的消费者们也开始结束观望进
入购买阶段，中原汽车市场的刚性需求依然很大。而且
在经济危机的大环境下，商家也会适当进行调价并推出
各种优惠，本次展会的举办适逢其时，在展会上，消费者
可以以更低的成本，获得更高的生活品质。”

——郑州世纪鸿图丰田 4S店大客户部经理丁付林
这样评价第二届精品生活博览会的意义。

热点镜头点击

郑州日产、一汽丰田、一汽-大众
奥迪、东风日产、东风标致、北京现代、
长安马自达、中华轿车、海马汽车、奇
瑞汽车、江淮汽车、进口铃木、上汽荣
威、通用别克等 20余家主流汽车品牌

“云集”二七商圈，更有房产、家居、教
育、金融、旅游等几大行业相映生辉、
同台竞秀，给绿城的市民们奉上了一
场空前的文化盛宴。

春回大地

购车激情被点燃
3月13日上午9点，尽管车展尚未

正式开幕，各参展车商展位前已经围
满了前来咨询、选购的消费者。

虽然全球经济危机的阴霾仍然笼
罩着汽车市场，但是车展上，并看不出
大伙受到多大影响，来咨询看车的消
费者络绎不绝，无论是消费者还是商
家，脸上都挂着满足的笑容。据统计，
两天时间，到现场赏车、选车、订车的
消费者达10万人以上。

“金融危机会影响你的买车计划
吗？”对记者提出的这个问题，现场几
乎超过 90%的选车消费者给出了否定

的答案。
13 日上午，在河南中星江淮展位

前，在某高中教书的冯老师告诉记者：
“买车的计划早就有了，只要资金到位
买车就不是问题，再加上现在车价下
降、购置税优惠、油价降低、养路费减
免等举措让购车及用车环境好转，买
车水到渠成。”他初步把购车目标锁定
了江淮同悦。

记者了解到，现场选车的消费者
中，不少是受金融危机影响比较小的
消费者。他们表示，目前工作比较稳
定，并没有出现财务危机，而买车是很
早就确定的计划，一般不会推迟，价格
因素是决定他们何时“出手”的主要因
素。

政策利好

小排量车型走俏
久经沙场的“老将”与来势生猛的

“新秀”联袂上阵，购车热潮被瞬间引
爆。其中，一汽丰田卡罗拉、东风日产
TIIDA、东风标致 307、北京现代悦动、
长安马自达劲翔等1.6L和1.6L以下的
小排量车型成为消费者争相订购的

“宠儿”。
“当然要买1.6L排量的车了，可以

享受购置税优惠。”13 日上午一大早，
家住碧沙岗公园附近的许先生就和妻
子一起赶到了车展现场，为早就看好
的东风日产骐达下了订单：“作为家用
车，排量太大了浪费；要是太小了，平
时上班可以，但假期全家出去旅游，坐
四五个人又不够用了，1.6L 排量刚刚
好。”

“同去年相比，今年来逛车展的消
费者普遍对1.6L以下的小排量汽车关
注比较多，小排量汽车不仅实用，耗油
量也不多，再加上现在购买 1.6L 以下
的汽车可以享受购置税优惠的政策，
使得小排量汽车受到大多数消费者的
青睐。”东风日产中原专营店参展工作
人员告诉记者，目前东风日产 TIIDA
的货源相当紧张，消费者购车需要提
前预定。

投石问路

参展车商信心倍增
在金融危机的大环境下，今年，不

少参展车商还有一个特殊的目的：通

过车展效果一探车市前景。
“一个上午就没闲下来，消费者一

拨儿接一拨儿地过来问车，就今天上
午，我就接待了8位明确要求要去展厅
进一步深入接触的客户，连没有参加
参展的花冠 EX 也有消费者要定车。”
郑州豫中丰田的销售顾问余炎格很是
满意：“有了这些意向强烈的客户，剩
下来就是如何跟进的问题了，我有信
心把他们全部转化为现实的销量。”

两天时间，北京现代河南万佳捷
泰 4S 店参展的伊兰特旁边自始至终
意向客户不断，守在现场的市场部经
理李强表示：“不少消费者表示最迟五
一之前就要出手，现在我们心里也比
较有底了。”

“2 月份的市场相对比较平淡，市
场能否真正回暖要看 3 月份的销量，
通过这两天与消费者的近距离交流，
可以看出市民的购车刚性需求依然强
劲，关键看车商通过何种手段刺激消
费者出手了。”郑州世纪鸿图丰田市
场部经理刘彦斌向记者介绍说。

据不完全统计，两天展会共成交
及达成购车意向的各品牌车型近百
台。
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