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13 日上午 10 时，北京华联广场礼炮齐
鸣。第二届中原精品生活博览会在激情火
爆的开场舞中拉开帷幕。台上激情奔放，台
下人如潮涌。看房、看车、看装修，顺便还能
咨询一下孩子上学的事。“逛今天的展会很
有收获，这种多业态的集中展示在郑州我还
是头一回参加。”市民翟先生称赞。现场参
展商更是忙得不亦乐乎，耐心的讲解、温馨
的建议让前来参加博览会的市民笑逐颜开。

本次博览会除了传统的房地产、汽车、
装修、教育、金融、消费等内容外。还创新性
地举办了一系列活动，歌舞琴弦、金牛迎春、
小记者文艺汇演、婚纱走秀、人体雕塑等。
精彩纷呈的节目使本届展会已经不单是行
业形象和销售的展示，更成为一场热闹非凡
的文化盛会。

参展人数多 开发商促销忙
14 日，郑州的气温高达 20 摄氏度，本来

就很热闹的北京华联广场更是人声鼎沸，前
来看房的李大妈找到了记者，“姑娘，你给俺
介绍介绍，人实在太多，我挤不进去。”在记
者的介绍下，李大妈把所有参展的楼盘都看
了一遍，最终选择了永威·鑫城 56 平方米的
二房一厅。

“永威·鑫城的房子在西区离儿子近，里
面的环境也好，设施也齐全而且还是现房，
我们买得放心，更重要的是户型、价格都适
中。”这个收获，让李大妈很高兴。

小户型、价格适中不仅是李大妈相中
的，更是多数参观者心仪的。一对前来看房
的开封夫妇介绍说，他们是看到本报的宣传
后特地来参加这次展会的，“想买一套 60 平
方米的 2房 1厅，为了孩子在郑州上学，所以

很想在这次展会上有所收获。”这对夫妇表
示。

由于参展人数的不断增多激发了参展
商的热情，销售人员纷纷向路人发放楼书并
向过往观众介绍自己的楼盘，还有举着促销
牌排着长达10米的队伍从现场穿过，阵势真
可谓壮观。

金牛、活体雕塑“点睛”博览会
“金牛来了，金牛来了！”14 日上午 9 时，

一只憨态可掬的小金牛出现在展会现场，接
着第二只、第三只、第四只也先后登场，他们
的出现立刻引来众人瞩目，也使整个会场气
氛沉浸在喜气洋洋中，孩子们欢呼雀跃、大
人们同金牛握手，看完房后还不忘和金牛合

影。
“今天真是收获颇丰，本来是带着孩子

来演出的，结果又买了一套房。”市民李先生
高兴地说。

最引人瞩目的莫过于活体雕塑，两个勇
猛、威武的古罗马武士出现在会场门口，使
原本平淡无奇的大门口陡然高大、气派、神
秘起来，华丽的铠甲和强壮的肌肉，让参观
者禁不住去抚摸一下。

而另两个时尚、前卫的西部牛仔成为众
人合影留念的对象，他们表情木然，形态各
异，不时还变换造型，他们的出现不仅点亮
整个展会现场，还吸引了路人驻足。

利好政策促楼盘成交回升
2月份，一股暖流袭击郑州房产市场，楼

盘成交量出现了回升。中鼎翡翠的有关负

责人分析，从本届展会创下新高的参观人数
可以看出，在去年年底一系列房地产利好政
策的作用下，刚性需求累积性释放，购房者
买房欲望相当强烈，对楼市的关注程度有增
无减。但同时意向成交金额与前两年相比
仍较低，说明购房者出手仍比较犹豫，等等
再看、理性购房的心态依然十分明显。

而有关专家认为，当前购房者出手依然
不够快，这主要还是源于价格，消费者需要
的还是真正看得见、摸得着的实惠。当前

“小阳春”的出现多数还是因为刚性需求的
爆发，消费者只有看到真正实惠才肯出手买
房，楼市回暖才有希望。

“一年之计在于春”，2009年第一个大型
博览会便取得了开门红，这无疑是个好兆
头。相信随着购房者的不断入市、开发商的
推盘促销以及更多方的共同努力，郑州楼市
全面复苏的日子已不再遥远。

本报讯 本着“暖心、感恩”，
为了给新老客户带去更多魅力和
自信，绿都城“美丽女人月”系列
活动于3月14日拉开帷幕。

本次“美丽女人月”的活动内
容包括：四季保养常识、人生各年
龄段女性的皮肤护理秘籍、护肤
产品的选择方法、日常护理习惯
的纠正等。当日下午，近百名绿
都城的准业主和前来看房的客户
聚集在销售大厅，倾听美容顾问
进行示范和讲解。

在随后的沙龙论坛中，大家
互相交流和沟通，毫无保留地介
绍自己的护肤法宝。

活动当天，郑州绿都城销售
中心又迎来了新乡绿都城的 VIP
客户参观团，新乡客户在领略了
郑州绿都城的大盘风范之后，又
邂逅了绿都会美丽女子沙龙的无
微不至，更是让各位远道而来的
新乡客户赞叹不已，连连为绿都
的服务品质叫好。 （聂 鑫）

可爱的小看房者
由于本次精品博览会行业齐全，多数

参观者感叹不虚此行，很多购房者也全家
出动，在提前做足看房准备工作的前提下
跟随置业顾问逐一了解参展企业的项目情
况。

参观此次博览会的看房大军中不但有
已退休的老年人，有青年白领一族、中年投
资者，还有一位年龄非常小的看房者，别看
她年龄小，但她已不需要妈妈的照顾和教
导，在妈妈咨询置业顾问叔叔的同时，小姑
娘俨然一副专业的模样，歪着小脑袋，认真
地研究、分析户型是否理想。

大隐隐于市
“这是不是真人”、“走两步看看”、“简

直太像了”……本次博览会上，主办方精心
安排的人体雕塑令参观市民发出一阵阵赞
叹声。

手拿弓箭的古罗马骑士、造型耍酷的
古铜色雕像……立在那里一动不动，吸引

了大量参观者。小孩子们还好奇地上前摸
摸人体彩塑上的衣服，看看是不是真人，而
在确定这是真人扮演的彩塑模特时，则感
到很新鲜，纷纷抢着上前和人体彩塑留个
影。然而，就在人们纷纷“骚扰”其他彩塑
模特的时候，记者发现穿梭于人群中的一
尊“彩塑”居然没被人发现，直到记者给他
拍照时，旁边的人才露出一脸惊讶的表
情。无奈令人感叹古人的至理名言：大隐
隐于市！

优惠自助餐
如果把整个博览会比作一场色香味俱

全的饕餮盛宴，那么不断穿插在会场中、高
举手中广告牌的销售队伍就好比一份经济
实惠的“优惠自助餐”。

异域风情穿着的置业顾问固然引人眼
球，犹如长龙般的服装促销队伍毫不逊
色。业内一直吵嚷着要揭秘锦艺·新时代
的销售秘诀，在此次博览会上，锦艺索性大
方地把“销冠”秘诀公众于世：一条蜿蜒的
宣传“长龙”，高举手中的广告牌。低首付、

精装现房免费住……为何如此大方？实际
在说：“学吧，反正我没几套房了。”

博览会来了“洋员外”
正当博览会进行得如火如荼之时，组

委会突然发现会场正中出现了“洋员外”的
身影。

组委会：“嗨，干嘛呀？好像没你们的
戏份吧。”

“洋员外”：“中外友好，邻居之间应多
亲近亲近，我们免费供水。”

女生在仰望
白色婚纱是婚礼文化中最重要的一部

分，在西方，新娘会将结婚礼服细心保存起
来，让圣洁的婚纱成为美丽的珍藏和爱的
传承。

博览会当天大中原摄影特别为中原百姓
奉上了一场美丽、圣洁的婚纱秀。金色阳光轻
柔地挥洒在洁白的婚纱礼服上，引来台下小姑
娘们羡慕的目光。“别急，你们还早着呢……”

找开发商“商量”什么
本栏主笔 马晓鹏

最近郑州楼市氛围好像天气一样，似乎有
转暖的趋势。

但楼市回暖的标志是什么？可以概括为
两个条件：一则成交量大幅回升；二则市场信
心大幅恢复；而我们现在静下心来看看这两项
指标，便可以知晓“回暖”一词的苍白和喊者的
底气了。

当国内外整体经济的大环境不见转暖，当
购房百姓的价格抗性不见转变，当开发商降价
自救的生路未见转折，单单只靠自卖自夸者哼
着几声回暖的小曲，就想扭转行业复苏的大
戏，着实有点皇帝新装的自娱自乐的味道。结
果，想愚弄百姓却愚弄了自己，想娱乐市场却
被市井娱乐了。

“两会”上齐骥在记者会上的一句“商量”，
使开发商似乎感觉到一夜之间失去了组织，甚
至业界内诸如王石、许家印、黄文仔等几个“带
头大哥”，都只字不提救市和回暖，更使底气不
足的开发商喊得格外逼真和卖力。

之所以喊得投入却听着漠然，是因为喊者
深谙一个诡异的营销法则：喊声只费点体力而
不需要血本，只专注忽悠而不必在乎责任，甚
至不惜诡辩，于是“刚性需求论”甚嚣尘上，充
斥弥漫。

需求有以下表现形式。第一种需求是投机
和投资需求，已经因为无利可图和高风险而急
剧萎缩，资金投到更赚钱的地方去了。第二种
需求是升级需求，一套换一套，总量不变。第三
种需求是大涨导致的恐慌性购买需求，因为目
前在下跌，所以不见了。第四种需求是刚性需
求，即生活必需不得不买而且买得起。过快的
房价上涨是对未来的预支和透支。目前房价已
经远远超过绝大部分普通消费者的实际购买
力，支撑市场的有效刚性需求已小于供给。

因为高收入家庭有N套房，低收入家庭已
买不起房。所以，如果当前当地的价格中收入
家庭买不起，那么房子谁来买？购买力不是无
限的，房价上涨到中等收入家庭月供还不起就
是突破极限了，房价就会下跌了。开发商王石
在“中央 2 套”经济频道接受采访时说：“房价
涨到心惊肉跳，涨到年收入6万到20万的中产
阶层都买不起，不调整就会像日本泡沫破裂那
样受到惩罚”。

刚性需求将在房价上涨中被消灭干净。
竭泽而渔，渔夫也完蛋了。

永远不要问王婆的瓜甜吗,永远不要和开
发商“商量”房子的价格和买房的时机。与虎
谋皮，这个成语大概的意思好像就是有些事情
不能“商量”着来。

采访中无数次听开发商说：“土地和开发成
本高,要是降价就亏本，亏本生意没人做。”照此
说法, 做生意就没有亏钱的人了，股市就没有割
肉的人了, 拍卖行和典当行就该关门了。

3月13日、14日，北京华联广场人头攒动、锣鼓震天。有“中原文化荟萃”之称的第二届中原精品生活博览会成功举行，两天累计吸引观众上万人、

现场意向成交近千户，对于尚处于经济危机之中的郑州楼市而言，此次博览会让业界感受到了春意和“暖流”。
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本报记者 黄晓娟 刘文旭 文 李利强 图

绿都会“美丽女人月”活动启动
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