
3 月 16 日，古老的宋河飘来一
缕时尚的风。

酝酿已久的宋河酒业盛世系列
新品鉴赏暨上市发布会当日在郑州
举行，华彩频现，衣袂沾香，为建国60
周年献礼的酒品——“盛世国尊、国
典、国风”重装亮相，与之前诉诸于视
听媒介的“中国性格”无缝契合。

宋河的历史性地位源于传说中
的老子典故，其本名“送河”，是老子
骑青牛西去时送来的一条河，之后
相当长一段时间以此水系酿造的酒
就叫“送河”，到了宋代“送河”登堂
入室，成为宫廷御酒，太祖赵匡胤便
将其名更改为“宋河”。这是道家入
酒的历史传承。

而且，有史可考的孔子问礼于
老子的故事中，那位身材魁伟的大
成至圣先师，也许是与李聃酒逢知
己千杯少的缘故吧，竟然酒醉于“送
河”，醒来之后留下“惟酒无量，不及
乱”的处世箴言。

浸润了道儒精粹的宋河水，流淌
到了二十一世纪这个春天时，突然发
现在学说纷纭、形态各异的精神世界
中，原本自己就是“中国性格”的物
化，“宋河粮液”就是中国白酒的文化
之本，自己的厚重无可替代。

站在巨人肩上，传承中又有发
展。早在去年冬季，辅仁药业董事

长、宋河酒业法人代表朱文臣就曾
强调即将面世的“盛世”系列特点，
以“中国性格，宋河粮液”为文化之
本，同时兼取艺术价值与时尚价值，
只不过，限于当时新品尚未正式面
世的背景，他并未谈及过多。

现在好了！在3月16日的新品
发布会上，从全国人民代表大会上
聆听了政府工作报告的朱文臣慷慨
陈词，腹藏万机。在他看来，几千年
的宋河酒，一直没有人搞清楚他的
文化基因，前些年推出了“共赢天
下”，赢文化在当时占据了一个阶段
的白酒文化主流。当宋河酒业真正
搞清楚了宋河的渊源时，他果断地
放弃了赢文化，祭出了老子、孔子两
位圣人的精神瑰宝。

朱文臣叹服于中国文化的形成
主体是道家文化与儒家文化的交相
辉映，所有中国人的性格特征均是

由此演绎承传而来。天人合一的观
点是中国人对世界最大的贡献，人
不能贪婪地面对自然界，对自然界
的开发利用要达到人与自然和谐共
存，愚公移山、坚忍不拔、自强不息
的精神即是中国性格的定义。单纯
的就文化而讲文化毕竟是单薄的，
用产品来承载文化，才能使文化得
以推广和发扬光大。如果老子与孔
子都代表不了中国性格，试想谁能
相比？如果宋河的文化之脉里没有
承袭圣人秉性，何以千年飘香？而
今日之中国，走过了2008年天灾，经
历了奥运的刹那间释放，中国性格
正在成为全球关注的焦点，毫无疑
问，“中国性格”正在成为世界研究
中国崛起的核心课题，第三次白酒
财富，宋河试图扮演的文化终结者
将掀起国民的大讨论，也是这次财
富的最大受益者。 钟小成 图

宋河的观点

栏目记者 王见宾

本报讯 3 月 16 日，古井贡酒
河南大区的经销商们齐聚郑州，共
商古井贡酒发展大计。古井集团
总裁、董事长曹杰，古井销售公司
总经理梁金辉，古井销售公司河南
分公司总经理马金全，著名营销专
家颜俊应邀出席这次会议。

欢迎仪式上，马金全代表河南
分公司对经销商朋友多年来的贡
献表示感谢，对大家在2008年取得
的辉煌业绩表示祝贺。

随后，古井销售公司总经理梁
金辉做了题为《古井的回归与振兴
战略及古井一年来的变化》的专题
报告，全面阐述了古井集团在营销
上的发展规划和整个集团的战略
发展方向。在报告的开篇，梁金辉
援引了温家宝总理在达沃斯论坛
上的名言，强调在面对全球性的金
融危机和白酒行业的萧条的环境
下，“信心比黄金更重要”。梁金辉
说，越是在这个时候，古井越是要

强调对广大经销商的责任，要确保
广大经销商的根本利益，对于有益
于广大经销商利益的事，要不遗余
力的去做。梁金辉还介绍了古井
未来发展的战略目标，即“回归与
振兴”，使古井重新回归到白酒主
页，重新回归到白酒高端。通过努
力，使古井进入中国白酒的第一阵
营。在营销上要做到品牌上移和
渠道下沉，实现古井贡酒以苏鲁豫
皖为重点市场格局的全面崛起。

葡萄酒业通常有“旧世界”与“新世界”之分，
前者指一些位于欧洲的产葡萄酒的国家，如法
国、意大利、德国、西班牙和匈牙利等国；后者包
括美国、澳大利亚、南非、阿根廷、智利、新西兰、
加拿大和中国。“新”“旧”之间最明显的区分就是
新世界的酿酒的历史都不长，但富有活力和创新
精神。究其实，喜欢哪一种风格，完全取决于个
人的爱好。

从目前全球趋势来看，新世界正在崛起成为
顶级品牌。去年 12 月份，法国国际食品和饮料
展览会（SIAL）国际葡萄酒及烈酒评酒会评出全
球葡萄酒“顶级品牌”，来自法国、美国、澳大利亚
等国的 30 个品牌入选，我国的民族品牌——张
裕解百纳跻身其中，成为亚洲地区的唯一代表。

这次评酒会共有来自 17 个国家的 453 种酒
类参赛。由法国国家法定产区管制局的酒类专
家委员会主席伊夫·贝纳尔亲自主持，从产品品
质、商业表现及品牌价值创造三个方面对品牌进
行严格评审。

最终，在评出的顶级品牌30强中，包括了来
自法国、意大利、美国、澳大利亚等国的知名品
牌，这些著名品牌的共性表现为：均深受高端消
费群喜爱，在该国甚至国际市场表现优异。中国
的张裕解百纳进入此列，是张裕集团自 2007 年
度跻身世界葡萄酒企业10强之后的又一殊荣。

如果从国家所获席次来看，旧世界葡萄酒依
然强势。不过，我们也从中看到一个趋势：新世
界正在逐步崛起自己的顶级品牌。葡萄酒专家
陈庄分析说，张裕解百纳、美国某新品牌等跻身
顶级品牌30强，表明新世界在酿酒技术、品牌推
广等方面正在迅速进步，已开始打破法国葡萄酒
对高端市场的垄断“坚冰”。

早在2007年9月，张裕总经理周洪江曾经面
对央视表示，张裕的最终目标是要成为国际知名
企业，国际知名企业的一个标志，就是要在国际
市场能见到自己的产品，因此在这一理念引领
下，张裕解百纳拉开了进军欧洲市场的序幕，出
口到德国、意大利、法国、奥地利、荷兰等14个欧
洲主流葡萄酒消费市场。据了解，张裕解百纳仅
用一年时间便成功打入欧洲邮购销售系统、葡萄
酒专卖店、大型超市、五星级饭店等主流葡萄酒
渠道，如今已成为热销的顶级品牌之一。

张裕解百纳在欧洲市场的成功，使 SIAL 专
家评审刮目相看。“鉴于张裕解百纳在国际上成
功的商业表现和取得的市场业绩，法国 SIAL 葡
萄酒类专家委员会决定评选张裕解百纳为全球
30个顶级品牌之一。”伊夫·贝纳尔说。

全球顶级品牌评选：

张裕解百纳
占亚洲唯一一席

古井谋市中原
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郑州市农产品质量安全报告
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郑州市农业局要把农产品质量安全作
为保民生的首要课题，2009年我市农产品质
量安全工作将围绕食用农产品生产环节，以
当前风险高、隐患大的农产品和农业投入品
为重点，坚持标本兼治，强化监督检查，着力
转变生产方式，加快推进农业综合执法，完
善农产品质量安全监管长效机制。着重在
搞好“四个”结合上下工夫：

一要坚持把例行检查与农产品专项整治
行动相结合。通过坚持每两月组织一次农产
品例行抽检评比，从而发现问题解决问题。
并针对农产品存在的问题，搞好种植业产品
整治行动，水产品专项整治行动，无公害农产

品、绿色食品、有机农产品专项整治行动。
二要坚持抓市场准入与抓农产品生产

源头相结合。认真落实农产品市场准入制
度，检测、检查制度，把不合格的农产品坚决
控制在这一环节。与此同时，下真功夫抓好
田间地头的农产品产出管理，抓好生产、用
药、饲料、肥料等环节的管理，实行产品准出
制，出台 50 个生产技术操作规程，实现产品
与市场对接，实现农产品质量可追溯管理。

三要坚持抓诚信建设与追溯制度建设
相结合。与农产品生产基地、企业、法人签
订安全质量责任书，并对好基地、企业实施
经济奖励。

四要坚持抓宣传教育与抓典型相结
合。通过各种形式的教育活动和手段，提高
公民对农产品质量安全的意识，同时对“三
品”和名牌农产品实施奖励。

2009 年３月 12 日~3 月 18 日，我市农产
品质量安全检测人员按照农产品质量安全
现场检测标准（速测），共检测蔬菜 19952 批
次，合格率 99.91％，检测猪肉 1033 批次，合
格率 97.77％，检测水产品样品 441 批次，合
格率为99.89％，抽检水果2656批次，合格率
99.96％。销毁不合格蔬菜 103公斤，销毁不
合格猪肉40公斤，销毁不合格水果16公斤。

郑州市农业局

2009河南家电卖场第一新店

五星电器名门大卖场明日开业
从 3 月 21 日开始，五星电器名门大卖场将举办

为期三天的盛大开业促销活动。据悉，届时五星将
全面拉低市场价格10％~50％。

河南五星电器总经理战卉表示，名门卖场开业
后作为郑州东区家电第一卖场，为保证开业期间价
格的绝对优势，五星已经调集了各方面的资源。届
时会拿出超过 2000万的促销资源，在开业三天以价
格折扣、特价、精品买赠等多种方式确保竞争优势。
只要在五星电器名门大卖场购物满 900 元就送 900
元全场通用现金券，再加以电话预约 200元券、定金
10倍返还等活动相组合，相信消费者定能享受到更
多的价格实惠。

作为 2009年河南家电行业的第一个新开门店，
五星名门店的开业得到了来自国内外众多厂家的大
力支持，据悉，截至目前，五星已经累计准备特价资
源近千万元，涵盖了影视、空调、冰箱、洗衣机、厨卫、
3C 数码等所有品类。3 月 21 日~23 日开业期间，冰
洗部分型号 7 折售，彩电最高直降 10000 元，空调畅
销型号 7 折让利，厨具各大品牌畅销型号全场 6 折
起，套餐组合最高直降50％。

另外，五星电器表示：只要开业当天光顾五星名
门卖场的前 500名顾客，均可领取开业红包一个，持
红包内凭证即可免费领取大桶瓶装可乐或购买 1元
电吹风、9元饮水机、19元电饭锅、19元MP3、69元名
牌手机、99元 DVD、899元 1P空调、999元 32寸液晶
等限量惊爆商品。

据悉，为了让消费者提前感受到五星名门店开
业空前的让利幅度，五星电器提前举办了一系列预
热活动。从即日起至3月20日18：00前，消费者至五
星名门店预存 50元定金，开业期间购物最高可获得
10倍返还。此外，五星为名门店还举办了电话预约
活动，3 月 21 日前打电话到五星预约的消费者可以
获取200元的优惠券。 子 文

爱在万家 和谐中原

海尔爱心马拉松将举行
3月21日~22日，一场欢乐盛宴——爱心马拉松

广场宣传周活动即将在二七广场举行。记者获悉，
这场由河南省体育局、河南省青少年发展基金会主
办，海尔集团河南分公司等单位承办的活动将以“爱
在万家 和谐中原”为主题，在为期两天的活动中，组
织方将推出爱心马拉松现场报名、爱家趣味互动体
验、“爱家联盟”展示等一系列活动。

看点一：高扬“爱心”主旋律
在本次活动中，组织方将联手开展 2009郑开国

际马拉松赛广场报名及万人签名支持马拉松活动。
活动期间，所有现场报名费将全部捐给河南省青少
年发展基金会，用于资助希望工程。

据组织方介绍，活动将邀请郑开国际马拉松赛
爱心大使、河南卫视《武林风》节目主持人郭晨冬，被
网友评为“最美女记者”曹爱文等进行现场互动。活
动还将推出一系列贴近百姓生活的趣味爱家互动活
动，如“海尔兄弟大冒险”、“新鲜大擂台”、“舒适万
家”、“美味万家”等互动游戏。现场参与的市民朋
友，将有机会获赠精彩礼品。

看点二：“爱家联盟”启动
在本次活动中，海尔将携手家居、家装、家具、时

尚婚纱摄影、健身等知名品牌，共同发起成立中原
“爱家联盟”。本周末，中原“爱家联盟”将以联合展
示的方式全新亮相。无论是活动现场，还是各大家
电卖场，购买海尔家电达一定金额的消费者，可享受

“爱家联盟”提供的缤纷“爱家”大礼包。

看点三：打造家电嘉年华
据海尔公司负责人透露，针对本周末“爱家”总

动员活动，他们将精选各产品线最新产品组成“新鲜
家”、“洁净家”、“娱乐家”、“舒适家”、“美味家”五大
主题展区。同时，在各大卖场的促销方面，他们也将
重点锁定在新品家电上。

郑州海尔工贸公司的相关负责人表示，目前，本
次活动各项准备工作已全部到位，届时，集“爱心”与

“爱家”两大主题为一体的大型活动，将会在周末的
二七广场为大家带来一场欢乐盛宴。 小 新

推出“三不怕”“满意365”
紫百3·15活动期间零投诉

本报讯 近日，作为金水区3·15消费者权益日活
动主会场的紫荆山百货，推出了“三不怕”搜索行动
和“满意365”行动。

活动期间，紫百向社会再次重申“我们的商品质
量不怕比，我们的服务比不怕，我们的价格怕不比”企
业诺言，推出“三不怕”搜索行动：凡顾客对“三不怕”
诺言内容有质疑，可至一楼客户服务中心填写“三不
怕”搜索行动投诉单，并提供相关信息，即可获赠精美
礼品一份，以此感谢顾客对紫百的热心及支持。3月
13日起，紫百全面启动“满意365”评议活动，营业人员
在完成销售全过程后，邀请顾客对公司的商品质量、
商品价格、服务态度进行评议，如果顾客有任何异议，
紫百将在落实情况之后，迅速的给顾客以满意的答
复。紫百的相关负责人告诉记者：“我们发起这个活
动的目的就是希望以此推动全体员工诚信经营的理
念，营造‘天天3·15’的氛围，贯彻紫百‘三不怕’企业
诺言，让顾客对紫百的质量、服务和价格 100%的放
心，为顾客营造舒心的、高品位的生活，与顾客形成一
种相互信任，相互依赖的关系，提升企业信誉。”

紫百在今年的整个 3·15活动期间，没有接到任
何投诉，这种结果也充分显现了紫百在诚信经营，营
造舒心购物环境的非凡成果。 （赵 佳）

本报讯（记者 宋笑琳 赵
羲）3 月 19 日上午，在“留住身
边的和谐，种下春天的承诺”
条幅下，由郑州移动公司组织
的“律动 3G 共成长”植树活动
在新郑市始祖山史垌村水库
拉开了帷幕。

这次植树活动是郑州移

动以“律动 3G 共成长”为主题
而 举 办 的 大 型 公 益 植 树 活
动。与以往传统的植树活动
模式不同的是，此次活动由郑
州移动公司党政团部门、集团
客户服务部门共同向社会各
界发出倡议和邀请。活动当
天，“律动 3G 共成长”的活动

主题吸引了来自省市政府、金
融证券、工商税务、烟草电力、
公检法、教育、卫生、军队等十
多个行业的近 150人汇聚始祖
山上，种下了属于自己的树
苗。据统计，活动当天共栽种
桐树、杨树、核桃树等共200余
棵。客户代表、团员青年、客
户经理共同携手，播撒一丛翠
绿，共同见证友情的成长历
程。

郑州移动公司总经理贾
大春现场表示：“中国移动的
核心价值观是‘正德厚生、臻
于至善’，因此我们承担着更
大的公益责任，进行这次植树
活动就是为了尽这份责任。”
他还表示，目前移动最大的责
任就是 3G，移动的 TD 网络工
程将为民族通信产业的发展

奠定良好的基础。
为使这次公益植树活动

得以顺利进行，郑州移动不仅
为客户代表准备了免费车接
车送，而且还免费提供所有的
植树工具、树苗，安排了多种农
家乐休闲项目，主办方还承诺
让每一棵树都能健康成活、成
长，种树的人以后可以随时到
始祖山来看望他们种下的树。
郑州移动巧妙地将“3G”始终
贯穿整个活动当中，植树之余，
工作人员与客户代表进行了现
场互动，就“3G”业务做了细
致、全面的讲解。客户代表李
先生在种下一棵属于自已的树
后，兴奋地说：“我非常乐意参
加由郑州移动组织的这次公益
活动，因为早就想为绿化郑州、
美化郑州出一份力了。”

据郑州移动负责人介绍，
近年来，除定期开展绿色主题
公众宣传活动外，该公司已经
连续五年举办这样的大型公
益植树活动，并先后组织了企
业员工和客户代表在中牟、荥
阳、上街、巩义、新郑等地植树
千余棵，这些公益活动正在产
生着良好的效应。

贾大春表示，这样的公益
植树活动是郑州移动为进一
步推动郑州市现代化、国际
化、信息化和生态型、创新型

“三化两型”城市建设，以及为
郑州的环保事业做出的一点
贡献。郑州移动会从点滴做
起，努力实践“正德厚生、臻于
至善”的企业核心价值观，用
实际行动使郑州的天更蓝、山
更绿、水更清。

留住和谐种下承诺
——郑州移动开展公益植树活动

郑州移动的用户们齐心协力栽上小树苗，并挂上移动
G3标识的绿色小牌，许下愿望，希望移动新开启的 3G与小
树苗共同茁壮成长。

补贴助推环保节能家电销售
如今，节能家电产品面临的局面就

是“叫好不叫座”，最关键的问题就是价
格难题。记者了解到，市面上冷凝热水
器确实比普通燃气热水器贵了不少。相
同型号的热水器，冷凝与非冷凝的价差

在1000元左右。
然而，一位专业人士算了一笔细

账。以一个普通家庭三口之家为例，平
均每天每人用热水15分钟，如果用8升冷
凝燃气热水器，1000 元左右的购买差价
五年左右就可以收回。而燃气热水器的
寿命为6~8年，所以，从整个使用周期看，
冷凝热水器更实惠。由于研发费用高
昂，成本居高不下，节能产品价格不菲，
由此也造成了市场推广困难。以一级能
效比的冷凝热水器为例，国内能效比最
高的燃气热水器万和冷凝热水器能效比
达到 107%，远远超出国家规定的 96%的
一级能效标准，然而，由于价格因素，2007
年全国所有冷凝热水器的总销量也仅为

1万台左右，与全国几百万台的总销量相
比，微不足道。2008年，曾有“两会”代表
首次呼吁国家出台“节能补贴”政策，万
和、海尔、林内、万家乐等企业响应“节能
补贴”，针对高端的冷凝热水器产品提供
了补贴，市场效果非常明显。

节能补贴有助市场消费提前爆发
中国家电行业协会副秘书长陈钢表

示，财政补贴政策也是环保节能家电的
有效方式。一项调查表明，目前燃气热
水器用户的忠诚度达到 78.6%，高于电热
水器的56.3%。能率(中国)的总经理西贝
昭彦表示，从国际热水器的发展历程和
趋势看，燃气热水器是未来发展主流，节

能环保产品将主导燃气热水器市场。大
多数消费者能够接受节能热水器比普通
的贵400~800元之间，而如今两者相差千
元以上，通过节能补贴才能弥合这个“心
理鸿沟”。国内外的经验都表明了补贴
政策的有效，在北美市场，新一代万和冷
凝式高能效燃气热水器的售价高达 1700
美金，但是市场同样反馈热烈。并非美
国人觉悟高，也不是他们特别有钱专挑
贵的，而是美国政府对购买一级能效热
水器的用户直接补贴300美金，使其实现
平民化。因此专家认为，节能家电产品
大规模普及是迟早的事。如果政府通过
节能补贴助推一把，将更有利于促使冷
凝热水器市场提前爆发。 辛 华

节能补贴家电进城在金融危机的背景之

下，如何拉动内需，促进经

济增长成为“两会”的焦点

议题。近日，政协委员谢

朝华在“两会”上提出，城

市也要借鉴“家电下乡”的

做法。
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