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“代工厂”创“平价百货”新业态

新闻：据《新京报》报道，受国际金融危机影
响,近半年来“珠三角”等地外向型企业海外订
单大幅减少，成品大量积压。为了在逆境中求
生存，一批长期为世界名牌“代工”的企业,与湖
南等地大型连锁商业企业“抱团”，创立了一种
名为“平价百货”的新型业态，实现了大规模“出
口转内销”。近日，在湖南省湘潭市一家大型

“平价百货”开门迎客。这个名为“美采百货”的
商场规模很大，商品按照“19 元”“29.9 元”“39
元”等划分的“价格均一区”展示，引来了很多湘
潭市民采购。

视点：不知从何时起，百货商场成了“高档生
活”的代名词，场内商品高昂的价格让工薪阶层望
而却步。郑州一家大型百货店的老总曾表示，进
入他们店的百货品牌有一个重要的的门槛就是价
格，例如男士西装，均价低于 2400元的根本不予
考虑。商场的定位也许自有其道理，可我们却会
看到百货商场离普通人的生活越来越远，在金融
危机的背景下，这一缺憾显得更加刺目。“平价百
货”的出现，不由得让笔者精神一振，对商场和消
费者而言，这无疑都是一个利好消息，也让人平生
许多期待。

台湾童装一线品牌
撤离上海市场

新闻：据《上海商报》5 月 26 日报道，在上海
太平洋百货淮海店的特卖场中，记者看到了如
下说明文字“MODA IN BABY 摩登宝贝”因金
融海啸，而不愿降低品质及设计风格来增加获
利，将于今夏挥别上海市场。”记者获悉，眼下 3~
12岁的童装生意难做，经营困顿，不得不在最后
一波促销后撤资离场。而另一些业者也在寻求
创新的方式“自救”，期待与异业的整合，维系品
牌的生命力。文中还提到，丽婴房等知名 8 家
台商连锁品牌，联合推出“省钱大联盟”活动，参
与门店达到上千家，促销内容包括衣食住行各
个方面。

视点：当前的经济形势需要企业抱团取暖，这不
是一个新话题了。近日，广州、香港商企结团来郑，
更充分证明了携手共度难关的重要性。

走出危机，刺激消费，提高市场信心，除了及时
把握政府宏观调控政策、积极拓展新的市场外，重要
的是敢于尝试新的营销模式，合理调配及整合现有
资源，转危机为商机，切实从消费者需求出发，才能
巩固和扩大市场占有率，实现“多赢”。
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大商：扩张步伐不变
2009 年 1 月 1 日，在大商集团年会

上，一条消息被郑重宣布，郑州最具代
表性的本土商场之一——紫荆山百货
成为大商一员。成功把紫荆山百货纳
入旗下，大商在郑州市场的规模优势已
经比较明显。虽然今年大商在河南的
发展速度有所放缓，可三年内从一家店
发展到十几家店，在连锁百货业也可谓
速度惊人。

近日，大商集团郑州地区集团总裁
皇甫立志谈到今后三年的发展规划时
表示，首先，大商的麦凯乐商号在郑州
的选址将确定下来，未来的麦凯乐将成
为真正意义上的与国际接轨的现代化
时尚购物中心，这也是大商集团最高端
的店铺。其次，以郑州为中心，大商集
团还会相继进入洛阳、安阳、焦作、平顶
山、南阳、商丘、驻马店等地市，河南店
网将更加坚实。

去年年末，大商在河南的信阳、开
封、新乡三天内连开三店，令业内侧
目。虽然今年经济低迷的影响更加明

显，可大商在河南市场上开疆拓土的信
心却丝毫不减。据悉，大商在河南市场
有一个非常宏伟的目标，在未来的 3~5
年内店铺规模达到50家，销售规模将达
到 100 亿元，力争让“河南大商”进入中
国百货零售业50强。

正道：本土商业发力
4 月 22 日上午，正道花园接手思达

连锁超市正式签署协议。据悉，正道以
十分低廉的价格收购了思达商业网络，
共计直营门店 109 家，加盟门店 110 家。
收购思达商业之后，正道旗下超市门店
数量，将跃居郑州市第一位。

另据坊间消息，正道花园将在当前
正道花园百货基础上向东、南等方向扩
展，建立一个集餐饮、娱乐、购物、休闲
于一体的大型购物广场，这个复合业态
包含了正道花园多元化、多业态发展的
尝试。

作为郑州本土的百货商场，正道花
园的领导者可以说是少见的低调，不过
他们争雄中原商业的决心却一点不

少。此前，正道拥有花园百货和中环百
货两家店，可两店距离太近，而且定位
差别不大，容易在营销上造成“内斗”，
业内戏称其是“左右互搏”，影响其长远
发展。现在，收纳了思达超市后，如果
正道花园的扩展大计能够最终实施，很
有可能会与大商、丹尼斯形成三足鼎立
之势。

丹尼斯：经营日趋多元
虽然受到对手的冲击，但丹尼斯一

直是中原商业的龙头之一。截至目前，
丹尼斯在河南14个省辖市拥有8家百货
店和 25 家大卖场，另有 19 家大卖场、10
家百货店正在筹建中。丹尼斯百货总
经理蔡英德曾多次在公开场合表示，预
计到2012年，丹尼斯百货将遍布河南18
个省辖市，其中，百货店达到18家，大卖
场50家。

4月20日，丹尼斯百货与郑州、洛阳
等6个省辖市签订6.2亿元投资协议，除
了继续加强百货店、大卖场等主流业
态，也将尝试物流中心、家居建材市场
等多元化经营。此外，其在西太康路上
的二七商贸购物广场项目不仅包含了
五星级酒店业态，而且是一家 Shopping

Mall，据 悉 ，在 规 划 中 ，该 店 已 经 将
GUCCI、阿玛尼等一线奢侈品牌列入其
中。内部人士表示，此店有望明年开
业。

郑州百货：商业格局将改？
大商、丹尼斯、正道共同发力，其它

大型百货自然也不甘于只是旁观。近
期，银泰百货、香港新世界也公布了在
郑州的项目进度。

近日，早就有心进军中原市场的银
泰百货公布了郑州、洛阳两地的项目规
划，志向不可低估。据悉未来的银泰郑
州购物中心规模，要比当前郑州最大的
单体购物中心大商国贸总店还要多2万
平方米。洛阳方面的招商工作也已全
面铺开，预计洛阳一号店今秋可正式开
业。

据悉，去年7月7日正式出资收购裕
鸿国际广场裙楼经营百货商场，投资
9941 万元签约郑州管城区的香港新世
界巴黎春天百货项目，今年10月有望竣
工。按香港新世界百货有关方面的说
法，如果一切顺利，年底即可开业。

2009年的郑州百货业，各路豪强逐
鹿中原，新的格局也许很快就会产生。

价格竞争升级
在人们的印象里，大型超市一般是“小

优惠不断，大促销没有”，然而今年这一惯例
被打破了，郑州的许多大型超市开始进行大
规模的促销战。在世纪联华、易初莲花、丹
尼斯、家乐福、沃尔玛等超市可以看到，“天
天低价”、“省钱”等字眼不约而同现身。

2009 年被世纪联华内部定位为价格质
量年。世纪联华成立了一个专门的部门对
商品的价格进行严格的管控，每周都会对一
些民生用品进行市调。为吸引消费，世纪联
华还对一些市民敏感的民生用品进行限价，
在竞争时甚至会进行零毛利甚至负毛利销
售。“在消费信心不足的情况下，我们当然会
更挑剔商品，更关注价格。”世纪联华营销总
监任琳说。

家乐福从去年底开始的号称“最大力
度”的促销一直持续到今年，家乐福在全
国 130 多家门店推出了纺织品大清仓活
动，郑州家乐福纺织品促销包括服装、鞋、
内衣、床上用品等 1000 余种，价格低至三
折。上千种百货、200 种小家电也在 5~7
折降价促销。

而 5 月 16 日才开业的沃尔玛曼哈顿分
店 1.8 万平方米的卖场内，挂满了“疯狂低
价”的宣传海报，同时还做出保证：“本商场
商品价格若高于其他同类商场彩页商品价
格，我们保证退还差价。”

格局竞争再起
自华润万家接手家世界以来，郑州的大

型超市可谓波澜不惊，而随着家乐福加快扩
张步伐，沃尔玛进驻郑州，这一池春水不复
平静。

5 月 16 日，世界零售巨头沃尔玛郑州
第一店正式开业。从考察选址到开工建
设，“苦恋”郑州长达 6 年之久的沃尔玛终
于开花结果。而沃尔玛落脚的金水路段，
东 500 米是家乐福，东南不远处的商都路
上还有麦德龙，三大零售巨头贴身肉搏局
势已成。

业内人士认为，作为“天天平价”的首创
者，相信沃尔玛会带给郑州市民更多平价商
品。而“靠自有品牌减少中间成本”的做法，
加之一向崇尚“合规”的商业理念，在带来激
烈竞争的同时，将使郑州商业竞争更加规
范。在商业管理方面，几乎每一个商业大鳄
的到来都会给郑州带来更新的商业理念，培
养更多的商业人才，从而提升郑州商业管理
的水平。

更重要的是，世界三大零售价巨头聚首
郑州，世纪联华、丹尼斯大卖场等蓄势待发，
一场龙争虎斗自然不可避免，在活跃经济的
同时想必会给消费者带来更多实惠。

本报讯 5月23日，在郑州人民公园内，
一场由孩子唱主角的“伊利 QQ 星挑战小
勇士”地面选拔赛如火如荼地进行。众多
4~12 岁的孩子纷纷报名参加“伊利 QQ 星
挑战小勇士”地面选拔赛。这也是由“国内
知名儿童乳品品牌伊利QQ星”与“央视少
儿频道”携手引进的大型儿童游戏竞技节
目全国地面选拔的第二站。作为儿童乳品
专家的伊利QQ星将化身为孩子的成长伙
伴，全程助力孩子的健康成长。

伊利QQ星今年特别研发推出的儿童
专属牛奶——伊利 QQ 星儿童成长牛奶，

就是针对儿童成长阶段的特殊营养需求，
精心研发出“三重保护系统”配方，并着重
考虑孩子强健体格与智能发育的特殊需
要。

据悉，本次“伊利 QQ 星挑战小勇士”
活动地面选拔共分为北京、郑州、杭州、福
州和重庆五站，每站为时两天，伊利QQ星
和栏目组将在每个城市选出 16 名智勇双
全的“伊利QQ星小勇士”参与夏令营及特
别挑战赛，节目最终获胜选手将赴美国参
加体验之旅，并有机会成为伊利 QQ 星健
康小明星参与广告片的拍摄。 （赵 佳）

郑州商业上半年回顾之郑州商业上半年回顾之百货篇百货篇

百货商场业
2009年上半年的郑州百货商场业，虽受经济低迷的市场环境影响，但扩张动作

频频，促销好戏不断，可以用风起云涌来形容。

近期，大商、丹尼斯、正道花园等分别宣布了自己的中长期发展规划，有业内人

士戏称，大家这是在争亮“底牌”。与此同时，银泰百货、香港新世界的新店正在紧锣

密鼓的筹建，格局变革就在眼前。

风风起云涌起云涌
郑州商业上半年回顾之郑州商业上半年回顾之

超市篇超市篇

超市竞争
深度加剧

本版文字除署名外均由赵羲撰写

根据农业部和河南省农业厅的统一部
署，从现在到 12月份，郑州市农业局在全市
范围内开展 2009年农产品质量安全整治暨
农产品质量安全执法年活动。此次农产品
专项整治行动共分为四大任务：种植业农产
品专项整治，水产品专项整治，无公害农产
品、绿色食品、有机农产品专项整治和农资
打假专项治理。

水产品专项整治的目标是，杜绝在水产
苗种繁育和养殖生产过程中违法使用硝基
呋喃类、孔雀石绿和氯霉素等违禁药物行
为。水产品药物残留监测合格率提高 2 个

百分点；对监督抽查发现的阳性样品生产单
位执法查处率达到100％。以鲤鱼、鲫鱼、团
头鲂、青鱼、草鱼、鲢鱼、鳙鱼、甲鱼、小龙虾、
大黄鱼等海水大宗品种，海参、鲍鱼等高档
消费品种为重点整治品种。以水产健康养
殖示范场、出口原料备案基地、无公害水产品
生产企业、水产苗种生产单位为重点单位。
采取开展规范苗种生产行为，水产苗种质量
安全专项整治，水产品质量安全专项执法，加
强产地准出管理，标准化生产情况督察等措
施。在开展专项整治的同时，不断推进水产
品质量安全管理体制建设，完善引导、服务、

监管、处罚、应急五位一体的水产品质量安全
监督长效机制。积极探索池塘准出制度、市
场准入制度建设，不断推进水产专业合作组
织建设，确保我市水产品质量安全。

5 月 21 日~5 月 26 日，我市农产品质量
安全检测人员按照农产品质量安全现场检
测标准（速测），共检测蔬菜 16778 批次，合
格率 99.25％，检测猪肉 1008 批次，合格率
99.6％，检测水产品样品343批次，合格率为
100％ ，抽 检 水 果 2234 批 次 ，合 格 率
99.91％。销毁不合格蔬菜320公斤，销毁不
合格水果32公斤。 郑州市农业局

农产品质量安全报告

2009 年，郑州超市业遇到了空前阻

力，金融危机的阴影令许多超市经营者大

倒苦水。随着第二季度的到来，政府的内

需拉动措施逐渐生威，超市销售回暖，郑

州的大型超市无不松了一口气，“我们年

度销售目标有底了。”

近日，思达超市转手正道花园，沃尔

玛超市终于落户郑州，一场新的市场洗礼

悄然来临。
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