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理性购买反季商品
随着季节的变化，很多商场、专卖店纷纷

打出了“反季打折”、“反季甩卖”、“特价酬宾”
等宣传标语吸引消费者。

对此，专家提醒消费者，购买反季商品要
注意根据实际需要理性购买，不能只贪图价格
便宜。特别提醒消费者注意以下几点：

1.一般情况下，换季商品以服装、鞋帽为
主，这些商品“三包”期较短，等到使用时发现
质量问题，已过了“三包”期，很难维权。因此，
消费者不要盲目地购买使用率不高的商品。

2.购买换季打折商品，还应索要发票、信誉
卡等购货凭证。一般的打折商品同样享有“三
包”服务，消费者应主动索取相关凭证以保证
能获得售后服务。

3.购买换季打折商品，除了要仔细检查质
量外，还要认真查验商品包装和标识。商品应
有检验合格证明、中文标明的产品名称、生产
厂家名称和地址。限期使用的商品，应有生产
日期和安全使用期或失效日期。

4.发生消费纠纷协商不成时，要及时向当
地消费者协会或有关部门进行投诉。

婷 婷

“NBA海尔篮球学院训练营”
报名进行中

2009年5月，第三届“NBA海尔篮球学院训
练营”在郑州、青岛、沈阳、西安、上海、武汉、重
庆、广州共8个城市相继启动报名。

截止 5月 25日，NBA海尔篮球学院训练营
已有近400名选手报名。5月28日端午节假期，
海尔将在二七广场开展训练营报名广场互动活
动，现场报名选手均可得精美纪念品一份；29日
还将从所有报名选手中抽出 8 名幸运者，将获
得数码相机、NBA签名篮球等超值大奖。

据海尔河南分公司相关负责人介绍，全部
报名结束后，他们将会同相关部门，进行专业的
营员海选，从中选拔出60名优秀者晋级NBA海
尔篮球学院训练营，接受NBA专业教练培训。

天堑

五星电器掘金端午小长假
本报讯 从明天开始，连续四天，五星电器

将在全省打响“端午黄金周”的促销战役，空调、
冰箱、风扇等时令电器组成“制冷家电兵团”大
幅优惠，最高降幅达到30%。

国产品牌格力、美的、海尔、海信、奥克斯、
志高等空调厂家均表示将借助五星端午节销
售平台抢占旺季市场份额。冰洗品类作为端
午节市场降价的主力，西门子、海尔、三星、容
声、美菱等知名冰箱品牌将展开激烈的“折扣
战”。另外，此次“端午”让利活动中，五星联合
厂家将消费者青睐的具备加湿、负离子等多功
能的风扇价格全面下调。同时，包括彩电、数
码、电脑、小家电等知名家电品牌的紧俏机型、
特价资源，五星也提前做好筹备，只待“端午
节”全面出击市场。

河南五星电器有限公司负责人表示：端午
促销期间，在五星电器购两件商品满 800 元送
800 元现金券，现金券直抵现金；顾客在五星电
器郑州区域卖场预存移动话费 600 元送 300 元
现金券；同时，五星还准备了凉席三件套、电风
扇、电压力煲、32寸液晶等家电作为赠品；而对
于每天18：00后购买空调、冰箱、风扇任一家电，
满 100 元，加送刘谦定制礼品，满 1000 元，加送
电风扇。

（绪 波）
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郑州商业上半年回顾之郑州商业上半年回顾之家电篇家电篇

王王

降价乃主旋律
2009 年上半年的家电市场，降价成为

了最强音，生产企业和商家都不约而同地
投身到了轰轰烈烈的降价大潮中。

家电市场的降价活动早在今年 1 月份
便开始了，但当时的降价幅度并不大，随着
时间的推移，降价力度越来越大。记者在

家电卖场看到，无论白电、黑电还是厨电，
都有不同程度的降价。

端午节来临，五星电器传来消息，空
调、风扇最高降幅达 40%，冰箱最高降幅
35%。同时在该卖场购两件商品满800元送
800 元现金券，现金券直抵现金，买赠活动
更是令人眼花缭乱。

据业内人士透露，导致家电降价的原

因，一是旧款降价销售为新品上市让路，二
是由于出口不畅，企业迫切需要扩大内需，
三是原材料价格持续下跌，使得家电生产
成本降低。

节能是大卖点
这个夏天，去购买空调的消费者想必

都会发现，卖场销售人员热情地介绍产品
的同时，必然会提到它的能效等级，甚至详
细解释一番。

记者在郑州各大卖场了解到，近日各
门店空调销量均节节攀升，每天在空调销
售区询问、订购商品的人数激增，2009年的
空调市场在连日高温天气和市场需求的双
重因素作用下提前启动。河南五星电器空
调部负责人向记者介绍：“空调‘新国标’即
将实施，2009年空调市场格局充满变数，各
大厂商在技术和价格方面的竞争必然十分
激烈。”

预计于年内实施的《国家空调能效标
准》就是空调降价的主因。该《标准》将空
调能效标准的入门等级由５级直接提高到
３级，不达标产品将被禁止上市。迫于巨
大的库存压力，低能效的空调是目前市场
上的促销热点。

上周，国家宣布启动“节能产品惠民工
程”，空调企业生产高能效产品，每台最高
可获 850 元补贴。尽管生产企业的补贴还
未拿到，不少品牌的空调已经借“国家补
贴”开始了新一轮促销。节能，注定会成为
今夏热点。

下乡成新热点
今年有一个新现象，许多消费者到家

电卖场后都直奔家电下乡专区，他们就是
冲着那儿的商品来的。

据统计，2008 年郑州市家电下乡工作
取得了显著成效。全市2008年共销售家电

下乡产品 5.7 万台/部，销售金额 8318.7 万
元，兑现补贴资金717.8万元，全市有近4万
户农民通过家电下乡直接受惠。因此，今
年家电下乡产品大受追捧也就不奇怪了。

据悉，五星、国美、永乐、苏宁等家电卖
场全部设有家电下乡专区，有专人负责，这
已经成了卖场的新销售增长点。河南国美
家电副总经理杨莉表示：“从2007年12月开
始经营家电下乡产品，销售呈稳步增长趋
势，月销售量增长了10倍还多。”

这一政策给家电厂家带来的好处显而
易见。在本报 4 月底举行的家电下乡高峰
论坛上，海尔电器营销部部长徐志博说：

“目前，海尔的主要精力都放在家电下乡
上。自 2008 年下半年以来，海尔家电下乡
产品的销售增幅有放缓趋势，但在政府的
消费拉动政策下，仍然可以实现高速的增
长。据统计，海尔在河南家电下乡中占有
40%的份额。”

赵 羲

挑战小勇士主持人金豆哥哥与小选手互动

家电卖场价格为

2009年的家电卖场，宣传热点纷呈，家电券、能效比、家电下乡、卖场补贴等都可以吸引不少眼球，在这些热点背后，可以看

到最终是价格起到了决定性作用。低价促销，这才是2009年上半年郑州各大家电卖场着力营造的卖点。

一位家电卖场老总表示，打折让利，让消费者得到实惠，是我们把消费者吸引到卖场的最佳手段。

大商新玛特郑州金博大店
5月27日~5月31日

特别营业时间：27 日~29 日 9：30~23：
00，30日9：30~21：30

百货服饰满 200 返 200（活动券）+20
（现金券）（加返20元现金券仅限27日）；

明星品牌满999再返100元现金礼券；
会员现金购物满 2000 即得 12000 积

分，重磅品牌最高再享30倍积分。

大商新玛特郑州总店
5月27日~5月30日

5月27日 15：00~23：00，8小时极限折
扣，仅此一天；

全场 5 折起，100 当做 200 花，部分礼
券满200再送80元；

化妆品满300返50；
5 月 28 日~30 日：100 当做 200 花，满

200再送60。

大商集团紫荆山百货
全场5折起，满600元再送心意礼+双

重抽奖；
6月1日童品5倍积分；

“第七届少儿暑期文化节 少儿综合才
艺展演”活动5月31日下午举办。

五星电器
5月27日~5月31日

活动一：满800元送800：活动期间，顾

客在五星电器大卖场，购两件商品累计满
800元送800元。通讯、数码、特价、对公及
已用券商品不参加活动。

活动二：存 600送 300，存 1200送 600：
活动期间，到五星电器郑州区域卖场存手
机话费。

国美电器
买手机送大礼；
全场购机就送50~100元现金卡；
满888元送2G卡，满1499元送4G卡，

满2499元送音箱，满3000元送数码相框；
数码、教学类产品7折起售；
数码相机买就降 50~300 元，加送价值

150元配件礼包；
购烟灶、热水器送液晶电视，套购最

高返现 3000 元，前百名送 100 元现金券
（限曼哈顿店）。

永乐电器
5月27日~6月1日

空调满 900 元送 900 元购物券，套餐
大优惠，1 柜+1 挂补贴 1000 元，最高补贴
3000元；

42 英寸以上的大平板电视单台降价
金额高达1000元~3000元；

购单品满 500 元即送粽子一袋，购单
品 1000 元即送 10 斤大米一袋，购单品满
2000元即送2.5L食用油一桶。

郑州百货大楼
5月27日~5月30日

清凉夏装4.5折起；
满额五重礼，全场当日累计购物满

300元即可获得相应赠品；
特别推荐：绿宾、嘉时莉、葵、桑榆情、

福太太、秋韵系列真丝女装，单柜满300元
即送布鞋一双。

5月27日~6月7日
购母亲鞋或购物满300元以上送大礼

包一份（含会员卡、摄影卡、餐饮代金券、
足浴券、祝福卡+孝心口杯）。

本报讯 5 月 23 日，在郑州人民公园内，一
场由孩子唱主角的“伊利 QQ 星挑战小勇士”
地面选拔赛如火如荼地进行着。众多 4~12 岁
的孩子纷纷报名参加“伊利 QQ 星挑战小勇
士”地面选拔赛。这也是由“国内知名儿童乳
品品牌伊利QQ星”与“央视少儿频道”携手引
进的大型儿童游戏竞技节目全国地面选拔的
第二站。作为儿童乳品专家的伊利 QQ 星将

化身为孩子的成长伙伴，全程助
力孩子的健康成长。

伊利 QQ 星今年特别研发
推出的儿童专属牛奶——伊利
QQ 星儿童成长牛奶，就是针对
儿童成长阶段的特殊营养需求，
精心研发出“三重保护系统”配
方，并着重考虑孩子强健体格与
智能发育的特殊需要。

据悉，本次“伊利QQ星挑战小勇士”活动
地面选拔共分为北京、郑州、杭州、福州和重庆
五站，每站为时两天，伊利 QQ 星和栏目组将
在每个城市选出16名智勇双全的“伊利QQ星
小勇士”参与夏令营及特别挑战赛，节目最终
获胜选手将赴美国参加体验之旅，并有机会成
为伊利 QQ 星健康小明星参与广告片的拍
摄。 （赵 佳）

电话：

0371-67655206
13603845995
E-MAIL：
zhaoxi506@163.com

本报讯5月23日上午，郑州
市酒类行业协会登封工作委员
会宣布成立。同时举行了郑州
市酒类行业协会登封酒类监督
站揭牌仪式。这是该协会在县
市组织工作成功推进的第四站。

当天，郑州市商务局、郑州
市酒业协会、
登封市政府、
市 政 协 的 负
责 人 以 及 巩
义、新密等二
级 分 会 的 代
表 纷 纷 到 场
祝贺，登封市
酒 类 行 业 协
会 会 长 李 怀
信 表 示 一 定
会 把 登 封 市
酒 类 行 业 协
会做好，为规

范市场做出更多努力。郑州市
酒类行业协会秘书长薛忠喜在
会上则一再表示，酒类安全是协
会一直关注的问题，希望广大会
员团结一致，把本职工作做好，
让酒类行业迈上新的台阶。

（王见宾）

“伊利QQ星挑战小勇士”
地面选拔登陆郑州
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