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车市观察车市观察

车市热点车市热点

对于目前的公（商）务车市场而言，
气派舒适已经是最基本的诉求，更多的
消费者希望购买的公（商）务车在保持
气派和舒适的基础上能同时拥有更强
劲的动力、更高燃油经济性及更先进的
技术。

欲在首届公（商）务汽车满意度调
查评选“海选”活动中脱颖而出，必须闯
过以下几道“关”。

外观：看人观相，看车亦如此。对
公（商)务车而言，外形代表身份更体现
地位。

黑色、沉稳、大气，这是打在公商务
车身上的“记号”。它可以不新锐夺目，
可以不张扬，但一定要有“不怒自威”的

“气度”，要在含蓄、内敛之中彰显“王者
之气”。有了这样的“气质”与“相貌”，也

就在公（商）务车市场上成功了一半。
伴随着年轻一代精英群体的异军

突起，近年来，“动感商务风”的兴起为
公（商）务车的沉稳、均衡注入了新鲜血
液。适应社会精英年轻化的趋势，5 月
份刚刚上市的新领驭设计更加年轻、现
代；而在今年的上海车展上，上海通用
发布的新一代君越更把动感、优雅、流
畅的理念融合到整车设计中；此外，蒙
迪欧-致胜、克莱斯勒铂锐、新奥迪A4L
等车型均将个性、动感作为卖点。

空间：没有空间，就意味着一款车
将失去最为重要的公商务车市场。

空间是区分A级车与B级车的重要
指标，一般来说，在国内，B 级车作为公
务、商务用车最为普遍。在高端商务车
型中，空间更是被提到了前所未有的高

度。因为，对于多功能商务车来说，首
要的任务是要“服侍”好驾驶舱中的后
排乘员，其次才是速度和操控性能。大
众汽车多功能商务车 Multivan（T5）、别
克 GL8、克莱斯勒大捷龙无不拥有舒适
性与灵活性兼备、可以充当临时会议室
的高品质乘客舱。

乘坐舒适：舒适为王，公商务轿车
总是更注重乘坐者的感受。从实际驾
乘体验中可以看出，车型驾驶的舒适性
并不单单由配置的多少来决定，舒适与
否却会直接影响到驾乘感受。

在公(商)务车竞争中，轴距是重要
的比较指标，大轴距带来宽敞的后排空
间，而一个舒适宽敞的乘坐空间显然更
能使驾乘者拥有不错的心情，是完美驾
乘体验的至关重要一环。

除后排空间宽敞开阔之外，乘坐的
舒适性还来源于几个方面，包括座椅的
舒适度、车内噪音控制、温度控制等。

安全、经济：无论私家车还是公
（商）务用车，安全都是考评其综合实力
的“致命性”因素。

公(商)务车型大多拥有全副武装的
主动安全及被动安全装备，除了 ESP 系
统、ABS 系统、6 安全气囊、可视倒车雷
达、高强度车身这些基础安全装备之
外，不少车型还拥有自己的“独门绝
技”。除了“派头”与安全之外，低油耗、
低排放及维修保养便利性也是一款公

商务车型必须练就的“硬功夫”。

澎湃动力：不少人认为，追求乘坐
舒适性及综合实用性的公商务车往往
在动力操控方面有所弱化。事实上，对
一款中高级车来讲，动力是其综合性能
最为核心的表现。

在公务车市场，排量的限制催生并
大力促进了“T”车市场发展。奥迪 A4
1.8T、迈腾 1.8T、荣威 750 1.8T、中华尊
驰1.8T、名爵MG7 1.8T等“T”车型纷纷
加入混战。涡轮增压器能在不加大发
动机排量的基础上，较大幅度地提高发
动机的功率及扭力，从理论上说，其功
率 比 同 排 量 的 发 动 机 要 增 大 20% ~
30%。在排量不超标的前提下，享受了
大排量的动力，这是“T”车型走俏公商
务车市场的最根本原因。

绿色环保：作为对私人消费极具引
导性和带动性的“标杆”车型，绿色环保自
然是公（商）务车型的“硬指标”之一。

在2006年财政部、环保总局联合发
布《关于环境标志产品政府采购实施的
意见》和《环境标志产品政府采购清单》
之后，是否位居“绿色采购清单”已成为
进入公商务车市场的第一道门槛。在
我省，去年出台的《河南省“十一五”后
两年公共机构节能计划》提出，我省将
加快更新不符合节能、环保要求的车
辆，同时，新购公务车优先购买节能环
保型和清洁能源汽车。

本报记者 李莉

车企上调销量目标
继长安汽车、北京现代之后，一汽丰田成为第三家公开

宣布提高全年销量计划的汽车厂家。
5月 21日，一汽丰田宣布将 2009年的销售目标由 38万

辆提高到40万辆，提高的2万辆目标将会分摊到各车型上。
而在 4 月底，北京现代已经将今年的运营计划从 36 万

辆增加到40万辆。此外，受微车销量大增带动，长安汽车也
在4月宣布将年初预定的50万辆目标调高至60万辆。

“本来我们制定的全年销售目标与去年销量差不多，但
从1~4月份的实际销售看来，同期销量明显高于去年。今年
前 4 月，北京现代的销量达到 14.57 万辆，同比增长超过
50%，因此厂家也有意提高全年销售目标。”北京现代河南万
家捷泰4S店市场部经理李强告诉记者。

而中国汽车工业协会已于 5 月 8 日上调今年国产汽车
的产销目标至1020万辆，比年初增加约35万辆，同比增幅由
年初的5%上调至8%。

政策催动 市场乐观
销售目标的提高被业内人士解读为厂商对市场前景及

消费信心的看好。
“根据前 4个月的销量表现，丰田对中国车市前景预期

非常乐观，除了销量目标提升之外，一汽丰田在国内的销售
战略也会随之加速调整。”郑州世纪鸿图丰田4S店大客户部
经理丁付林表示：“今后一汽丰田在国内将由以往的订单式
销售向部分合理的库存式销售，这意味着，丰田在国内的营
销战略将由保守型向进取型转变。”

对这种转变，他认为：“尽管稍显滞后，但依然是一汽丰
田迎合国家汽车产业振兴政策而做出的战略调整。”

“市场的变化主要归功于政策作用。”河南省汽车行业
协会常务副会长蒋贡敏分析：“国家产业政策对市场1.6L及
以下乘用车购置税减半政策起了积极作用，在郑州，前四个
月的新车日均上牌量一度达到上千辆。相关数据显示，今
年前 4 个月，1.6 升及以下排量乘用车的市场占有率已经升
至71%。”

6月供需有望平衡
记者了解到，随着市场需求的持续增长，近几个月东风

日产、一汽丰田、北京现代等品牌厂家的产量都比原计划有
20%~30%的上调，目前，基本上所有的乘用车生产厂家都在
加班加点提高产出。

但也有理性的经销商表示，对于目前车市的繁荣，应该
保持谨慎的乐观态度。眼前的繁荣,只是在厂家年初时普遍
调低了任务指标、产能减少的情况下，出现的部分车型“缺
车”情况，6、7、8月份是传统的销售淡季，车市能否持续火爆
尚难预测。

北京现代、长安福特等经销商则认为，从6月份开始，车
市常规淡季即将来临，加上厂家产能的进一步释放，除部分
实施订单式销售的新车型之外，前5个月车市持续供不应求
的局面将趋于缓解。

多维度“考核”全方位“比武”

公（商）务汽车“海选”启动

首届公(商)务汽车满意度调查评选系列报道之一

即日起，由河南省汽车行业协会、郑州汽车流通行业协会联合本报

主办的郑州市首届公（商）务汽车满意度调查评选活动正式进入“海选”

环节，“海选”分“才艺展示”和“大众投票”两个部分，各品牌公（商）务汽

车将以郑州日报为“舞台”，“秀”出各自的实力与风采。

本次评选历时两个月，7月底，公务员首选用车、最佳美誉度公（商）务

车型、最具安全性公（商）务用车、最具节能减排公（商）务用车等十项大奖

将一一揭晓。

本期开始，郑州日报将分性能、品牌、车型等多角度聚焦首届公（商）

务汽车满意度调查评选。

用一箱油，新天籁竟然轻松行驶了
1554.6 公里。日前，记者从东风日产郑
州威佳、威达店了解到，“2009全国城市
汽车节油极限挑战赛·新天籁一箱油挑
战赛”在北京圆满结束。来自全国各地
的16名节油高手各显其能，最终冠军选
手以一箱油行驶 1554.6公里、百公里平
均油耗 4.5L（2.0L 组）和 1463.9 公里、百
公里平均油耗 4.8L（2.5L 组）的优异成
绩，创造了中高级轿车节油性能的奇迹。

据介绍，“2009 全国城市汽车节油
极限挑战赛·新天籁一箱油挑战赛”由
中国汽车运动联合会和 CCTV 联合举

办，采用了比拼一箱油可行驶极限公里
数的比赛方式。在颁奖仪式上，中国汽
车运动联合会领导表示，由于油价高涨
及金融危机等因素的影响，消费者对汽
车的燃油经济性关注度越来越高，各种
汽车节油比赛此起彼伏。在各种比赛
中，主要以小型车、中级车为主。而新
天籁以贴近日常驾车生活的方式，完美
地展示了其技高一筹的燃油经济性，

“此次采用一箱油挑战极限里程的方
式，并且采用新天籁这款中高级轿车作
为比赛用车，在业内尚属首次，除了完
美地展示了新天籁技高一筹的燃油经

济性之外，也使得消费者对中高级轿车
的燃油经济性有了更深刻的认识。”

东风日产市场销售总部副部长陈
斌波表示：“不到一箱油就从上海行驶
到北京，不仅证明了新天籁 VQ 引擎和
CVT变速箱完美的超强动力组合，也极
大地扭转了消费者对中高级车高油耗
的认知。”

据悉，作为 NISSAN 品牌的旗舰车
型，新天籁汇聚了日产全球先进技术，采
用了动力强劲平顺、节油环保著称的日
产VQ发动机，该款发动机曾连续 14年
荣获“全球十佳引擎”称号，将尊享舒适、

澎湃动力和燃油经济性完美融合。新天
籁在节油性、舒适性等方面的杰出表现
也赢得了越来越多消费者的高度认可。
第一季度新天籁稳居中高级轿车销量前
三甲，4 月份更以 9003 台的销量创下天
籁品牌进入中国市场以来的最高纪录。

同时，在新天籁上市一周年之际，为
让更多消费者近距离感受新天籁所带来
的出色的操控性能和驾乘感受，郑州威
佳、威达专营店日前启动了“新天籁对比
试驾”活动，参与试驾的消费者还可获得
由专营店提供的精美礼品一份。

本报记者 张静 李莉

一箱油挑战上海到北京 新天籁创中高级车节油奇迹

本报讯（记者 张延昭）据最新统计
数据显示，今年 4 月份汽车销量持续走
高，同比大幅增长 24.9%，其中微型客车
销售 17.2万辆，同比增长 71%，微客的热
销，成为了总销量增长的主要拉动力。

“近期的汽车下乡政策让微客产品
火了一把。但是，众多成长型企业及个
体业主对于现有的微客产品并不满意，
他们普遍反映，低端微客发动机中置，导
致安全性不足；货车底盘导致舒适性和
轿车相距甚远。”一位微客经销商说。

据介绍，我国微客在经历了平头方脸
的第一代微客及前凸型第二代微客后，微
客正在进入第三个发展阶段——轿车化
阶段，用户对微客的要求正在全面向轿车
看齐：轿车底盘、轿车的舒适性和安全标
准、轿车时尚外观、轿车的身份感。

据了解，郑州日产刚刚在上海车展
发布的城市多功能商用车帅客，已经引
发消费者广泛关注。与现有微客不同的
是，帅客采用轿车底盘，并应用了多种在
轿车上使用的动力、安全和人性化设计，

综合了多种车型的特长，拥有轿车般的
舒适、安全，商务车的外观、空间及微客
的经济、灵便，被誉为“一车抵三车”，在
低端微客和商务车之间开辟了一片蓝
海，创造了一个汽车新品类。

“当越来越多轿车进入家庭的时候，
中国的微客不可能长期停留在低端层
面。中低收入人群不是注定只能购买低
档微客，有眼光的汽车企业，一定要把准
消费者的脉搏，开发销售对路的产品。”
郑州日产市场部负责人说。

轿车化将成微客发展主流
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