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首届公(商)务汽车满意度调查评选系列报道 之 二

继首站在新密市青屏广场初战
告捷之后，6月 12日~13日，由郑州日
报组织的魅力名车将走进登封，与登
封市民相约嵩山广场，上演一场精彩
的仲夏夜“名车秀”。

5 月中旬，郑州日报 2009年优秀
汽车品牌县市巡展首站在新密成功
举行之后，不仅现场引发了新密市民
的购车热情，而且在随后的时间里巡
展的关注度持续升温，其中尤以登封
市民热情最为高涨。

连日来，记者不断接到登封市民
的咨询电话。上周一，看中了东风悦
达起亚锐欧的登封市民宋先生打来
电话“催促”记者：“巡展啥时候来登
封啊？我的钱都准备好了，就等在车
展上把车开回家了。”询问完之后，他

还反复交代记者：“来登封之前发短
信通知我一声，我提前安排好时间过
去。”

“来登封的时间确定了没？车展
地点在哪里？”巡展首站特意从登封
赶到新密跨区观展的登封市民乔女
士也打来电话，准备在自己门口选辆
中意的车。

同样心急的还有等待参展的经销
商。作为河南省县级的排头兵，登封
工业基础发达、经济增长迅速，拥有广
泛的汽车消费主力人群，这使得省会
汽车经销商非常看重登封市场。

尽管尚为“初生牛犊”，奇瑞微车
品牌“开瑞”对郑州所辖 6 县市已然

“虎视眈眈”。“微车销售需要走出
去，深入二三级市场。”河南新大陆总

经理刘忠说：“今年我们微车的销量
是要过万的，郑州的 6个县市都属于
公司的销售范围，我们一定要借巡展
之机把县市市场做好。”他毫不讳言
对郑州日报这一特殊宣传平台的重
视：“郑州日报可以直达县市、乡镇乃
至各个村庄，在县市拥有相当大的号
召力，作为一个新品牌，开瑞下乡肯
定要借力日报。”

考虑到天气原因，主办方特意将
本次巡展的时间定在了下午三点至
晚上九点，届时，登封市民可以在夏
夜习习凉风的陪伴下逛车展、赏名
车，广州本田、东风日产、长安马自
达、东风悦达起亚、进口铃木、海马汽
车、江淮汽车等品牌将与登封市民

“亲密接触”。

上周启动的首届公（商）务汽
车满意度调查“海选”应者云集。
最终，40余个品牌、80余款车型通
过外形、空间、安全性、经济性、绿
色环保性、舒适性等多方面的重重
考验，在海选中成功“闯关”。

本次评选的参选品牌涉及了
全国所有生产公商务车型的汽车
厂商，经历海选淘汰赛之后成功晋
级的候选车型既有雅阁、凯美瑞、
天籁、领驭、君越等传统热销、曾独
步公商务车领域的车型，也不乏东
风雪铁龙凯旋、蒙迪欧-致胜、雪
佛兰景程、北京现代领翔、江淮宾
悦、比亚迪 F6等“瞄准”公（商）务
车市场、有“鸿鹄之志”的新秀车
型。

随着经济的持续快速发展，特
别是民营经济的高速发展，商务活
动日益增加，对商务用车的需求也
大幅提升，高端商务车市场快速增
长是一个不争的事实。本次评选
中，奔驰 S级、宝马 5系、凯迪拉克
CTS、VOLVO S80L、大众新辉腾、
讴歌RL、双龙享御等高端商务车
型也将围绕“最具舒适性公（商）务
用车”奖项拼实力、比人气，展开激
烈角逐。

与此同时，作为调查评选的重
要环节，数十万张选票已经“抵达”
各用车单位，公（商）务汽车的使用
者将根据各自真实的驾乘感受，选
择支持车型。

为方便更多人参与到评选当

中，即日起，首届公（商）务汽车满
意度调查评选短信投票平台正式
启动，用车单位及个人可把支持车
型及支持该车型的理由编写成短
信发送至13526789459。

在接下来的一个月中，选票还
将不定期发布。从本期开始，参与
评选者不仅可以选出满意品牌，还
可选出不满意品牌，并简单说明理
由（选票详见10版）。用车单位和
个人可通过短信、邮寄、传真等方
式参与评选，评选结束时，主办方
还将从参与投票者中抽取 20名幸
运者赠送汽车用品一份。

7 月底，评选结果公布之时，
在海选中成功晋级的 80 余款公
（商）务车型的得票率将据实公布。

本报讯（记者 张延昭）6 月 6 日，由
河南海林投资担保主办，海林汽车金融
服务中心承办的 2009 中国·郑州首届汽
车分期消费（金融）论坛在河南省人民会
堂举行，欧美同学基金会、招商银行郑州
分行、中国人民财产保险股份有限公司
郑州分公司作为特邀主办方出席，郑州
市汽车流通行业协会等行业领导出席并
作发言，共同为解决河南购车消费信贷
业务瓶颈出谋划策。

据悉，今年以来，国家在政策上对汽
车信贷消费放宽了限制，《汽车产业调整

和振兴规划》、《关于进一步加强信贷结
构调整，促进国民经济平稳较快发展的
指导意见》、《关于促进汽车消费意见》等
一系列政策的出台都将促进和规范汽车
信贷消费列为其中的一项重要政策措
施。很多参与论坛的汽车经销商表示，
汽车金融信贷是支持今后车市增长的关
键所在。

论坛上，海林汽车金融服务中心总
经理马杰表示，审批手续繁琐、监管监督
不严等因素是目前汽车消费信贷服务发
展的“瓶颈”。针对上述问题，马杰首倡

在行业内制定出一套相关的制度来规范
消费信贷业务的发展，并强调以国家宏
观调控为基础，根据汽车信贷产业和汽
车金融产业的现状和弊端，以市场需求
和消费者需求为导向，通过对现实消费
环境和消费潜能的判定，搭建一个区别
于以金融机构为主导的“直客式”信贷模
式或以经销商或中介公司为主导的“间
客式”信贷模式，通过对资源的整合和优
化，采用商业银行“全权委托制”和运作
过程“全程担保制”，实现企业、银行和客
户之间的三方共赢。

解决发展瓶颈 首推直客服务

2009中国·郑州首届汽车分期消费论坛举行

80余款车型海选晋级
短信投票即日开通

时间：6月12日~13日 15：00~21：00

地点：登封市嵩山广场

热线：67655220 13526789459

优秀汽车品牌“驾临”登封
本报记者 李莉
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真正的 SUV，以四驱为王；而
纯粹的四驱，少不了中央差速
器。一应俱全的超级维特拉可不
是一般的 SUV。单论价格，原装
进口的超级维特拉没什么优势，
可它的对手们却不敢掉以轻心。

作为世界紧凑型 SUV 的先
驱，虽然经历了近20年的变迁，但
超级维特拉依旧恪守起初的“游
戏规则”——每一项改变都基于
越野车。

先来看看长相。铃木为 5 门
版的超级维特拉“剪裁”出一副紧
凑型 SUV 的“大众脸”，硬朗的线
条充斥着整车外观的每一个细
节。大小尺寸恰到好处的矩形头
灯稍微向后倾斜，同时边角处的线
条小幅度向车身侧方延伸，炯炯有
神的双目赋予了维特拉率直爽朗
的性格，而发动机舱盖侧面上的散
热口则增强了车辆的凶猛。

对于一款 SUV 来说，空间还
是很重要的。如果你经常出去游
玩儿或是探险，那么除了载人外，
有足够的空间来放置你的装备是
必须的，拥有魁梧身材的超级维
特拉绝对不会让你挑剔它的空
间。

在试驾过程中，最为难忘的
是动力性。2.4L的直列四缸发动
机，配备双VVT结构，并具备长度

可变进气歧管系统，这些先进的
装备无疑都为动力输出提供了可
靠的保证。全时四驱的驱动方式
使它拥有了纯正越野车的技术功
底。虽然在底盘上仍然是承载式
车身结构，但为了应付崎岖的山
路与坑洼的沟壑，铃木的设计师
为超级维特拉设计了高强度车身
结构，大大提高了底盘的刚性，面
对陡峭的土坡、怪石嶙峋的滩涂
都不会成为阻挡超级维特拉的障
碍。

在经过一段山路时特意体验
了一下超级维特拉的功底，发现
一般角度的土坡对它构不成什么
威胁，而且来自烂路的颠簸，被大

梁吸收得很充分，车身也没有出
现异响。

作为紧凑型 SUV 的先驱，维
特拉从第一代车型开始，就配备
了分动器和中央差速器锁止机
构，一直延续至今。超级维特拉
可以在4H(高速四驱)、4H Lock(四
驱高速加锁止)或者 4L Lock(四驱
低速加锁止) 三种行驶模式间进
行切换。

总体说，铃木超级维特拉在
这个级别中，还是有自己独特的
一面，半承载式车身结构也是它
的卖点和精髓。

本报记者 安华 李莉

试驾车型：进口铃木超级维特拉2.4L
车辆提供：郑州大亚4S店

四驱“硬汉”回归旷野
——试驾铃木超级维特拉


