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首届公(商)务汽车满意度调查评选系列报道 之 三

本着“不拘一格‘选’人才”的理
念，在首届公（商）务汽车满意度调查
评选中，无论是以高端、奢华著称的
豪华品牌，还是以新锐、高性价比立
身的自主品牌，均站在同一“起跑线”
上公平“决斗”，评选进行至第三周，
自主品牌表现令人惊喜。

发力评选 势头生猛
在本次评选中，集体参评的自主

品牌势头强劲。红旗、中华等“老一
辈”自主品牌一马当先，奔腾、荣威等
新一代自主品牌则凭借更加趋向时
尚又不失稳重的设计获得关注，此
外，江淮宾悦、比亚迪F6、名爵MG 7、
奇瑞东方之子等也在跃跃欲试，寄希
望于通过评选获得更多公（商）务用
车单位的青睐。

记者了解到，在政府公务车采购
中，“优选考虑自主品牌”的原则已经
逐渐“落地”，自主品牌公（商）务车型
频频出现在各地的政府采购名单中。
近日，江淮宾悦就成功“拿下”了河南
省及各地市 24家政府部门及企事业
单位百台采购协议，为其在评选中“突
围”合资品牌又增加了不少“筹码”。

而在首届公（商）务汽车满意度
调查评选的专家团中，自主品牌的呼
声也颇高。“就汽车产业的未来发展方
向而言，‘环保，节能’无疑将成为政府
采购车型的新门槛。这方面，中国的
自主品牌公（商）务车已经与国际巨头
站在同一条起跑线。”郑州市汽车流通
行业协会秘书长吴大胜表示：“目前，
奇瑞汽车已经掌握了清洁替代燃料、
混合动力、生物柴油等多项新能源技
术；吉利的概念车在上海车展引起轰
动；比亚迪的电动车技术闻名世界；荣
威的燃料电池车已成为世博指定用
车，从这些来看，未来自主品牌公（商）
务车必定将大有作为。”

借力评选 志存高远
长久以来，公（商）务车市场一直

被进口品牌与合资品牌占据。而自
主品牌则在近年通过技术的提升、品
质的完善和品牌影响力的日益增强
逐渐得到公（商）务车市场的青睐，加
上近年来国家政策的扶持力度不断
加大，自主品牌公（商）务车型已经获
得了越来越主动的位置。

对本次评选，在公（商）务车市场

尚属“初生牛犊”的自主品牌“憋着一
口气”。

“公（商）车满意度评选，党报最有
‘发言权’，各参评车型用起来到底是
好是坏，用车单位说了算。”中华汽车、
江淮汽车、奇瑞汽车、上汽荣威、吉利
汽车、海马汽车、上汽名爵等自主品牌
车商对各自“出战”评选的车型信心很
足：“作为党报，希望本次评选可以为
自主品牌公（商）务车正名。”

首款车型即从公（商）务车切入的
上汽荣威堪称自主品牌进军公（商）务
车市场的楷模。“上海汽车将今年主推
的 09款荣威 750系列产品定位于‘优
雅公（商）务’，一方面是因为荣威750
的主攻方向是公（商）务车市场，另一
方面也希望通过这一定位带动私人消
费。”上汽荣威河南旭致 4S店市场部
经理王冬艳表示。

事实上，在公（商）务车市场上，
自主品牌已经成为名副其实的“潜力
股”。更多的自主品牌车企在今年对
公（商）务车市场发起了“总攻”，奇
瑞、吉利等纷纷推出自己的中高端品
牌，希望在这一市场获得新的突破。

本报记者 李莉

开局不利
6月车市“温度”下降

记者上周走访中博汽车广场、中原西路
等汽车4S店，发现除个别有新车“撑场”的品
牌和之前热销的个别车型外，多数品牌专卖
店人流量明显减少。

“相比 4月份和 5月份，6月的上半个月
进店量及销量都有不同程度的下滑，其它品
牌情况如何？”采访时，某经济型品牌车商向
记者打听情况。

天气渐热、油价上涨、政策刺激的作用
渐弱……多重不利因素挤压着 6月车市，全
国乘用车联席会厂家销量跟踪显示，6月第
一周乘用车较5月同期下滑达到19%左右。

在此之前，政策效应的持续“发威”让今
年车市高潮迭起：全国乘用车联席会日前发
布的最新数据显示，继4月之后，5月国内乘
用车销量再次突破 80万辆，达到 81.2万辆，
相比去年同期增长率高达54.7％。

“每年的这个时候都是经销商最难熬的
时候，天气炎热导致了消费热情低迷。”长安
马自达河南涌盛4S店总经理彭勇告诉记者：

“公司前 5个月的销量与去年同期相比增长
了近 50%，但从 5月底开始就明显感觉到了
车市‘温度’在降低，这种状况预计将持续到
9月份。”

热度持续
“新秀”风头正旺

有新车型“撑场”的经销商眉头要舒展
得多。

6 月 10 日下午，广汽丰田骏驰金水路
店，三拨客户同时围着一款银色国产汉兰达
细细“品评”，不到半个小时时间，一对中年
夫妻就率先下了订单。

“进口汉兰达已经积累下来了良好的客
户口碑，加上国产汉兰达最低不足25万元的
价格，使它在产品力之上更添超越不少消费
者期待的高性价比优势，不少准备换车的市
民都盯上了这款车。”尽管原本就非常看好
汉兰达的市场前景，但目前该车堪称火爆的
市场表现依然让骏驰店市场部经理王小可
颇为兴奋：“汉兰达公布售价以来，仅半个月
时间全国订单累计已突破5000辆，目前公司

汉兰达的订单已经排到了‘十一’。”
刚刚上市的奔腾 B50 以及即将上市的

东风悦达起亚福瑞迪也炙手可热。“4S店现
在有没有福瑞迪样车？现在能不能订车？
通过你们预定能不能早点提车？”6月 9日，
来自登封的消费者张先生电话中抛出一连
串问题，目标直指这款东风悦达起亚年度重
量级新车。

此外，前段时间上市的雪佛兰科鲁兹、
三厢世嘉、马自达睿翼、新嘉年华等车型的
热度也一路走高，尽管已然进入传统意义上
的市场淡季，但这些“新秀”在中原车市却毫
不“寂寞”。

冷热不均
淡季购车时机到来

6 月~8 月，中国车市多年来的传统淡
季，也是汽车厂家惯例的“中场休息时间”，
多数企业都会选择在这个时间段内放高温
假、开展员工团队拓展活动或者检修生产线
等，但今年，即便在中场休息的“垃圾时间”，
厂家和经销商也丝毫不敢懈怠。

面对前 5个月中国车市的火爆，一汽丰
田、北京现代、长安汽车等厂商已经按捺不
住兴奋直接调高了全年销售目标，而车源全
线告急的东风日产、长安福特、广州本田等
企业则在加班加点地将产能扩至极限。

“今年的增长态势会持续下去，出现短
暂的淡季是很正常的，在前 5个月车市一路
走高的背景下，淡季才能真正考验出车市

‘成色’与经销商经营能力。”吉利汽车河南
华星 4S 店总经理徐树认为，在这段所谓的

“中场休息”时间，各个厂家更需要根据市场
需求灵活调整排产节奏，而经销商则需要在
淡季中通过更好的营销和服务积累客户资
源。

“国内消费者习惯于年底购车，加上 12
月底即将结束的购置税减半优惠政策刺
激，车市在第四季度将迎来购车的集中释
放，届时车源趋紧、价格走高可能大范围出
现。”河南省汽车行业协会常务副会长蒋贡
敏提醒：“淡季车商会加大营销力度与让利
幅度，准备今年购车的消费者最好赶在这
段时间出手，否则年底扎堆购买反而会拉
高价格。”

本报讯（记者 张延昭）6 月 10 日，
世界银行贷款、英国政府赠款中国结核
病控制项目国际招标车辆交车仪式在
郑州日产中牟工厂举行。据悉，卫生部
本次采购郑州日产帕拉丁、D22 共计
301 台，主要用于中国结核病控制项
目。卫生部有关官员和郑州日产有关
领导出席交车仪式。

据介绍，长期以来，卫生系统和郑
州日产关系密切，许多重要车型均采购
自郑州日产。出席交车仪式的卫生部

官员表示，未来双方还将进一步加大合
作力度。

郑州日产生产的系列车型，一直
是卫生、电力、公安、通讯、石化、地质
勘探等行业首选车型，以“品质过硬，
服务优良”而备受用户赞誉。NISSAN
品牌的帕拉丁越野车、D22 皮卡，均为
细分市场高端车型，市场占有率居行
业前列。东风品牌的奥丁越野车、锐
骐皮卡及商务车御轩，同样在细分市
场表现不俗。

2009 年，郑州日产发展全面提速，
先后将有三款新车上市，分别是东风品
牌的城市多功能商用车帅客、NISSAN
品牌的高端轻卡凯普斯达及风靡全球
的 CDV 车型 NV200，在大多数汽车企
业停止推广新车的时候，郑州日产推广
新车力度反而加大，彰显出企业对未来
市场前景的信心和对市场开发的决心。

另据了解，目前，投资 10亿多元的
郑州日产第二工厂建设顺利进行，预计
2010年将如期建成量产。

卫生部大批量采购帕拉丁与D22皮卡

聚焦6月之 市场篇

6 月，是车市传统的淡

季，但是，淡季才能真正考

验出车市的“成色”与经销

商的经营能力。

在坚挺了5个月后，火

爆的中国车市是继续疯狂

还是在淡季中暴露疲态？

2009年车市是“虚火”还是

“真火”的争论随着淡季的

到来，迎来了真正检验的时

刻。

6月，棋至中盘，车市表

现关乎全局。

淡季车市是否是消费者

的购车良机？冷热不均的

市场能否在新车带动下继

续升温？本期，本报聚焦6

月车市。

初生牛犊不怕虎 自主品牌选优胜

棋至棋至中中盘盘 激战犹酣激战犹酣

（《聚焦6月之新车篇》详见十版）

本报记者 李莉


