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本报记者 李莉 张静

日前，国内自主B级车领军车型——奇瑞东方
之子，推出“全系降20000元，真情游台湾”的活动之
后，1.8MT车型最低已至 8.18万元，性价比更加凸
显，并迅速引爆了新一波消费激情。

在河南中植的4S店内，只用8万元左右就可以
买一辆 B 级自主车，其诱惑力足以令用户当场定
购。东方之子热销不仅价格诱人，而且推出的购车
用户“游宝岛”中奖率高达 10％，这也使很多“驴
友”加入到购买东方之子的行列中。 正在 4S店交
车的一位私企老板说：“ 这样的价格在我们的预算
之内，本打算买辆合资A级紧凑车型，但同样的钱
可以买到一辆自主B级车，商用家用均益，何乐而
不为呢？”

车是一个公司的门面，但考虑公司运营成本，车
价还要便宜。东方之子经过这次降价，正好符合了
商务用车体面、大方的要求。 通过上述购车用户的
看法不难看出，奇瑞此番对东方之子的大幅促销既
考虑到商用的品位，有顾忌到家用的经济，可谓“公
私兼具”，将公、私用户有效的扩展为准用户群体，这
也是直接带动东方之子销量大升的原因之一。

据河南中植相关负责人介绍，东方之子上市 6
年来，已拥有东方之子轿车、东方之子防弹车、东方
之子燃料电池车以及东方之子加长礼宾车等组成
的强大的“东方之子阵营”，而且这款奇瑞功勋车型
曾获得过多项殊荣。2004年，担任APEC会议指定
用车；2006年，入围国旗班护卫队指定用车；2007
年，国务院购入百辆东方之子；2008年，担当神七
航天员选定礼宾车；2009年，被上海车展、第四届
中博会选定为礼宾用车。市场人士认为，这次大幅
降价不仅促进其销量走高，而且将在国内B级车市
场引发新一轮的洗牌。 姚旭阳

近日从东风雪铁龙获悉，新爱丽舍 5月销量出
炉，创造了连续三个月达到近 8000的销量纪录，而
2009年新爱丽舍全系销量已累计近 35000台，与去
年同期相比增长65%。爱丽舍品牌历经7年的市场
历练和检验，超过 30万的市场保有量，成熟耐用的
形象日渐深入人心。

另据悉，随着经济水平增长、道路状况改善因
素的刺激，二三级城市跃升为中国汽车市场的主力
增长点，新爱丽舍决定在二三级市场抢占先机。在
2009年“中国汽车百强县市巡展”活动中，新爱丽舍
在各个县市遭到“抢购”般的广泛关注，实现订车、
购车的开门红。 张庆莲

东风悦达起亚
福瑞迪竞速启航

6月 20日，由河南双盛、河南新裕隆、
河南广发联合举办的东风悦达起亚福瑞
迪（Forte）郑州上市发布会在思念·果岭隆
重举行。全新上市的福瑞迪共推出 1.6L
和 2.0L 两个排量的 6款车型，价格从 9.88
万至 13.98万元。凭借其未来感的时尚外
观，富有驾乘乐趣的强劲动力、智能化的
高端科技配备，再加上极具竞争力的价
格，使福瑞迪当仁不让地成为国内中级汽
车市场的新标杆。

集科技与动力优势于一身的福瑞迪
是为渴望成功、充满自信的 20 多岁至 30
多岁人群精心打造的一款中级车。他们
是追求实用性并热爱时尚生活，具有鲜明
个性，将带动中国未来的核心精英，与福
瑞迪所主张的乐观进取、勇于突破、积极
向上的品牌个性相一致，充分诠释了福瑞
迪“智在心，力于行”的品牌精髓。

作为东风悦达起亚 2009 年的重磅之
作，福瑞迪是在起亚最新全球战略车型

Forte的基础上，根据中国消费者的审美观
念和使用需求，对外观和性能等进行一系
列创新和研发的一款中级车。自上海车
展亮相以来，福瑞迪就已引起了广大消费
者和业内人士的高度关注，先后获得“最
受关注首发新车”排行榜第一名、“2009上
海车展网友最喜爱中级轿车”、“上海车展
十佳量产新车”等诸多美誉和好评。

福瑞迪是设计奥迪 TT、新甲壳虫等
名车的全球三大顶级设计师之一——彼
得·希瑞尔在起亚推出的又一款革新力
作，通过亚洲文化特质与欧洲设计精髓的
巧妙融合，传达出“科技与动感”的设计理
念，展现了起亚汽车年轻、活力的形象。
外观充满速度感、动力感和未来感的福瑞
迪在配置上实现了对同级车的全面超越，
引入了包括发动机一键启动、智能遥控钥
匙（smart key）、电子信息显示屏、节能驾
驶提示等高端配置，再加上C-Ncap五星
安全保障，让高科技人性化的福瑞迪成为
中级车市场的全新标杆。此外，福瑞迪所
搭载的起亚最新 1.6Lγ(伽马)CVVT发动
机使其动力性能傲视同侪，最高 123匹马
力的澎湃动力，每百公里 6.95L 的综合油

耗，将高动力与高燃油经济性在福瑞迪身
上实现了完美结合。

据悉，东风悦达起亚 1~5月累计实现
销量超过 8万台，相比去年同比增长高达
42.5%，开创历史新高，远超 14.2%的市场
平均增长水平，这也为福瑞迪的上市创造
了良好的机遇。乘本次福瑞迪上市之势，
东风悦达起亚将再次发力，向着成为中国
顶尖汽车制造企业的目标全力出击。

全国同步上市
汉兰达再掀订购热潮
6月 20日，备受关注的广汽丰田汉兰

达隆重上市，全国 174家广汽丰田经销店
同步发售，首批车主于当日提到了现车。
在广汽丰田骏驰金水路店、富达航海路
店，众多消费者、社会各界人士前来庆典
现场观礼，共同见证了汉兰达上市这一重
要时刻。

据悉，自今年 4月广汽丰田正式发布
汉兰达国产信息以来，汉兰达“豪华城市
型 SUV”的独特定位和“无界限”的全新
价值成功吸引了消费者的热切关注，迅速
在车市刮起了一股强劲的“汉兰达旋
风”。凭借卓越超群的产品力和远超市场
预期的高性价比，“汉兰达旋风”连月来
以不可阻挡之势横扫了整个车市。5 月
25 日汉兰达成功下线并公布售价之后，
店头订单量呈现强劲增长势头。截止到
6月 20日，汉兰达全国累计订单量已突破
8000 辆，预计到月底将超过 11000 辆，远
超厂家预期。

广汽丰田汽车有限公司执行副总经
理冯兴亚表示，汉兰达作为丰田在全球最
畅销的城市SUV车型，兼具了豪华轿车的
操控性、舒适性、燃油经济性和豪华 SUV
的强悍外形以及高端 MPV 的大空间，大
气时尚，品质出众，符合了人们追求个性、
休闲、多功能的消费潮流，能够更好地满
足消费者的综合需求。可以说，汉兰达的
国产生逢其时，在中国的畅销是理所当然
的，汉兰达在美国市场的表现也足以证明
其受欢迎的程度

广汽丰田骏驰金水路店、富达航海路
店负责人称，“我们已经预料到这款车一
定会热销，但消费者对这款车的关注度之
高、上市前的预订之火爆，还是远远超过
了我们的预期。随着汉兰达的正式上市，
试驾车的布置到位及已售车的口碑效应
将会促成新一轮的预订热潮。”

记者了解到，因为预订火爆，汉兰达
上市后将面临供不应求的态势，早日提车
成为许多“准车主”的期待。广汽丰田总
经理葛原徹表示，汉兰达目前的订单数量
远远超过了厂家预期，为了尽快向顾客交
车，在确保品质的前提下，广汽丰田不排
除增产的可能，具体的增产计划仍在积极

的准备中。

华普首款商务A+家轿海景
郑州首发

6月18日，上海华普首款商务型A+家
轿——海景 1.8L 在河南云阳海首发上
市。上海华普汽车销售公司总经理张洪
岩出席发布会，并接受了河南媒体的专
访。

作为上海华普首款商务型 A+家轿，
海景源于华普但又高于华普，是上海华普
精心打造的一款新车型，是华普响应吉利
集团号召进行全面战略转型的首批产
品。海景的轴距为2602毫米，符合A级车
标准，而海景的车身长度为 4682毫米，又
符合B级车的标准，因此称之为A+家轿。
加之海景的豪车外形、20多项商务配置，
得出海景的产品定位为商务型 A+家轿。
本次首发的一共两款车型，分别是标准型
与舒适型，均为1.8L排量，但是推出有“车
辆购置附加税减半”的优惠政策，2009年
销量指标是2万台。

张洪岩总经理向在场媒体介绍了海
景的五大卖点：“外形浑厚大气，彰显成熟
魅力；空间有容乃大，畅享惬意驾乘；动力
全铝CVVT，迸发源源动力；安全环绕，掌
控无忧前程；配置人性化，品位尊贵内
涵。”

针对上海华普的服务网络，张洪岩还
介绍，目前，上海华普在全国的一级服务
网络近 400 家，二级服务网络近 1200 家，
已经基本可以覆盖所有华普用户所在区
域。当前，上海华普的用户多集中在二三
级城市，针对此，上海华普于 2008年年初
正式启动了“远程服务快车——汽车行业
首创远程服务模式”服务活动，要求授权
服务站主动走到用户身边，为用户提供近
距离服务。

手自一体北斗星
河南昌河实业上市

6月 20日，河南昌河实业铃木汽车 4S
店乔迁新店盛装开业，江西昌河汽车总经
理周世宁出席开业庆典，并为09款手自一
体北斗星揭幕。

河南昌河实业董事长曹庆斌介绍，手
自一体北斗星是昌河铃木公司立足于推
进产品创新自主研发的新车型。新款北
斗星继承了手动挡的优秀品质，在保持原
有车型的超低油耗、超值耐用等性能的基
础上，增加了超级掌控性能，实现5挡手自
一体，可根据不同路况和驾驶需求随意切
换换挡模式，操控简单实用。

同时为配合河南昌河实业标准 4S店
开业，本月底前进店赏车试驾所有车型，均
有精美礼品相送，购车送1088元大礼包。

别克高尔夫挑战赛
郑州站开杆

6月 19日，由上海通用汽车主办的
“2009别克高尔夫挑战赛郑州站”在河
南思念高尔夫俱乐部画上了圆满句号，
总杆第一名被高选刚以 78杆的成绩夺
得。百余名别克车主及嘉宾一起，见证
了这场兼具动感激情与唯美视觉的高
球盛宴。当天，现场客户及媒体还参加
了豪华SUV昂科雷试驾活动。

按照赛程规定，本次郑州站共有 9
名选手首先获得参加总决赛的资格。
已经进入第五年的别克高尔夫挑战赛，
此番拥有了“激情挥洒、志行千里”的新
口号，依然秉承“推动中国高尔夫运动
发展、为车主提供更高交流平台”的赛
事宗旨，选送赛季中表现最优秀的前 3
名车主，前往美国沃维克山球场参加世
界顶级赛事“2010别克公开赛”。开杆
之后，大赛即转战西南、华南、华北、东
北、西北五个大区，于9月在上海进行最
终角逐。

据悉，别克昂科雷将跟进每一场赛
事，供别克车主进行现场试乘试驾，它
还将全程作为赛事的“一杆进洞”大奖，
激励车主追求更高目标。此外，多年来
口碑卓越的“别克关怀”也将以别克加
油站的形式，为每一站赛事提供温馨而
细致的关怀服务。 张延昭

东风本田游园趣味
竞技赛开赛

6月20日，50余名东风本田意向客
户在郑州世纪欢乐园参加由东风本田
双 仪 店 、华 林 店 、港 源 店 举 办 的
CIVIC(新思域) 试驾会。据悉，本次以

“收集感动，展‘试’精彩”为主题的东风
本田游园趣味竞技赛系东风本田“红色
激情、和谐驾驭、绿色动力”系列活动之
一，主要是为了让广大车友能够亲身体
验 CIVIC（新思域）“5 项更新，19 项变
化”的产品特性及全新驾驶感受。东风
本田游园趣味竞技赛由“深度试驾赛”
和“收集感动”两部分组成。

此次东风本田游园趣味竞技赛产
生的三名冠军，还有机会参与东风本田
华中大区区域比赛，再次获胜将获得参
加央视节油极限挑战赛的资格，与全国

节油高手同场竞技，争夺“金牌节油达
人”称号，冲击“金秋东京欢乐游”大
奖。 张磊

新旗云节油赛
华中区决赛举行

经过三个月的激烈争夺，由华中地
区各奇瑞经销商选送的6名选手亮相华
中赛区决赛赛场。新旗云第二届节油
极限挑战赛华中赛区决赛，于6 月 20日
在河南新大陆开赛，来自南阳的祁胜迅
以 3.42L/百公里的佳绩荣登华中区冠
军宝座。

据了解，新旗云第二届节油极限挑
战赛华中赛区决赛，采用“百公里油耗
挑战赛”的比赛形式，全部赛程在郑开
大道举行，总里程为 100公里。奇瑞华
中区负责人表示，本届赛事吸引了大量
用户及准用户的参与和关注，赛事的举
办让用户充分体验了新旗云的节油性
能和高品质，有“经典国民车”之称的新
旗云销量大幅攀升。 陈顺

丰之元奥迪杯
戏曲擂台举行

6月 20日，河南丰之元为回报用户
的支持与厚爱，同时庆祝奥迪的百年发
展历程，在 4S展厅内举办了“驭百年奥
迪 品经典戏剧”河南戏曲擂台暨鉴赏会
活动。

活动是以丰之元车主们打擂台的
形式表演河南戏曲，并现场由戏曲名家
进行点评。特邀请国家一级演员、第十
届全国政协委员李金枝，河南省戏剧大
赛及河南省首届青年演员大赛一等奖
获得者范静，2000年全年擂主总决赛优
秀擂主白军选及戏剧小演员孔莹等戏
曲名家现场献艺，热情的戏迷还与李金
枝一起合唱了脍炙人口的曲目《朝阳
沟》，将现场气氛推到了高潮。

河南丰之元 2007 年即被一汽-大
众评选为“全国最佳经销商”，2008年又
获得了“最佳客户满意度”奖。丰之元
将客户的需求放在第一位，在保证奥迪
服务品质的前提下，根据客户期望定期
举办车主联谊活动，让客户充分感受到
奥迪全方位的关怀与呵护。

安华

奇瑞东方之子
官降2万引发抢购热潮

新爱丽舍
1~5月销量同比增长65%

车市持续至今的火爆局面显然让众多车商信心很足，布局下半年车市，他们也都有“利器”在手：东风悦达起亚推出了黄金排

量的福瑞迪，广汽丰田带来了国产汉兰达，上海华普拿出了首款商务型A+家轿“海景”……每款车型都堪称“重量级”。下半年车

市舞台，且看它们如何“长袖善舞”。

下半年 车市舞台

车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态车市动态

谁谁


