
从远古林栖穴居到门阀户闾，从《诗经·陈
风》的“衡门之下，可以栖迟”到《论语·雍也》的

“谁不出以户（门）”？
城门，不仅是物理层面上要塞咽喉的表达，更

是郡望人家自身形象的征徽。随着七里河村的破
旧立新，华彩完美的郑州“南大门”终将徐徐开启。

美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美美比西子妒七仙
西子的美是千古传颂的，“玉璧”的完美无

缺却是独一无二的。
6月 26日，华灯初上之时，我与同事并肩于

原七里河村门楼之前。前方一块高近 10米、直
径超过 50米的巨大“玉璧”发出祥和的光芒，将
背后的一片废墟和废墟中发出的机器轰鸣声笼
罩其中。

“以玉作六器，以礼天地四方”。殷商时代，
玉是阶层的象征。“君子比德于玉”。春秋战国
时，玉是君子的别称。今日，郑州之璧，已高耀
于南门。

该璧是由耕研郑州人居六年的知名房地产
企业——河南美景置业有限公司投超千万巨资
精雕，初期为七里河改造项目“美景鸿城”的展
示中心，后期将作为艺术展览馆捐献给市民。

“虽然根据文献记载七里河村有着辉煌的
过去，但在时代的脚步面前，落后的印记终究要
泯灭在历史的长河中，昔日脏、乱、差的城中村
帽子将会被‘郑州之璧’蔚为壮观的耀眼建筑所
代替。”除了感慨，在同事眼中不禁流露出对嬗
变后的七里河村的期待。

河南美景置业有限公司营销总监付晶说：
“走进‘郑州之璧’，你就走进了浓郁的中原文化
中。”显然“郑州之璧”，对美景人来说是自豪的。

该璧一层为钢柱挑空，二层即为玻璃璧
身。璧身布局充满着中国文化韵味和中式元
素：镂空的墙壁、精巧的小品，以古文字为背景
的镂窗……这一切，与现代化的建筑风格无声
融会，既情怀内藏，又赏心悦目。

景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景景秀疑为龙凤滩
龙行“郑州之门”暗合南门之势，与周边配

套亦各自成景，亦交相辉映。
“玉璧”虽说美轮美奂，但它仅是高潮前跳

动的音符。据透露，美景鸿城贡献给郑州南大
门的最大亮点，是被誉为“郑州之门”的地标性
商务建筑。

仅仅六年的时间，美景置业的积淀可谓成
就了郑州南门的一个缩影和典范；成就了中原
人接待客人的迎宾大道。

据付晶介绍，“郑州之门”高26层，横跨双向
八车道的南北主干道腾飞路，悬空跨度达60米，
为目前国内跨度第一的高层建筑，内以星级酒
店、高端商务办公和高档公寓为主，横亘郑州南
大门，成为真正意义上的“郑州之门”。

“建筑‘郑州之门’，寓意这里作为郑州城市
之门的使命和精神。”付晶解释说，为了尽可能体
现郑州的形象，美景鸿城的设计，采用首创的中
国古代和国际现代结合的“新中原建筑风格”，以
此来寓意中原这片五千年文化底蕴的传承和勃
发，来寓意郑州这座古老而年轻的城市精神。

登上高达 10米的“郑州之璧”，眺望对面已
处于规划中的美景鸿城项目，一幅幅宏伟蓝图
仿佛呈现眼前：雄伟的“郑州之门”昂然矗立，背
后是总占地约 328亩、总建筑面积达 150万平方
米的美景鸿城项目，中州大道、航海路、机场高
速纵横交错，世纪欢乐园、航海体育场、河南广
播电视塔等点缀其中。

美景置业勾勒出的美好画面和将为世人展现
出的建筑文化，事实上，是郑州南大门本应具有的
独特气质和这座城市本应具有的脸面。因为，不
论是老城区还是新城区，这里都是去机场的必经
之路，也是展现给外地宾客的“第一印象地”。

鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鸿鹄本具凌云志
以一己之力挑起塑造“南大门”的大梁，美

景置业的大手笔、大气势令中原折服。
“郑州之门”处于连接郑州东南、郑东新区

与郑州市区的黄金位置，随着原107国道被规划
为郑州的中州景观大道，未来大道被打通，让人
们看到了这个区域的巨大潜力。

潜力加特殊区域，美景置业豪掷千金于地
标性建筑上，原因何在？

付晶解释说：“美景置业对于自身产品的雕
琢，历来都是高标准作业，甚至不惜重金。”以美
景鸿城项目为例，在项目形象打造上，美景创造
性地借力中州大道、航海路的特有交通优势，依

托世纪欢乐园、航海体育场、河南广播电视塔等
特有的配套设施，以“城市中轴”的概念切入，打
造出中原首个新中原精神城邦，并将新中原建
筑风格精巧地融入现代社区生活，完成建筑对
生活的完美演绎。

“为了尽可能体现郑州的形象”，引用付晶
的观点，“门”的精神大于一切。如今，随着“郑
州之门”入住“南大门”的点睛之笔，不仅加快了
郑州“南大门”的城市化进程，很可能还会造就
另一个“美景天城”现象。

2002年，河南美景置业扎根于当时被称为
“死结”的“南大门”开始了躬耕之作。经过 6个
年头的建寨筑城，今天，中州大道世纪欢乐园周
边已旧貌换新颜。

在南门区域优势和“美景天城”现象双向促
进的同时，中原各路开发商纷至沓来。振兴的
富田·太阳城及其东方国际家居广场，正商的金
色港湾、蓝钻，明安的橡树玫瑰城，远大的理想
城等大体量楼盘接力前行。

从美景天城，到美景花郡、美之域，再到即
将高调亮相的美景鸿城，仔细透视，我发现美景
置业本具鸿鹄之志。

城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城城藏万机待时还
由“南大门”和美景鸿城所形成的城邦，不论

是区位潜力还是物业增值都将是不可估量的。
在郑州市 2020年的城市规划中，未来郑州

将建设成为大都市圈，使其成为我国区域内中
心城市和中原城市群的核心。东南板块由于处
于连接郑州东南、郑东新区与郑州市区的黄金
犄角，巨大潜力与日俱增。

付晶认为，东南板块越来越吸引郑州人更多
关注的目光，知名开发商和大金融财团不断对东
南板块注入大量资金，数十亿资金的相继投入，
换回来的是区域价值提升。近年来，随着众多开
发商抢滩，住宅、商铺及相关产业涨幅很大，东南
板块一跃成为郑州最具投资价值的区域。

而“南大门”扼守要道，其地位可见一斑：位
于机场组团、市中心组团、开发区组团的交会
处，是连接三大组团的纽带。

一个新的城邦的崛起，在蕴含极大的潜力
的同时，也隐藏着巨大的挑战。在以“南大门”
为核心的新兴城邦兴起的历史时刻，必定需要
一个样本和标杆来引导其前行。

郑州市规划院总工程师任西峰认为，从郑
州市总体规划上，沿着中州大道、CBD一直向南
过来，到“南大门”，美景鸿城项目是一个重要的
节点。因为，美景鸿城地处“郑州之门”，其北面
正对着中州大道，规划和建设要符合大的城市
空间发展要求。所以，项目的形态和品质都是
重中之重。

“中式”，“博雅”，“浑厚”。这是河南财经学
院教授刘社对美景鸿城项目的评价，她认为，在
美景鸿城这个项目上，开发商是花了心思的，新
中原风格在这里不是一个空洞的口号而是落在
了实处。“这里面体现了开发商的一种责任感和
使命感：不辜负这块风水宝地，不仅要把项目搞
好，而且力争让它成为郑州城市的一个亮点。”

专家的评价与规划大师的严格要求不谋而
合，记者相信美景鸿城定将成为郑州“南大门”
这幅美丽画卷上的点睛之笔。
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他，2000年介入房地产，2003至今参与操
作“金海·怡景苑”、“金海·怡翠苑”、“金海·西
湖美景”、“金海·京江花园”等。一个初涉地
产界的“新兵”创造了河南省地产界逆势热销
的传奇，他就是郑州建海置业有限公司副总
经理马乾坤，他也是省内房地产界唯一获得
国际项目管理师（IPMP）资格证B级的人。

本期记者走进建海置业，走近马乾坤，将
他的务实、低调、认真、超然一一呈现。

在新世纪的历史年轮下，风云涌动的城市化进程迎来了辉煌期，郑州的区域化
地位业已趋近成熟。谋变图强，重塑城门的践行者已挥刀上马，谁将烙上标志中原
精神的印记，谁就是时代的英雄。

本报讯（记者 冯成刚 通
讯员 薛书增）为纪念中国共产
党成立88周年，提高基层党组
织的凝聚力、战斗力和号召
力，增强广大共产党员带头贯
彻落实科学发展观的自觉性
和坚定性，6 月 29 日下午，鑫
山公司党委带领商户党总支
成员深入部分凤凰城党员示

范店，开展对老党员、流动党
员的走访慰问活动，加强与流
动党员的联系，并为他们发放
节日消费券。此外，凡到凤凰
城购买建材的党员消费者，持
有效证件节日期间消费，可获
得 100 元消费券一张，此次共
免费向广大党员消费者发放 1
万张100元消费券。

鑫山公司党委节日慰问凤凰城商户党员

完美完美
蝶变蝶变

郑州“南大门”郑州“南大门”的的 高调做事 低调做人
访郑州建海置业有限公司副总经理马乾坤

本报记者 黄晓娟

美景鸿城藏头诗—— 咏“南门”之变

美比西子妒七仙，景秀疑为龙凤滩，鸿鹄本具凌云志，城藏万机待时还。

本报记者 刘文旭

【印象】认真 知礼 谦谦君子

采访当日，气温高达40摄氏度，马乾
坤办公室的空调突然不制冷。于是，整
个采访过程在挥汗如雨中进行。他一边
用硬纸板当扇子扇风，一边面带微笑地
回答记者的提问。

原来记者心目中副总经理严肃、古
板的印象荡然无存，带给记者的是温文
尔雅又不失干练的儒商气质。

他回答问题时，也是简短有力，不拖
泥带水。骨子里就有那么一份沉着和镇
定。这是一种平和中的修为，也是一种
做人做事的风格，就如同建海置业，低调
修炼，高调入市。

【行事】低调 务实 不擅空谈

在问及建海所开发的项目为什么如
此受客户青睐时，马乾坤的回答很坦诚：

“假如这套房子卖给我，我是否会要，如
果我相中了那么就一定是客户相中的。”

建海开发的所有项目都是站在客户
的角度去考虑的，从最初的“金海小区”
到目前热销的“金海·西湖美景”等，在马
乾坤眼里这些项目就像是他的孩子，一
个都不落下。

征地、规划、设计、报批、销售每一项
马乾坤都会亲自参与，这时的他不仅担
任郑州建海置业有限公司副总经理，还
同时兼任开发销售部经理和物业公司总
经理等职，几乎被寄予了公司全部的希
望，压力之大可想而知。

但奇迹往往就在压力中爆发。2004
年底，马乾坤捕捉到了郑州高新技术开
发区化工路与瑞达路交叉口附近的一块
土地的信息，并最终获得了这块近100亩
的建设用地，通过马乾坤近一年的协调、
拆迁，到整体规划、建设、销售，造就了举
世无双的“金海·西湖美景”，并创造了一
期开盘当天销售90%的业内神话。

有了前期的积累和历练，今年 3月，
建海置业的又一力作——“金海·京江花
园”住宅项目正式开工建设。5 月 16 日

“金海·京江花园”正式开盘销售，开盘当
天即售120多套，当月即售160多套。

“项目从开工建设到正式开盘销售，
建海人只用了短短的两个多月时间，这
充分体现了少有的‘建海速度’，也充分
展示了雄厚的‘建海实力’。”马乾坤谈及
此难掩喜悦。

【战略】稳扎 稳打 步步为营

常言道，领导人的性格会影响企业
精神和企业文化。

在马乾坤的世界里，要想实现理想，
唯有始终如一地遵循企业发展理念，稳
打稳扎，步步为营。踏实做好每一个项
目，他认真、务实、超然的态度正是受公
司老板的影响，也正在潜移默化地影响
着建海的发展。

“项目不求太多，但求做到成功。”建
海的操盘无不如此。多年来建海没有大
量囤地，没有银行贷款，所有项目建设都
是自筹资金。今年，由于经济危机的影
响，多数地产公司陷入两难境地，建海却
一路高歌、突飞猛进，这些都源于一个操
盘手的高瞻远瞩，源于建海的管理理念。

建海的人才管理也是以“稳”著称，
从 1997 年成立至今，有 4 位经理一直跟
随，不弃不离。马乾坤2002年进入建海，
一干就是七八年，没想过要走，也是源于
和建海有着很深厚的感情。“建海的老员
工较多，一人多职，运作这么多的项目，
建海仅用了二十几个人。建海沉稳、低
调、务实、团结，老板稳健、敬业，又有很
强的号召力和亲和力，这也是建海置业
立于不败的法宝，也是建海团队所向披
靡的根源。”马乾坤说起自己的老板和团
队竖起了大拇指。

【理想】历练 积累 不断超越

马乾坤是一个善于思考的人，他相
信“决胜总在决战前”。因此工作后的
他，还参加了“中国人民大学”房地产
MBA学习，以及房地产国际项目管理师
（IPMP）B级的认证培训。同时，他还是
郑州市建委建设工程评标专家、郑州市
房管局物业管理评标专家。

今年 6月，他不仅顺利完成了“中国
人民大学”房地产MBA学习，还获得了房
地产国际项目管理师（IPMP）的B级资格
认证。到目前为止，在河南省内他是第一
个获得房地产专业该资格证B级的人。

难怪建海人都说，他们的副总经理
马乾坤是一位认真、好学的谦谦君子。
的确如此，在他桌上除了房地产开发经
营与管理书籍，就是国际项目专业资质
认证系列丛书，他的学习能力在业界是
出了名的。

用他的话讲：“唯有学习，才能不断超越
自己，才能用最新的理念指导产品创新。”


