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7月 11日，福特蒙迪欧-致胜
财富论坛在郑州开讲，中国社会科
学院金融研究所研究员易宪容受
邀，与热切关注金融理财话题的数
百位新商务精英们一起分享其对
中国金融市场形势与发展等话题
的精彩见解，论坛上，易宪容发表
了题为《当前中国金融市场形势与
未来走势》的主题演讲。本论坛郑
州站是继6月份在沈阳、天津之后
的第三站，之后还将陆续在济南、
西安、苏州、宁波、温州、福州、佛山
和重庆等8个城市展开。

“洞悉消费者需求，并提供符
合其需求的产品和服务，是长安福
特一直坚持的理念”，长安福特马
自达销售公司总经理何骏杰表示，

“蒙迪欧-致胜财富论坛的举办正
是对这一理念的诠释，旨在为关注
金融、理财类话题的新商务精英们
带来最新的金融理念和财经知识，
帮助他们更好地应对当前的经济
环境，从容掌控人生。”

另据河南天道、裕华福源负责
人介绍，消费者登陆活动官网免费
注册，可参加蒙迪欧-致胜在线模
拟理财大赛，最终胜利者不仅会获
得“蒙迪欧-致胜理财冠军”的称
号，还将赢取一辆福特蒙迪欧-致
胜。而蒙迪欧-致胜试驾服务体
验日也在长安福特全国4S店同期
举行，让新商务精英们可以零距离
体验这款引领新潮流的商务座
驾。 金宇

与火热的夏季同样“火”的当数“汽车
下乡”。日前，在郑州最大的微客集散地之
一——郑州市北环汽车市场，记者亲身感
受到了微车市场的火热。

五菱专卖店的销售人员告诉记者，他
们店今年从开年起，就一直处于供不应求
的状态，与去年这个时候形成强烈的反
差。而刚刚投放市场的海马福仕达，也凭
借其稳重大气的外观和精细的做工，一上
市便备受关注。

据海马郑州市场部负责人透露，从4月
份福仕达正式销售以来，当月销量便突破
3000辆，目前，这一势头还在继续放大。在
福仕达河南涌畅店，6月以来该店每天都能
卖出20多台，店内货源相当紧俏。

在市场几乎看遍了所有微车品牌之
后，绿城市民刘先生最终在河南涌畅店购
买了一款“舒适型”的福仕达，他告诉记者，
自己开着一间小超市，平时进货都有供应
商送货，他买车主要是给客户送货，兼顾自
用。“福仕达外观造型漂亮、油漆和做工工
艺精细，试驾后感觉比较稳，操控很灵活，
发动机也不错，再加上本地产的车多出
1000多元的补贴，综合对比之后我才最后

下定决心。”
刘先生的这些感受，记者在海马郑州

市场部负责人那里得到了印证。“海马进军
微车市场，如果跟在别人后面亦步亦趋，根
本没有希望。在详细的市场调研基础上，
我们提出了‘微客价值论’的基本观点，就
是随着社会的进步，微客产品必须改变‘质
次价低’的传统印象以赢得越来越‘挑剔’
的消费者。基于这点，福仕达的研发理念
就是‘商乘兼备、经济实用、轿车品质’，为
此，海马在车型选择、工艺流程、配套商选
择、质量保证、成本控制、营销理念等方面
充分发挥多年轿车经验的优势。”这位负责
人说。

据了解，福仕达采用的LJ465Q改进型
发动机，升功率达到 45KW，是市场上相同
排量升功率的第一梯队，达到了国 IV排放
标准。另外，值得一提的还有福仕达的安
全性。整体式侧围、四门防撞钢梁、加厚的
车身钢板、加固的底盘纵梁，以及良好的制
动性能等，使福仕达率先达到了国家最新
安全标准。同时，福仕达还进行了高强度
的车门开关试验：前门通过10万次、滑移门
通过10万次、背门通过5万次。

中高级车歉收
上半年，国内乘用车市场屡创新高，

但经过数年的增长后，中高级轿车市场
在今年遭遇困局。细心的人会发现，昔
日叱咤风云的雅阁、凯美瑞、帕萨特领驭
等中高级车在销量排行榜上地位不保。

汽车工业协会的统计显示，上半年，
以往热门的中高级车出现了 15%以上的
负增长，市场占有率也逐渐从 2008年的
17%以上降低到了目前的不足 14%。业
内人士指出，金融危机对中高级车市的

“拖累”最为严重，而高油价、政府采购向
小排量、自主品牌倾斜等多重因素亦是
造成目前中高级车市萎缩的客观原因。

“上半年车市在受国家政策之手左
右，而产业振兴规划中，中高级车未有丝
毫受益。因此，不是某一款中高级车销
量在下滑，而是整个中高级车市场都在
萎缩。”河南新纪元 4S 店公关部经理方
欣分析：“作为汽车消费的中流砥柱，中
高级车消费群体对金融危机的感受更直
接，保守消费心态更严重。”他透露：“尽
管目前凯越卖得很好，但下半年厂家还

是会压缩凯越产能，投入更多精力做好
新君威以及新君越的销售与市场开发，
只有这样才能保证盈利。”

事实上，中高级车市场份额的下滑
已经直接影响了车企的盈利。中国汽车
工业协会助理秘书长朱一平表示，今年
以来乘用车产销增长的主要拉动因素是
交叉型乘用车和1.6升及以下的轿车，这
将在一定程度上“影响到企业的盈利”。

中汽协秘书长董扬透露，今年行业运
行情况与往年不同，以往汽车销售额高于
汽车产量增幅，但由于今年1.6L排量以下
车型旺销，导致企业利润低，汽车销售额
反而低于产量的增幅，因此，汽车工业增
加值要达到12%的目标，依旧很严峻。

二三线市场发力
中高级车与经济型车“冰火两重天”

的背后，是一线市场趋于饱和和二三线
市场迅速崛起的对比。

上半年，受各项汽车产业振兴政策
的拉动，包括河南在内的不少二三线城
市汽车消费需求持续释放，不仅小排量

汽车的销售一路飙升，许多不在补贴范
围的家庭轿车也从中获利。

一贯勤于耕耘二三级市场的自主品
牌在这种市场变化中收益颇丰。吉利汽
车销售公司提供的数据显示，二三级市
场目前占吉利汽车国内总销量的 40%，

“二三级市场今年已经成为吉利销售提
升的功臣，根据目前的发展态势，将来占
到吉利国内总销量的 60%并非没有可
能。”吉利汽车河南区销售负责人透露。

上半年销售极为火爆的北京现代伊
兰特、悦动全国各区域的销量分析也显
示，受经济危机影响，出口比率高的大城
市及东部沿海地区汽车消费需求减少，
山东、河北、河南等内地市场成为需求增
长点。

“相对于一线城市的换车潮，二三线
市场初次购车人群的需求是刚性的，而国
家政策刺激了这种刚性需求在上半年的
集中爆发。”河南省汽车工业协会常务副
会长蒋贡敏分析：“养路费的取消、交通设
施的持续改善，也使二三线市场的用车环
境日趋完善，中西部二三线城市已经成为
驱动车市快速增长的主要推动力。”

工业和信息化部日前发布的数据显示：2009年1～6月，我国汽车产销分别完成597.70万辆和608.81万

辆，比去年同期分别增长了15.09%和17.66%，其中，乘用车生产440.55万辆，同比增长20.58%，销售452.34

万辆，同比增长25.33%。

但是，受累于中高级车销量下滑，汽车业增产容易增收难。与此同时，二三线市场汽车消费集中爆发，汽

车市场开始“向下”走。

销量向 市场向“ ”

车市中考成绩榜
上海通用：1 月~6 月，上海

通用汽车共实现汽车销售 28.88
万辆，比去年同期增加 16.1％，
创下历年最高纪录。别克品牌
今年上半年市场表现抢眼，以
195989 辆的销量实现同比增长
33.9%。

北京现代：1 月~6 月，北京
现代实现汽车销售近 26 万辆，
同比增加 56%，创建厂以来最高
的半年销量纪录，家庭轿车悦动
和伊兰特组合上半年总计销售
超过20万辆。

长安福特马自达：长安福特
马自达汽车有限公司再创骄人
业绩，上半年各品牌销售总量劲
增20%，达到140386台。

东风日产：据中国乘用车联
合会最新数据显示，1~6月份，东
风日产销量达到 225073 台，同
比增长41.32%，比主要乘用车厂
家平均 19.35%的同比增长率高
出将近 22 个百分点。以 58%的
上半年目标完成率，实现了 38.8
万台年度目标的轻松过半。
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借势汽车下乡 海马福仕达热销
本报记者 魏瑞娟 李莉

江淮瑞鹰炫彩版火爆上市
近日，江淮汽车为年轻消费者倾心打造的瑞鹰

炫彩版隆重上市，售价 11.98 万元~13.98 万元。据
悉，瑞鹰炫彩版 SUV除了更具杀伤力的价格外，新
增的玛瑙红及中国蓝两款动感色系以及许多时尚
配置，将吸引更多都市年轻人的选择。瑞鹰炫彩版
在保持瑞鹰时尚、稳重、大气、野性等元素的基础
上，赋予了新车鲜明的个性和时尚感。

炫彩版瑞鹰 2.0L沿袭了原瑞鹰 2.0L双顶置凸
轮轴汽油发动机，最大功率为 95 /6000 KW/rpm，
最大扭矩为 172/3000 Nom/rpm，继承了江淮动力
技术的优良基因。两轮前驱的驱动形式，使发动机
功效完全按照轿车的传动方式进行工作，保证加速
性能和操控性更出色。而宽达 1875mm 的车身以
及 225mm 的超宽轮胎，大大增强了行驶稳定性。
同时，207mm的底盘高度保证了良好的通过性。

明子

长安星光4500备受瞩目
在不久前举办的重庆车展上，长安星光4500再

度领衔长安微车产品阵营，精彩亮相。乘着国家汽
车下乡政策的东风，长安星光 4500 的先锋价值翻
番，市场热度进一步升温，在车展现场迎来了络绎
不绝的看车购车人群。在连续五天的重庆车展中，
长安星光4500现场销售火爆，成为最受瞩目的汽车
下乡车型。

据介绍，2009年上半年，长安星光 4500以跨越
式的市场表现领衔微车市场，月销量达到 5000辆，
成为长安微车又一款销售明星。伴随汽车下乡政
策的实施，长安星光 4500推出 1.3L以下排量车型，
成为汽车下乡国家50亿元财政补贴的对象，价值优
势进一步凸显，成为超越微车和轻客的独一无二的
王者。

据了解，在今年上半年购买长安星光4500的用
户中，除了小部分企业用户，更多是集中在农村地
区的农民用户。这一类用户购买微车或轻客，主要
用途在于拉客或者载货。自 2008年全球金融危机
爆发后，大批农民工返乡创业，也加速了对于此类
车型的需求。相比普通微客的空间承载更大，相比
轻客的经济性能更低，长安星光4500最大限度地满
足了寻求致富之路的农村用户的需求。

张菁

长安铃木推出雨燕超值版
近日举办的重庆车展上，备受消费者好评的长

安铃木雨燕率先打破合资品牌AO级高端两厢小车
的７万元价格大关，推出全新 5.98 万元超值版车
型。此外，雨燕产品谱系也将进行调整，全系调整
为1.3L、1.5L两种排量的5款不同车型。

市场人士分析，低廉的价格一直是自主品牌汽
车与合资品牌竞争的最重要武器，长安铃木作为主
流的高品质小车生产企业，从享誉时尚小车市场的
雨燕入手，打造高性价比的优质低价策略，首次将
合资精品小车拉入 5万元价格区间，以驰骋 JWRC
的赛车级底盘、经济省油的领先发动机、细致周到
的安全性和超越同级车的操控，为小车领域树立全
新的价值标杆。

另据长安铃木郑州经销商介绍，长安铃木 5.98
万元雨燕超值版已于 7月 6日在郑州上市，广大车
迷可到长安铃木经销店赏车、咨询。 张延昭

由中冀斯巴鲁举办的“全驱全
能斯巴鲁 畅行天下”大型试驾活
动郑州站试驾会将于 7月 19日在
郑州航海体育场举办，中冀斯巴鲁
将携在上海车展上全新亮相的森
林人 2.5XS 自然吸气版车型在内
的全系列车型参加。车友报名已

经启动。
据介绍，此次活动将聘请多位

经验丰富、技术过硬的试驾工程师
进行安全驾驶技术讲解、车型介
绍以及担任陪驾指导。试驾项目
包括综合穿桩、麋鹿测试、蛇形桩、
紧急制动等。 安华

“全驱全能斯巴鲁 畅行天下”试驾
郑州站报名开始

海马Z1车队包揽1600cc组车队、车手双冠
日前，2009 年 CTCC 第二站

比赛于上海天马山赛车场鸣枪开
赛。经过一番激烈角逐，海马 Z1
车队包揽 1600cc组车队和车手的
双料冠军。车手黄楚涵和王浩分
获 1600CC组冠、亚军及青年杯车
手冠军。而欢动赛车完美的弯道
表现，令现场观赛的专业人士和观
众大呼过瘾。

在颁奖仪式之后，海马 Z1 车
队经理张子煜表示，这次能够取得
好成绩，除了车手高超的技术之
外，也充分展现出海马欢动赛车过
人的操控性以及底盘、悬挂系统的

过人天赋。由于今年CTCC赛事
采用的是原厂N组改装规则，对赛
车改装的幅度有所限制，赛车性能
更多地依赖原车型性能。据海马
河南天时店负责人介绍，海马欢动
有 着“ 两 厢 轿 跑 ”之 称 ，装 备
HA-VVT-1.6 高性能发动机，采
用了前麦弗逊、后E-TYPE多连杆
独立悬挂，而且进行了赛车化的地
盘调教，具备很高的运动天赋。天
马山赛道本身就具备多弯、少直道
的特点，对于弯道性能出色的海马
欢动赛车来说，是一个比较有利的
环境。 魏瑞娟

蒙迪欧-致胜财富论坛郑州开讲

日 前 ，美 国 汽 车 咨 询 公 司
AutoPacific发布了“2009最理想汽
车 奖 (2009 Ideal Vehicle Awards,
IVA)”评选结果，狮跑在 SUV级别
中 排 名 第 一 。 在 今 年 五 月
AutoPacific发布的“2009年汽车满
意度调查”中，狮跑还获得了 SUV
级别满意度第一名的好成绩。

“2009 最理想汽车奖”以约
32000 名购买 09 款狮跑的消费者
为调查对象，针对外观、内部空间、
搭载空间、驾驶便利性、动力性能
等 15 个项目，与他们心目中理想

车型的符合程度进行比对。调查
结果显示：狮跑在 SUV 领域中遥
遥领先，其外型尺寸、视觉效果、行
驶平顺性、操纵性以及安全性能都
获得了很高的评价，是一款非常理
想的车型。

AutoPacific“ 汽 车 满 意 度 调
查”始于 1997年，由于其调研结果
仅来源于实实在在的用户体验，而
不添加任何第三方的意见或评论，
因此在业界具有相当大的公信力
和影响力，也是消费者在购车时的
重要参考依据。高超 戴杰 丁静

狮跑荣膺“双冠王”奖项销量双丰收


