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装饰画7个窍门让家更时尚
窍门一：抽象装饰画提升空间感
过去，很多家庭室内不讲究摆装

饰画，觉得那是画蛇添足，即使有些
家庭摆装饰画，画的内容也会选择
花草鱼虫。随着人们审美情趣的提
高，挑选装饰画时也要符合室内整
体装修风格。眼下，越来越多的人
喜欢简单明快的现代装修风格。
抽象画一直被人们看成是难懂的艺
术，不过在现代装修风格的家庭中
却能起到点睛的作用。很多人尽管
看不懂画中的内容，但却知道画是
否好看，对于普通家庭来说这样足
矣。现代风格的家装配上简单的抽
象画，能够起到提升空间的作用。
窍门二：视线第一落点是最佳位置

进家门视线的第一落点才是最该
放装饰画的地方，这样你才不会觉
得家里墙上很空，视线不好，同时还
能产生新鲜感。

窍门三：角部装饰画改变视线方
向

过去人们以为装饰画只能摆在一
面墙的正中部，然而在现在的设计
中，很多设计师喜欢把装饰画摆放
在角部。角部所指的就是室内空
间角落，比如客厅两个墙面的 90 度
角。就像近年来比较流行的沙发组

合方式 L 型沙发，角部装饰画也有
异曲同工之妙处。角部装饰画对空
间的要求不是很严格，能够给人一
种舒适的感觉。在拐角的两面墙
上，一面墙上放上两张画，平行的另
一面墙放上相同风格的一张画，形
成墙上的L型组合,这种不对称美可
以增加布局的情趣，室内也不会有
拘束感。 另外，角部装饰画还有通
过视线转变提醒主人空间转变的作
用。比如从客厅到卧室的途中摆放
装饰画，就能起到指路的作用。

窍门四：楼梯装饰画可以不规则

假如一上楼梯，你正对的墙面面
积很大，那么可以请专业人士直接
在墙面上画图案。这种方法很有创
意，可以按照自己的想法设计画
样。另外，如果面积不大，可以在楼
梯转弯处随着楼梯的形状摆放不很
规则的装饰画，这样的效果也很好。

窍门五：色彩选择有忌讳

装饰画不但可以摆放在客厅内沙
发后面，电视机后的墙面上，卧室
内，还可以摆放在厨房、阳台、别墅
外面的墙壁上。不过值得注意的
是，在摆放时要根据不同的空间进

行颜色搭配。一般现代家装风格的
室内整体以白色为主，在配装饰画
时多以黄红色调为主。不要选择消
极、死气沉沉的装饰画，客厅内尽量
选择鲜亮、活泼的色调，如果室内装
修色很稳重，比如胡桃木色，就可以
选择高级灰、偏艺术感的装饰画。

窍门六：装饰画形状要与空间形
状相呼应

如果放装饰画的空间墙面是长方
形，那么可以选择相同形状的装饰
画，一般采用中等规格的尺寸即可，
比 如 60cm × 90cm、60cm × 80cm、
50cm×60cm。不过，如果有些地方
需要半圆形的装饰画，只能在画面
上做文章了，比如可以留出空间，因
为现在市场上还没有半圆形的装饰
框。

窍门七：装饰品要与装饰画细节
相呼应

收到了先不要上传选好装饰画
后，还可以配一些比较有新意的装
饰品，比如小雕塑、手工烟灰缸等
等，在细节上与装饰画相呼应，也能
达到意想不到的效果。

李雪胤和他的“铺王之王”

“郑州人从众公司已经成功运作了
20 余个大型地产项目，尤其是商业地
产，本公司素有‘铺王之王’的称号。”

从东建材的家喻户晓，佛罗伦萨皮
具城、水岸花木城的轰轰烈烈，再到如
今大庄园的高调亮相，似乎人从众一直
都没有离开过商业地产，更准确地说是

“商铺”。
2002年至2007年，伴随着商业零售

业的蓬勃发展，全国的房地产市场也掀
起了一股商业物业的开发热潮。

而李雪胤正是赶上了这个好时候，
1992 年在北海下海的他毫不犹豫地投
入到地产圈，继而转战全国，定位到商
业地产中，2006年落根到郑州。

“商业是实现商家跟客户之间一对
一沟通的阵地，并真正体现出产品营销
的互动性。这里面可以挖掘出巨大的
商业价值，虽然未来的市场扑朔迷离，
但河南的商业地产开发还处在初级阶
段。”李雪胤这个人外人对商业地产具
备特有的天赋。

于是，记者决定以人从众运营的商
业项目为主线着手去理解李雪胤。

2006年“偶然”成功的东建材

东建材是中原地区乃至西部各省
家喻户晓的建材批发市场，如今已经很
少有人记得当初成功运营它的是郑州

人从众地产顾问有限公司。
当然就李雪胤本人来说，“也没什

么可以炫耀的”，“就是在一个偶然的情
况下，我觉得它可以做，然后就这么‘偶
然’的成功了”。

虽然李雪胤一再强调东建材的成
功是有着特定的环境和背景，但记者仍
然坚持，成功绝对没有偶然性。

2006 年 在 山 西 运 城 操 作“ 今 日
MALL”商业项目的李雪胤，在郑州转机
停留一个星期，期间从朋友处得知郑州
市市场发展局在运营东建材时遇到了
资金回笼的困难，于是他利用了半天时
间去考察市场。在看到了常人眼中的
交通堵塞、租金高等问题后，他注意到
了一件事，“所有的明显缺陷也好，不足
也好，但有个事实是不容忽略的——市
场没空铺，供不应求。”

李雪胤说：“只有这一件事实就决
定了其它问题都不是问题。堵车，是因
为人流多；租金高，是因为利润空间
大。这些负面因素反而证明了这个商
场好，透过这些现象就不难看到其本
质，消费者能在那里便捷地买到称心如
意的东西，而商户能赚到钱，这些恰恰
是一个成熟市场所必备的因素。”

从投资者的角度把市场的优势广
而告之，这是人从众仅用十个月就成功
运营东建材的经验之谈。

2007年
佛罗伦萨、水岸花木城问世

李雪胤说他很喜欢易中天关于怀
才和怀孕的比喻。

“怀才和怀孕一样，时间长了别人
就能看出来。”

起码李雪胤认为自己还是有才的，
当记者对他 2007 年相继操盘的佛罗伦
萨皮具城和水岸花木城提疑问时，他从
商业地产的投资角度详细分析了商铺
的本质。

“‘商’和‘铺’在商业地产中，其实
是两个独立的概念，商是铺的价值体
现，商本身是没有价值的。”李雪胤告诉
记者，佛罗伦萨皮具城仅仅半年时间就
已经将资金回笼，水岸花木城对人从众
来说，从销售的角度看也是非常成功
的，至于具体的运营则是代理公司无法
解决的问题。

“买商铺的人和用商铺的人正在迅
速分离，买的人不用，用的人不买，应该
向有闲钱的人集中推广。”这是李雪胤
的推广心得。

2008年 大庄园最自豪的杰作

2008年的房地产市场，在很多业内
人士眼中是一片漆黑的，郑州很多代理
公司纷纷倒闭，就在这种背景下，人从
众代理的大庄园却奇迹般的一路高歌。

“我对大环境不像别人看得那么重，
天黑是一回事，能不能塌下来是另一回
事。”在李雪胤看来，经济波动和危机会
影响一部分的生活，但即使整条街的商
店都关门了，也会有人从中挣钱，同样的
道理，形势好的时候也会有商店倒闭。

这就是李雪胤的“糟糕的大环境
下，也有小环境能挣钱”的理论。同样
正是人从众的这种自信将大庄园定位
为汽配城，让开发商从刚开始的试一试
转变成如今的信心百倍。

据了解，大庄园将被打造成 200~
300 亩的汽配大世界，目前已建成部分
招商工作已完成。

不了解的人可能会怀疑，这一切成
绩的取得都隐含着稍许运气在里面，但
记者知道，人从众做过的所有商业项目
都是经过研究和论证的。例如，2008年
9月人从众入驻大庄园前就已经悄悄调
研了3个月。

在昨天采访的最后，李雪胤强调
说：“跟甲方的高度‘同一’是整个项目
成败的关键，尊重甲方的智慧、甲方的
支持是决定性的。我们在郑州取得今
天的成就，感谢甲方朋友给予的空间。”
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李雪胤：人外有人以天合天
本报记者 刘文旭

人外有人：首先要有绝对的自

信，要站在众人的外面看待问题、

分析事物。

以天合天：用规律去对接规

律，最终寻找到市场的主导性规

律，科学地运用人的规律。

这是郑州人从众地产顾问有

限公司的核心理念，也是人从众总

经理李雪胤对其理念的哲学性理

解。

辉煌美景六周年 万千业主大联欢

本报讯（记者 刘文旭 通讯员 王 亮）在河南美景置
业成立六周年之际，“辉煌美景六周年，万千业主大联
欢——大型业主联谊活动”拉开帷幕。河南美景置业
自 2003年成立以来，始终以“美丽地产，美好生活”为追
求，先后为大约 5000 户、近 20000 名业主提供了安居乐
业的居住场所。此次大型业主答谢活动，旨在借此机
会感谢广大业主六年来对美景的支持和信赖，同时也
与美景的万千业主们一起分享六年来的成功与喜悦。

本次联谊活动计划持续时间三周，连续举办场次达
10 余场，涵盖美景旗下开发的多个社区，预计参与人数
达到4000余人，内容包括文艺演出、冷餐宴会、万元抽奖
等，并特别邀请到“2009新丝路模特大赛”的优秀选手们
进行“新中原风格”专场演出，这是近年举办的规模最
大、周期最长、品质最高的一次业主活动。

进入2009年，美景一举推出了“150万平方米新中原
精神城邦”——美景鸿城，该项目位于航海路与中州大
道交会处，毗邻地铁4号线5号线换乘站，交通便利。河
南广播电视观光塔，航海体育场，世纪欢乐园，千亩永久
性绿地等围绕四周，居住环境舒适，发展潜力巨大。建
成后将达 150万平方米，涵盖高层住宅、星级酒店、高端
商务空间、商业步行街于一体的大型居住型社区。

2009“远大·理想城杯”
少儿跆拳道大赛将举行

本报讯（记者 张 静）本周末，由郑州日报、河南省跆
拳道运动协会主办，郑州未来远大置业有限公司协办，
河南省先锋跆拳道俱乐部承办的 2009《郑州日报》“远
大·理想城杯”少儿跆拳道大赛即将举行。

据了解，本次活动的举办地点将设在风景秀丽的远
大·理想城会所，参赛选手为小学6年级以下少儿。活动
主办方负责人告诉记者，此次活动除社会上的小学生积
极报名外，远大·理想城的新老小业主尤其踊跃，同时他
们希望热爱运动、喜欢理想城幽雅环境的更多小学生能
参与其中。

河南楼市网即将全面推广
本报讯（记者 马晓鹏）与原先人们挨家挨户找项目

看楼盘的购房方式不同，在网络日趋普及的今天，许多
人尤其是年轻人渴望通过网络足不出户地浏览楼市的
各种最新资讯，由此可更便捷、更迅速、更有选择性地选
购自己心仪的房产。在此情形下，河南新诞生的一家房
地产网站——河南楼市网即将全面登场。

即将与人们谋面的河南楼市网创办于2009年1月7
日，隶属于河南网络传媒有限公司。该网站以房地产业
为主，同时涉及家居等相关产业，包括新房资讯、楼市动
态、地产风云、社区互动四个主要频道，以及楼市快报、
在线房产、人物专访等 22个专题栏目，内容可谓精深专
业、丰富多彩。

河南楼市网每天更新一次，以最及时、最真实、最专
业的内容资讯展现河南房地产市场的瞬息万变，为广大
市民尤其是“70 后”、“80 后”的年轻购房一族提供全方
位、更专业的购房、装修咨询服务。帮助人们实现“快乐
生活、轻松拥有”的购房梦想。为中原房地产市场的稳
定、繁荣和发展尽一份力量。

中原汽配大世界强势启动
本报讯（记者 马晓鹏）7月28日，中原汽配大世界强

势启动，一个西区市场经济发展先行者，一个中原汽配
大世界展翅腾飞的日子，在中原各大传媒热情参与中，
在市场一期百家商户热烈祝贺声中，大庄汽车百货广场
应运而生——中原汽配大世界迎风雄起，闪亮登场，席
卷中原，做中部六省汽车贸易物流中心。

中原汽配大世界雄锯郑州西部黄金走廊郑上路，紧
邻地铁一号线、三环道、四环道，火车货运西站、西客运
西站环伺四周；是西区唯一的汽配装饰市场，项目扼守
郑州西大门，填补西区汽配市场空白，辐射豫北、豫西、
豫西南、晋东南等地区，携手中原西路多家汽车 4S店和
三环几十家修理厂共筹郑西汽车产业集群。

中原汽配大世界占地 287亩，总建筑面积 15万平方
米，产品展示区12万平方米，配套仓储物流2万平方米，
1 万平方米大型停车场，是集整车销售、汽车配件、汽车
装饰、二手车交易、物流配送等五大功能为一体的汽车
贸易中心。未来将发展成为“中部汽配批发基地”。

鑫山党委采取积极举措
加强流动党员管理服务

本报讯（记者 冯成刚 通讯员 薛书增）鑫山公司党委
积极应对形势任务的新变化，大胆探索市场流动党员管
理机制，切实做到流动党员无论走到哪里，都有党的组
织接收，有健全规范的服务，有发挥作用的平台。

为保证流动党员始终处于党组织的有效管理之中，
进一步完善规范以“内建”为主的党组织组建模式，不断
扩大党组织覆盖面，从而形成了全市场各行业领域党组
织“横向到边，纵向到底”的全覆盖，确保了流动党员无论
走到哪里都有党组织接纳。

各级党组织在关心服务流动党员的同时，注重以党
员先进性具体要求为目标，以“设岗定责”为载体，为流
动党员搭建发挥作用的平台，引导党员立足岗位发挥先
锋模范作用。为流动党员设置了党员责任区、党员示范
岗、党员摊位等。针对国际金融危机影响，引导流动党
员在鼓舞士气、坚定信心上发挥表率作用，在自我发展、
带头发展上发挥表率作用，在服务民生、维护和谐上发
挥表率作用，确保了人心、企业“双稳定”。

一期开盘劲销98%。
近日，记者在各大报纸、
网站上都能看到这则消
息，继续往下读，发现这
么畅销的楼盘是沉寂已
久的郑州学都置业所开
发 的 楼 盘 —— 中 苑 名
都。昨日，带着疑问，记
者来到中原路与大学路
交叉口的中苑名都楼盘
现场。

走进销售中心，并
不像其他楼盘一样，销
售人员很快迎上来，而
是每个人都在忙着给客
户介绍。我只好自己观
看沙盘。不久，一位穿
着 便 装 的 女 士 走 上 前
来：“你好，请稍等，我去
找 位 销 售 人 员 为 你 讲
解。”在等待的过程中，
记者发现来看楼的人的
确不少。

因为不愿等待，我
离开了售楼部，围着该
楼盘转了一圈。发现交
通 是 该 楼 盘 最 大 的 优
势，离楼盘最近的中原
路和大学路都是郑州市
的主干道，这两条路上
分 别 有 63、49、111、9、

101、104 路等近 20 条公
交路线，这些公交车分
别通往郑州的东南西北
四个方向。

说到教育、医疗也
还算可以，据记者考察，
该楼盘周边分布有郑州
大学、郑州二中、郑州四
中、二七区实验小学、二
七 区 外 国 语 小 学 等 学
校。距离项目不远处有
郑大一附院、郑大三附
院、郑大五附院、骨科医
院等。购买者也多次夸
奖该楼盘的交通便利。

一圈下来，记者发
现除了中苑名都的 6 栋
高层建筑外，附近并没
有其他高层建筑，位于
楼盘的南边还有没有开
发完的菜王村，和城中
村低矮的楼房相比，中
苑名都显得巍峨壮观，
但是城中村的嘈杂环境
也影响了该楼盘，据附
近的居民称，这里是交
通要道，环境有点嘈杂，
白 天 夜 里 过 往 车 辆 较
多，年轻人居住还是可
以的。

黄晓娟

目前，中原新城俨
然成为西区的一个“巨
无霸”，无论是购房者到
郑州西区看盘，还是业
内人士去“调盘”，中原
新城无论如何都是绕不
过去的。

它的成功是源于位
置？还是开发商的实
力？或者是赶上楼市整
体“高烧”的好时候？

于是，在那个地产
最红火的年代，村民以
及社会各界根据开发商
的实力，开始推测小岗
刘建成后的价格（每平
方 米）：5000 元 、5500
元、6000 元……总之在
没 有 低 于 每 平 方 米
5000 元的猜测中，开始
有村民私下出售没踪没
影的“赔偿房”。据了
解，单价多在 3500 元以
上。

2008 年，中原新城
开始以“全球首个‘国际
生活共同体’”的身份高
调亮相，下半年，紧接着

中原新城的价格也逐渐
浮 出 水 面 ，每 平 方 米
4000元左右。

相对于伊始的种种
猜测，每平方米 4000 元
左右的价格让想要买房
的人感到无比的痛快。
用记者的话是，“感谢金
融危机，感谢政府的铁
拳头”。然而，仅半年时
间，中原新城的均价已
飙升到 4500 多元。传
闻，还会涨。

涨或跌，冷与热，谁
主宰房价沉浮，楼盘的
房价定位由谁来定？显
性的无非成本+利润，隐
性应该还有买卖关系
吧。

但在对于中原新城
房价的采访中，多数购
房者却并不认为其房价
过高。新密的李先生
说：“这里价格适中，重
要的是周边学校资源丰
富，这也是我们来这里
买房的主要原因。”

刘文旭

0.53∶1
今年上半年，郑州商品房投放面积259.85万平方米，同

比下降 34.2%，是 2006 年以来郑州楼市半年投放量的最低
值。与此同时，商品房新开工面积427.13万平方米，同比下
降29.9%；竣工面积 107.58万平方米，同比下降20.9%。

从总体上看，上半年郑州商品房市场供销倒挂情况明
显，投放与销售比为0.53∶1，销售面积大于供应面积227.03
万平方米，几乎是投放面积的两倍。

解读：随着市场去库存化周期的缩短，市场供应量的平

稳增长才能保证供需平衡，抑制房价过快上涨。

5000
今年上半年，郑州商品房销售均价继续上扬，均价达

4749元/平方米，同比上涨6.4%。5月份，商品房销售均价首
破5000元“大关”，6月份继续上涨，半年涨了862元/平方米。

解读：在上半年万人购房需求调查报告中，购房者最能
接受的房价是 3000~4000元，而目前均价过 5000元的行情，
显然高于购房者预期。 晓 娟 整理

富田太阳城

7 月 1 日至 8 月 31 日，富田太阳城举行
“冰爽夏季购房”活动。

一重礼：购一房送 1666 元，购二房送
2999元；

二重礼：当天定房每平方立减99元；
三重礼：购一房客户，可免费参加“两人

世界浪漫之旅”大连双卧五日游；
购二房客户，可免费参加“三口之家欢乐

之旅”大连双卧五日游；
四重礼：老业主介绍朋友成功购房，老业

主本人可免费参加“相约浪漫之都”大连双卧
五日游。

绿都城杨树林

活动时间：2009年8月1日~8月16日
一重礼：凡活动期间到访绿都城销售中

心的客户均有精美礼品赠送；
二重礼：凡活动期间老客户带新客户，新

客户认购绿都城房源的，均赠送老客户奥斯
卡电影票；

三重礼：凡活动期间认购绿都城房源的
客户，均赠送体检卡；

四重礼：凡活动期间认购的客户均可参
加“红歌会”现场抽奖活动（名牌电动车）；

五重礼：活动期间特推出一口价房源 20
套。

丰庆佳苑二期

“迎八一献礼军人”，凡军人（包括退伍军
人）客户在7月20日~7月31日期间在丰庆佳
苑购房的客户，凭有效证件均可享受额外1%
的优惠（此活动与其他活动不同时享受）。

栏目记者 黄晓娟

中原新城 西区“擎天柱”


