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车市聚焦车市聚焦

本报记者 李莉 实习生 赵琳苏

“运动风”劲吹
7月27日，东风本田在上海金融中心发布了其第三

款车型思铂睿，明确定位为“高端运动型轿车”，主要卖
点归结为“时尚、个性和动感”。

而从年初开始，除了原有的领军车型凯美瑞进行了
换代升级之外，中高级车市场上市的“新军”几乎全是运
动风格浓郁的车型：3月1日，一汽大众推出了搭载DSG
双离合器、运动性更强的09款迈腾；4月12日，一汽马自
达推出了睿翼，延续了马自达一贯的运动“基因”；7月8
日，上海通用发布新君越，全新的造型设计动感新潮；再
加上去年上市在中高级车私人消费市场刮起运动旋风
并热销至今的新君威，以及更早的马自达6、一汽丰田锐
志、长安福特蒙迪欧-致胜，中高级车市场上主打动感时
尚个性牌的“新势力”正在悄然崛起。

小市场、大份额？
记者了解到，今年上半年，“运动型”中高级轿车给

出了漂亮的“中考”成绩单：1月-6月，马6实现终端销售
39382辆，同比增长26.4%，完成年初销量预期的近八成；
轿跑车新君威更在 6月份实现了单月销量突破 7000台
的不俗业绩，进一步推动了中高级私人动感座驾这一细
分市场的发展和壮大。

9月 5日，东风本田思铂睿的加盟将让这一细分市
场再添一员“猛将”。“思铂睿瞄准的是以新君威、睿翼等

车型为代表的运动型中高档轿车市场，东风本田希望思
铂睿和CR-V一样，继续延续‘小市场大份额’的理念，
在全新市场抢得先机。”东风本田华林店市场部经理张
晔告诉记者，思铂睿在外形、技术和定位方面都旨在树
立年轻、时尚、个性化和驾驶乐趣的高端形象，与雅阁、
凯美瑞、帕萨特领驭等讲究大气的舒适型轿车形成了明
显区别。

这样的定位机遇和风险并存。东风本田执行副总
经理刘裕和在思铂睿的发布仪式上明确表示：“运动型
中高级车市场刚刚有了一个比较好的成长性，它还不像
大众市场一样，甚至还不像SUV市场那样成熟，因此这
个市场一定是充满挑战和具有相当商机的市场。”

2.0L为主阵地
尽管从年初一直等到了睿翼上市，7月底，在经济开

发区上班、喜欢“运动型轿车”的刘清最终还是选择了马
自达 6。他说：“2.0L的动力已经足够了，排量大了太浪
费，更关键的是马自达 6 的价格在我可以承受的范围
内，睿翼的价格要高得多。”

像刘清这样喜欢时尚、个性但对价格更为敏感的年
轻精英已然成为运动型中高级车的主力消费群，这也使
得价格较低的2.0L排量成为其主要竞争市场。

数据显示，目前运动型中高级车销量最好的新君威
主打排量同样是 2.0L。“新君威绝大多数的购买者为私
人消费，购买群体年龄要明显低于传统中高级车。”河南

旭龙 4S 店市场部工作人员告诉记者：“2.0L 排量要比
2.4L 好卖得多，上半年 2.0L 新君威的销售占总销量的
65%左右。”

同样的偏重在马自达 6与睿翼的销售目标上也得
到了体现：7月 10日，一汽马自达汽车销售有限公司宣
布，马自达6全年销量目标从年初5.2万辆提升至7.8万
辆。同时，首批仅推出2.5L排量的睿翼全年销量目标则
由4.5万辆下调至2.8万辆。“2.0L车型上市之后，睿翼的
销售情况应该会更好。”一汽马自达河南弘通的销售人
员表示。

剑走偏锋or发展潮流
作为利润最为丰厚的细分市场，中高级车市历来不

乏“觊觎”者。运动型中高级车的异军突起给上半年的
中高级车市带来了一抹亮色，但也有市场人士认为，运
动型中高级车还不能取代传统中高级车成为市场主流。

“目前购买凯美瑞的消费群体仍然是 40岁左右的
成功人士，相对于一些造型更前卫、更运动的车型，他们
更期望的是大气的造型、稳定的品质和尊贵的服务。”广
汽丰田骏驰店市场部王经理告诉记者：“从销量上来看，
运动型中高级车在整个细分市场上尚属‘第二梯队’。”
他认为，雅阁、凯美瑞轮番坐庄的中高级车车市让不少
希望在该细分市场有所作为的厂家采取了侧面突围的
方法，以前卫、个性为卖点避开与雅阁、凯美瑞的正面竞
争，剑走偏锋、出奇制胜。

“运动与否并不是消费者选择一款中高级车的决定
性因素，品牌及综合品质才是关键。”广汽本田北环店总
经理卢玉平表示，中国车市每年都会有一种新风潮、新
概念，对于消费者来说，这种新鲜感是亮点也是吸引力，
会在一定程度上引起部分消费者的关注及购买欲。她
同时认为：“以私人消费为主的运动型车型和传统的高
端公商务车两种风格互补，扩大了消费者的选择空间，
也就扩大了整个中高级车的市场份额。”

以稳重、大气为格调的中高级车市迎来一场“运动”革命:前有蒙迪欧、迈腾，后有新君威、思

铂睿，随着“运动细胞”的扩散，中高级车市场正在逐渐“裂变”为两个阵营。

传统VS新锐

8月1日，河南旭龙、河南新纪元、河
南众通、河南远见联合在河南电视台 8
号演播厅举行“别克冰蓝之夜”品鉴
会。活动现场，新一代君越特有的 Ice
Blue冰蓝一体环绕灯，在大气磅礴的背
景音乐中，营造出一个动感时尚的优雅
环境。整场品鉴会将新一代君越“进、
劲、境、静、净”的精髓展现得淋漓尽
致。

作为上海通用的战略之车，别克全
新一代君越专为新时代财智精英倾力
打造。新君越也是继别克新君威、昂科
雷之后，再次彰显了别克“心静 思远 志
行千里”的品牌精神的核心车型，并在
传承别克品牌“动静合一”产品精髓的
基础上给予了更完美的超越。

据介绍，今年是别克进入中国的第
十一年，凭着持之以恒的责任与信念，

用户已经超过 200万。品鉴会上，上海
通用河南区域经理程瑞赟透露，2008年
12月，别克新君威面世，销量一直攀升，
并且迅速建立了在运动型中高级轿车
细分市场的领先地位。而别克全新一
代君越的上市，进一步完善了别克“双
品牌”布局，为全新的别克品牌加速市
场发力提供强大助推。

张延昭

女性车主、新手司机购车首选

在一家汽车 4S专卖店，记者遇到前来看车的刘小
姐，她看中的是一款自动挡顶配车型。四门电动车窗、电
调后视镜、遥控钥匙、单碟CD+MP3接口这些以往极少在
微车细分市场出现的配置，全部出现在这款小车上。

刘小姐告诉记者，周围的朋友都开始买车了，自己
也盘算着买一辆。朋友们给她的第一条建议就是买自
动挡车型，“周围开车的女性朋友们都在抱怨手动挡麻
烦，技术不熟在路上经常被人按喇叭催，越催越手忙脚
乱，最后连开车的兴致都没了。”车主张女士和刘小姐的
情况差不多，平时开车除了上下班，最大的任务就是接
送孩子。“看看街上都堵成什么样了，开手动挡真是受
罪。”张女士感触颇深。

记者发现，自动挡车主除了女司机居多外，首次购
车的新手也占了相当数量。一家驾校的教练告诉记者，
现在很多驾校都是“速成班”，从上车到拿证快的只需三
个月，学员们拿到驾照就迫不及待地跑到 4S店买车去
了。然而，在驾驶技巧不熟练的情况下，手动挡对很多
刚拿到驾照的学员还是个不小的挑战，他们当然希望买
个操作简单的自动挡车型了。

销量占四成 现车供不应求

据介绍，上半年自动挡车型销售火爆，顾客必须先
下订单，等待厂家配额发车。在这些自动挡车主中，首
次购车的女性消费者占据了绝大多数。“自动挡车型能
够占到四成左右，几乎全部卖给刚参加工作的小姑娘
了。”销售人员坦言，自己也没想到自动挡会如此受欢
迎。

据了解，以前自动挡车型在微轿领域销售一直很
少。而现在很多店里，自动挡微轿车型都有不少。在很
多专卖店，消费者选购自动挡微轿，必须先提前预交定
金，经销商向厂家下订单，然后由厂里发车。尽管这个
过程需要持续 20天时间，可很多消费者情愿等车，也不
会考虑手动挡车型。

一直以来，国内微轿市场上在售的自动挡车型除了
熊猫和奔奔之外，就剩下比亚迪 F0、SPARK 等几款产
品。自主变速器成本高，加之微轿整车利润普遍偏低，
使得厂商投放自动挡车型热情不高。不过现在面对消
费者如此高涨的求购热情，微轿厂商应该重新考虑自己
的市场策略了。

张文亮

路堵变开车习惯自动挡微轿走俏
随着城市交通压力越来越大，频繁换挡成为众多新手头疼的事情。而自动挡车型因为没有油离配

合，遇到紧急情况也不需要手忙脚乱地换挡，成为首次购车者的新宠。记者日前走访省城车市发现，自动

挡车型不仅在中高级车市走俏，就连刚刚入门的家用微轿市场上，自动挡车型也是“一车难求”。

新一代君越河南品鉴会举行

今年中国全年的汽车进口量将好于年初 10%的降
幅预期，进口量预计为近40万辆左右。中国市场一枝独
秀，全球汽车市场开始了新一轮的整合重组。

记者日前在“中国进口汽车企业战略发展高层峰
会”上了解到，目前全球汽车市场增速已大幅放缓，发达
国家市场急剧萎缩，几乎所有的汽车跨国公司都在不同
程度地瘦身、减产、裁员或关闭工厂。但与此同时，以中
国为代表的新兴市场在全球产业格局中的比重明显提
高。各国主流汽车厂商纷纷出台刺激其汽车工业的措
施，生产也逐渐向中国转移。今年上半年，中国汽车销

售同比增长一成八，连续六个月销量居世界第一，成为
全球最亮点。

由中国汽车流通协会、中国欧洲经济技术合作协会
联合主办的“2009首届北京进口汽车博览会—— 中国
进口汽车企业战略发展高层峰会”旨在帮助海内外汽车
企业积极应对全球金融危机、了解中国新的政策及市场
形势、共同把握中国汽车市场新机遇。峰会主题为：全
球战略之中国定位与企业社会责任。本届峰会特别得
到中国商务部、国家机电产品进出口办公室的大力支
持。 王文

中国今年进口车市将好于预期

据央视报道，今年上半年进口车销售量达到15.3万
辆，其中 3.0L以下排量的进口车成为销售主力，而新能
源汽车由于价格偏高销售情况并不理想。商务部表示，
将加紧研究新能源汽车的优惠政策。

据报道，在北京首届进口车展上，节能环保车超过
了 30%，3.0L以下的进口车比例也达到了 40%以上。据
中国进口汽车贸易公司的最新统计，今年上半年，排量
小于、等于 3.0L的中低排量进口车同比增长 38.53%，而
排量大于3.0L的大排量进口车同比下降12.56%。

商务部部长陈德铭称：“下半年进口车仍然采取非
常开放的市场，让国外的一些新型的节能环保和小排量
汽车进得来，我们政策取向是新能源混合能源小排量，
我们还要往这方面推广。 ”

陈德铭表示，小排量的汽车优惠政策已经出台，对
于新能源汽车的优惠政策，国家有关部门正在研究。他
指出，目前新能源比较成熟的技术还是油电混合动力，
当然油电混合动力两套动力系统价格会稍微贵点，所以
国家有关部门正在研究这方面的优惠政策。 钟报

商务部：正加紧研究新能源汽车优惠政策

中高级车市“裂变”
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