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装饰画7个窍门让家更时尚
窍门一：抽象装饰画提升空间感
过去，很多家庭室内不讲究摆装

饰画，觉得那是画蛇添足，即使有些
家庭摆装饰画，画的内容也会选择
花草鱼虫。随着人们审美情趣的提
高，挑选装饰画时也要符合室内整
体装修风格。眼下，越来越多的人
喜欢简单明快的现代装修风格。
抽象画一直被人们看成是难懂的艺
术，不过在现代装修风格的家庭中
却能起到点睛的作用。很多人尽管
看不懂画中的内容，但却知道画是
否好看，对于普通家庭来说这样足
矣。现代风格的家装配上简单的抽
象画，能够起到提升空间的作用。
窍门二：视线第一落点是最佳位置

进家门视线的第一落点才是最该
放装饰画的地方，这样你才不会觉
得家里墙上很空，视线不好，同时还
能产生新鲜感。

窍门三：角部装饰画改变视线方
向

过去人们以为装饰画只能摆在一
面墙的正中部，然而在现在的设计
中，很多设计师喜欢把装饰画摆放
在角部。角部所指的就是室内空
间角落，比如客厅两个墙面的 90度
角。就像近年来比较流行的沙发组

合方式 L 型沙发，角部装饰画也有
异曲同工之妙处。角部装饰画对空
间的要求不是很严格，能够给人一
种舒适的感觉。在拐角的两面墙
上，一面墙上放上两张画，平行的另
一面墙放上相同风格的一张画，形
成墙上的L型组合,这种不对称美可
以增加布局的情趣，室内也不会有
拘束感。 另外，角部装饰画还有通
过视线转变提醒主人空间转变的作
用。比如从客厅到卧室的途中摆放
装饰画，就能起到指路的作用。

窍门四：楼梯装饰画可以不规则

假如一上楼梯，你正对的墙面面
积很大，那么可以请专业人士直接
在墙面上画图案。这种方法很有创
意，可以按照自己的想法设计画
样。另外，如果面积不大，可以在楼
梯转弯处随着楼梯的形状摆放不很
规则的装饰画，这样的效果也很好。

窍门五：色彩选择有忌讳

装饰画不但可以摆放在客厅内沙
发后面，电视机后的墙面上，卧室
内，还可以摆放在厨房、阳台、别墅
外面的墙壁上。不过值得注意的
是，在摆放时要根据不同的空间进

行颜色搭配。一般现代家装风格的
室内整体以白色为主，在配装饰画
时多以黄红色调为主。不要选择消
极、死气沉沉的装饰画，客厅内尽量
选择鲜亮、活泼的色调，如果室内装
修色很稳重，比如胡桃木色，就可以
选择高级灰、偏艺术感的装饰画。

窍门六：装饰画形状要与空间形
状相呼应

如果放装饰画的空间墙面是长方
形，那么可以选择相同形状的装饰
画，一般采用中等规格的尺寸即可，
比 如 60cm × 90cm、60cm × 80cm、
50cm×60cm。不过，如果有些地方
需要半圆形的装饰画，只能在画面
上做文章了，比如可以留出空间，因
为现在市场上还没有半圆形的装饰
框。

窍门七：装饰品要与装饰画细节
相呼应

收到了先不要上传选好装饰画
后，还可以配一些比较有新意的装
饰品，比如小雕塑、手工烟灰缸等
等，在细节上与装饰画相呼应，也能
达到意想不到的效果。
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本报讯（记者 刘文旭 通讯员 王 亮）8
月 8 日，“CCTV 品牌栏目《交换空间》走
进美景鸿城”活动成功举办。入选《交换
空间》河南区节目的金牌设计师和入选家
庭就家装知识与众多客户开展了一场轻
松而深入的交流。

活动当天，参加本次《交换空间》河南

区栏目的家庭和众多美景鸿城的客户早
早地就来到销售中心，在活动开始前对美
景鸿城销售中心进行了参观，对美景鸿城
优越的区域价值，超值的户型设计以及广
阔的发展前景给予好评。

活动上，来自中原品牌装修企业的 8
位金牌设计师从家装风格、个人喜好、建
材选择、绿色环保等几个方面展开了深入
剖析，并对家装中容易出现的盲点向到场
客户进行了提醒和讲解。

此次《交换空间》河南区栏目走进美景
鸿城更是对美景品牌的充分信任，作为
2009年美景置业重磅力作，美景鸿城项目
以“150万平方米新中原精神城邦”为定位，
力求展现新时代下中原人文和建筑的新形
象，项目建成后将成为涵盖高层住宅、星级
酒店、高端商务酒店及繁华商业街的大型
综合社区，成为周边区域主要的商务居住
中心。

2009年 8月 8日，“绿地商业中国行”
郑州站活动在郑东新区绿地·原盛国际
中心举行，美格菲、麦当劳、棒约翰、丹尼
斯、红星美凯龙等 30 余家国内外知名品
牌商家齐聚原盛国际中心，与上海绿地
集团中原事业部签订入驻协议。郑东新
区、二七区及上海绿地集团领导出席活
动，郑东新区管委会常务副主任吴福民
现场致辞，本地 100余名高端商业人士应
邀参与活动。

绿地商业中国行活动是由中国 500
强企业上海绿地集团着力打造的全国性
商业合作平台。绿地集团通过开发大型
商业地产项目，并引入国内外的知名商
家、品牌结为战略共同体，创造了“地产为

商业提供平台、商业为地产提升价值”的
共赢模式，形成商业聚焦效应、传导效应
和联运效应。绿地集团将通过整合优质
商业资源，与国内外知名商家一起，共同
致力于中国商业地产业的健康发展，为繁
荣全国的商业经济做出积极的贡献。

绿地商业中国行活动自 2007年开展
以来，绿地集团先后与洲际酒店、喜达屋
酒店、韩国新世界、麦当劳、沃尔玛、家乐
福、星巴克、美格菲健身等 30多家国内外
著名商家签署战略合作协议，涉及酒店、
百货、卖场、餐饮、健身、文化以及其他综
合业态。本次郑州站的活动是绿地商业
中国行系列活动的第六站，当天和绿地原
盛国际集中签约的既有郑州人耳熟能详

的国内外著名商家，如麦当劳、丹尼斯、红
星美凯龙等，也有首次登陆郑州的，如美
格菲、棒约翰、ＤＱ、美车堂等。这些品牌
也都声名显赫，美格菲是全球知名的健身
会所品牌，将在河南首次引入其五星级专
业健身会所；棒约翰（PAPA JOHN‘S）是
全球三大比萨连锁企业之一，共拥有餐厅
3200多家；ＤＱ是伯克夏尔·哈撒韦集团
旗下的冰淇淋品牌，产品市场占有率全球
第一。

“绿地商业中国行”郑州站活动举办
地——原盛国际中心是郑州新东站商圈
首个领袖级商务地产项目，体量达 38 万
平方米，集商业、办公、酒店于一体，是中
国高铁时代的第一交汇站，距郑州新综合

交通枢纽500米。2008年项目启动之初，
全球十大酒店管理集团之一的喜达屋集
团极具战略眼光，即与绿地集团签订在原
盛国际中心联手打造最新时尚酒店品
牌——雅乐轩酒店（除北京外，郑州雅乐
轩酒店是喜达屋集团在中国市场的第一
批战略布局。）

绿地集团将凭借自身雄厚的商业地
产开发实力、成熟的开发经验及领先的规
划设计理念、商业合作模式以及原盛国际
为中心，以商引商，以商招商，以商促商，
营造新的商业环境，培育新的商业氛围，
形成区域的新商圈、消费的新热点，从而
带动周边地区域的消费、投资与就业，促
进经济社会事业的发展。

“绿地商业中国行”
携手绿地问鼎中原

上海绿地集团携国内外三十余家知名品牌登陆郑州
本报记者 马晓鹏 周文玲

本报讯（记者 张 静）今年 8月
8日，我国第一个全民健身日上，由
郑州日报、河南省跆拳道运动协会
主办，郑州未来远大置业有限公司
协办，河南省先锋跆拳道俱乐部承
办的 2009《郑州日报》“远大·理想
城杯”少儿跆拳道大赛圆满落幕。
据竞赛管理委员会负责人潘现忠
及裁判长高伟介绍，此次共有来自
各县（市）区的400多人参加了为期
两天的比赛，经过激烈的角逐，裁
判分别评定了各级别的一、二、三
等奖和各团体奖项，其中蒋磊、金子麟、
陈家元、刘英琦、桂小雨、朱稼铭、徐文浩
等优秀选手均取得了骄人成绩。

在活动现场，记者看到参加选手最
小的仅4岁半。由妈妈陪同前来参加比
赛的丁一恒告诉记者，她今年虽然只有

6岁半，但已经学习跆拳道1年了。
作为本次活动的协办方，郑州未来

远大置业精心打造的理想城项目总占地
面积近 500亩，规划总建筑面积约 76万
平方米。项目拥有叠院house、情景花园
洋房、公寓、会所、商业街等综合物业形
态以及完善的教育配套。

“远大·理想城杯”少儿跆拳道大赛举行 CCTV《交换空间》栏目走进美景鸿城

本报讯（记者 冯成刚 通讯员 薛书增）今年以来，鑫山公司
党委积极发挥企业党组织的政治核心作用，通过实行党组织与
董事会等企业决策机构交叉任职、党企联席会议等途径，重点
在企业发展对策、重要经营管理人员选拔任用和涉及员工切身
利益的重大问题等方面主动当好“参谋”。

在参与管理的方法上，引导企业党组织充分发挥“内当
家”的作用，从企业市场经营管理细节入手，组织党员员工查
找、分析市场管理过程中的不合理因素，帮助企业提升管理水
平，实现降本增效，提升企业抵御风险的能力，使企业决策管
理更加科学合理。

公司党委坚持以机制聚人才，紧紧抓住企业产业转型升级
的契机，把人才强企摆到突出位置，深化“党员人才工程”，积极
开展“三个培养”活动，增强企业的人才储备；坚持以培训聚人
才，针对当前企业市场经营的实际，抓紧开展员工培训活动，提
高他们的经营管理工作水平。

鑫山党委着力提升市场抵御风险能力

立秋刚过，天气尚未转凉，秋季家
装旺季尚未到来，正当众多装修公司
还在为下半年的营销做着计划时，中
原家装界的两大巨头——河南超凡和
上海美巢已经提前“亮剑”，分别推出
了大型优惠活动，凭借着各自强大的
品牌实力将为我们上演这个秋季的第
一场装修大戏。

超凡装饰：
三地同时大联展

昨日，从河南超凡装饰传来消息，
8月14~16日三天，超凡装饰将在绿城
广场、花园路大商新玛特总店广场、紫
荆山公园广场三地同时举办郑州秋季
家装大型展会。

据河南超凡装饰负责人介绍，本
次大联展超凡装饰公司将祭出重拳，
旗下各店尽遣设计精英，现场答疑解
惑，30分钟内为客户拿出设计方案，并
准备有 100家样板房供来现场咨询的
业主参观。另外，超凡装饰拿出了史
无前例的优惠力度。客户凭户型图到

场咨询即可领取价值 200元的儿童测
评券；现场交定金即可免费获赠紫砂
煲、电磁炉、榨汁机、电饭煲等礼品；交
定金客户还可以凭出租车发票兑换往
返的出租车费；更有让此次活动签单
客户独享的材料升级不加价和千元主
材免费送优惠活动。

业内人士分析，秋季的到来，家装
业也随之迎来了它的旺季，此次由河南
超凡装饰独家主办的三地大联展将为
秋季家装打响头炮，绿城市民将从中享
受到更多的实惠和便利。

上海美巢：
本周末与您相约省人民会堂

伴随着立秋过后越来越凉爽的天
气，众多的业主也开始筹划装修的事
宜，秋季是家装的传统旺季，为了能够
让众多有家装需求的业主享受到高品
质的服务，上海美巢装饰将在本周末
举办大型户外展会，8月 15日~16日，
在河南省人民会堂的广场上，由上海
美巢装饰联合数十家精品建材品牌举

办的“美巢十年——金秋第一展”将盛
大揭幕。

据美巢装饰总经理孙蕾介绍，今
年是美巢成立的第十个年头，经过十
年的发展，美巢目前已经成为河南省
家装行业当之无愧的领军企业，海派
家装文化深植中原。美巢的发展离不
开广大消费者的支持，因此，在此次金
秋第一展上，美巢将推出史无前例的
回馈方案，让中原消费者尽享实惠。

据悉，在美巢此次的金秋第一展
上，不仅有大幅优惠，届时美巢还将举
办美巢发展历程十年回顾展，让客户可
以详细了解美巢十年的发展历程，领略
海派家装的独特魅力。针对广大客户关
心的工程质量问题，美巢在现场设立的工
程剖析展台可以让客户详细了解海派施
工的精细及周到。同时招商银行的“家装
易”业务也在会场接受客户的咨询，解决
消费者装修费用的烦恼。对于众多高端
客户来说，光临展会还可以与领先国内的
高端家装模式“聆海高端设计中心”的设
计总监进行面对面的交流。

裕鸿国际 清盘热销
自2008年10月开盘以来，不到一年的时间，一路

狂销，裕鸿国际即将实现全部清盘。
裕鸿国际是集购物、休闲、娱乐、文化、餐饮于一体

的大型综合体项目。裕鸿国际整个产品由4栋26层高
层和商业裙楼组成，集商业于一体的复合型城市综合
体。客户至上，从全Low-e双层中空玻璃幕墙，到24部
2.5米/秒高速电梯，再到1500平方米服务中心，每一产
品细节都将征服客户的心，香港新世界百货约4亿巨资
购置裕鸿国际商业，更坚定了裕鸿国际的市场价值……

纯玻璃幕墙全部落成
裕鸿国际的总建筑高度为98.95米，3.4米标准层

高，2.4米宽走廊。配有 4万平方米停车空间，约 900
个停车位，1500平方米服务中心，极大地提高了业主
的升值空间，24部 2.5米/秒的高速电梯，大大节省等
待电梯的时间。

“不仅如此，我们的全玻璃幕墙全部用 LOW-E
双层中空玻璃，冬暖夏凉。”裕鸿国际方面人士介绍。
裕鸿国际项目外立面由石材、玻璃幕、地石丽构成，全
LOW-E双层中空玻璃幕墙，安全、可靠、隔音、隔热
且防紫外线辐射。

这种玻璃可将室内热度反射回去，大大提高保暖
效果。在此基础上，同时减少因建筑物采暖带来的有
害气体排放，从而更加环保。

香港新世界百货即将进驻装修
香港新世界是香港大型综合企业集团、香港十大

财团之一。目前，该公司在全国已开设 31家大型百
货商场，覆盖全国 18个大中型城市。作为港资百货
巨头，香港新世界百货的选址标准一直非常苛刻。同
时，香港新世界百货深信，人才是创造财富的重要资
源。因此，香港新世界百货一方面努力发掘中港台及
东南亚优秀管理人员，另一方面加强本地有潜质的优
秀员工培训，逐步形成源源不断、生生不息的人力资
源宝库。

香港新世界百货根据市场情况及自身优势，确定
了中高档路线的市场定位。高雅、时尚的中青年一族
是香港新世界百货的主要目标顾客。

地铁线路交会加速财富增长
在地铁建成之前，城市的交通以距离来衡量，地

铁建成之后，这个标尺变成了时间，便捷、快速。
裕鸿国际紧邻地铁 1、2号线，由南向北、由东至

西，顺利畅达城市各个角落，同时凭借自身超强设施
和城市核心吸引力，将整座城市中高端消费人群集结
于裕鸿国际。地铁 1、2号线将极大地带动裕鸿国际
及其周边经济的快速发展，尤其会带动周边房地产的
价格提升，搭上地铁的快车，楼价能比其他楼盘高
30%左右。双地铁必将全面提升裕鸿国际财富急速
增长。 张子静 黄晓娟

两强掀起优惠热浪 家装市场风云激荡
本报记者 冯成刚 黄晓娟

正弘置业兑现承诺
8月15日全面复工

本报讯（记者 张静）据悉，正弘·蓝堡湾、正弘·数
码公寓、正弘·春晓三大项目将于 8 月 15 日全面复
工。目前，项目相关施工队伍已相继到位。正弘置业
6月19日正式接盘之后，曾就业主最为关心的项目工
程进度问题做出公开承诺，表示将力争在2009年8月
中旬全面实质性复工。本次复工如期实现，充分体现
了正弘置业践行践诺、恪守诚信、透明真诚的处事原
则。据了解，在接盘之后正弘第一时间启动“复工倒
计时”计划，积极、周密地进行复工准备工作——对工
程建设、队伍组建、资金调配、质量保障等方面进行了
详尽的部署和规划，用实际行动诠释“力求长远，回报
社会”的经营理念。另悉，销售体系也正按原定计划
积极组建之中，9月崭新的售楼中心将盛大开放，各项
目也将快速步入正轨。

托斯卡纳LOFT公寓将开盘
本报讯 托斯卡纳最后一栋LOFT公寓将于 8月

15日盛大开盘，这意味着2009年LOFT公寓的销售将
画上圆满的句号。

托斯卡纳周边的发展日新月异。科学大道-西三
环立交工程正式施工，完工后将全面升级西区的立体
交通网络，缩短城市空间距离，为出行带来极大的便
利，同时也为区域经济发展带来强大的推动力。临近
托斯卡纳的地铁3号线，日前已通过了审批，建成之后
将带动该区域的房产市场，而托斯卡纳正是这个区域
房地产开发的领头羊，升值潜力非同一般。

托斯卡纳项目西侧和西南侧用地规划为住宅区，
高新西区大学科技园也于2009年6月奠基开工，和托
斯卡纳项目将形成大规模、完善的人文住区。此外，
与托斯卡纳近在咫尺的电厂生活区小学和冉屯东路
小学也将在2010年规划建成。托斯卡纳周边教育、医
院、商业、金融、休闲、娱乐等设施将日渐完善，LOFT
的生活将无后顾之忧。 （朱帮贺）

楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯楼市资讯

大自然地板

中国区总裁签售引热销

8月 8日上午，郑州凤凰名优建材城里锣
鼓震天，歌声飞扬，大自然地板促销活动正式
拉开了帷幕。这场名为“中国区总裁亲临郑
州签名售板”的促销风暴再次袭向郑州建材
市场。

大自然地板在中原百姓的眼里一直就是
“老百姓用得起的名牌”。众所周知地板行业
的竞争已经到了白热化的地步，商家在这个
黄金季节相继推出了各式各样的促销活动，
当然老百姓现在选择产品也已经越来越理性
化，所以大自然地板的促销理念就是：质量顶
呱呱，服务有保证，价格更实惠，品牌也锃亮。

据亲临郑州签售的大自然地板中国区总
裁佘建彬介绍，自2000年以来，大自然地板产
品销售量每年以超过25%的增长率高速增长，
郑州大自然地板产品市场占有率和销售量、
销售额在同行业中位居前列。同时，广东盈
然木业有限公司在印尼、巴西、非洲建立了三
个原材料加工基地和 20多个联营工厂，保证
公司在原材料方面占有绝对的竞争优势。产
品市场占有率在同行业中名列前茅，已成为
亚洲最大的木地板骨干企业之一，在与中国
地板行业一起发展壮大的历程中，大自然地
板积极助推中国地板行业发展，为振兴民族
工业品牌奉献着自己的力量。大自然地板以
前瞻性眼光和全球化视野，致力于打造全球
一流地板企业，一个全球化发展战略的国际
化品牌已经崛起。

冯成刚 黄晓娟
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