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本报记者 赵 羲

质量零缺陷说出来是一句口号，执行则是一个庞大
的系统工程，每一个环节背后都凝结了企业付出的心
血。中国名酒宋河粮液就是靠高于国家标准近 20个百
分点的产品质量，铸造了酒业有口皆碑的至尊品质。

宋河粮液把产品质量的关口首先落实在人身上，让
每一位宋河员工都清楚“质量”的分量。“所有的营销环
节与产品质量发生矛盾时，必须让位于质量”，这是宋河
酒业公司员工的座右铭，并贯穿所有的生产环节。

此外，品质的标准化和确定性的维持，还必须借助
现代化的技术来监控。宋河酒业在半成品酒的检测上，
制定并实施了企业内控标准，其理化指标均远远优于国
家执行标准，最高严于国家标准 10~20个百分点。每批
产品均要由口味会审室进行口感鉴定、酒检室进行理化
卫生分析和色普检测，半成品贮存到期灌装之前，也必
须再次抽样检测。任何人都没有跨越质量这个标杆的
权利。

宋河酒业这一套套品质环节的监控体系和先进的
设备应用，就像一道道严阵以待的哨卡坚守着自己的天
职，确保了宋河粮液的品质完美如一。 万绪波

“裸卖”成风
8月 12日，记者走访了郑州二七区

的几家大型家电卖场，发现商家一般只
负责卖电视，送货上门的是卖场人员，
而安装附件的则是厂家服务人员。液
晶电视的底座或挂架收费是普遍现象，
少数专柜对附件另收费是明码标识的，
而大多数专柜既没有明码标价，导购员
也不会主动提示液晶电视附件要收钱，
大都是消费者决定购买或付款后才说
明。

海尔电器平板电视销售负责人左
先生表示，海尔液晶电视的底座都是免
费赠送的，挂架则统一进行收费，最高
为65元一个。在记者的调查中，海尔是
国产品牌中唯一免费送液晶电视底座
的。

长虹电视销售人员表示，他们的底
座和挂架均收费，底座规格为两种，42
英寸以下 150 元一个，42 英寸以上 200
元一个，挂架统一收费为50元一个。海
信、康佳、TCL的情况与此类似，既不免
费提供底座，也不免费提供挂架。从调

查看，“裸卖”的液晶电视还相当不少。
另据了解，三星、索尼、松下等外资

品牌液晶电视配有免费的底座，挂架则
收费不等。

竞争所致
有家电行业内部人士告诉记者，液

晶电视“裸卖”是因为电视机利润比较
薄，“价格战”越打越艰难，所以不能再
免费为消费者提供底座或挂架等附
件。一套座架的售价是一二百元，将这
部分附件的价格单独计算后，厂家提供
的“裸机”价格就能便宜不少，从而能以
低价吸引消费者，赢得优势。

长虹电视一位工作人员表示，液晶
电视底座、挂架收费是因为成本太高所
致。TCL的工作人员则直言不讳地表
示：“我们利润低，如果我们像外资品牌
一样利润那么高，我们的支架也免费。”
她还说，其实液晶电视“裸卖”风潮开始
的时间并不长，大概从去年的11月份才
开始。三四年前，液晶电视刚进入卖场
的时候，底座和挂件是二选一免费赠送

的。
今年以来，液晶电视上游的液晶面

板涨价，导致液晶电视整机的成本上
涨。但涨价意味着丢失市场份额，谁也
不敢打响涨价第一枪。为了减少面板
涨价带来的成本压力，厂家纷纷采取了
底座另外收费的做法，这也是不得已而
为之。

遭遇质疑
买液晶电视只买来个“裸机”，这是

否合理？许多消费者都发出了这样的
质疑。

TCL工作人员表示，底座或挂架有
一个单独的箱子，和电视不在一块，因
而应该单独出售。郑州市消协“12315”
工作人员告诉记者，液晶电视附件是否

收费，一般会在产品的外包装上有所说
明。如果外包装上注明已含底座，商场
方则无权再另行收取附件费用。如液
晶电视外包装上未有配备附件说明，消
费者可根据个人需要，自主选择是否购
买。商场在出售液晶电视时，应标注附
件是否收取费用。她提醒消费者，在购
买时一定要详细看一下说明书，以免吃
亏上当。

从另一个角度来看，把电视机和附
件拆开来卖，对厂家而言这是长久之计
吗？

有业内人士指出，长期以来，国内
的电视厂家大打价格战，频频以“惊爆
价”为卖点冲击市场，造成了今天电视
价格只能跌不能涨的局面，在成本上涨
的时候，就只能想出附件单卖的“歪点
子”，这其实很难持久。

为了深入贯彻落实《中华人民共和国农
产品质量安全法》、《中华人民共和国食品安
全法》、《郑州市农产品质量安全条例》，提高
我市农产品质量安全水平，保障市民的身体
健康，郑州市农业局自2009年7月1日起，开
展全市农产品批发市场自检体系建设综合
整治工作。整治工作目标一是健全完善农
产品批发市场自检体系。二是建立与完善
农产品批发市场自检与政府派驻人员监督
抽检相结合的农产品批发市场质量安全监
管体系。三是建立农产品流通档案，对不合

格农产品实施质量安全追溯。
目前，全市各农产品批发市场正在积极

主动开展整治工作，根据要求成立了农产品质
量安全领导小组。安庄水产品批发市场、高寨
蔬菜批发市场、岗刘蔬菜批发市场按要求对原
市场检测室进行了整改，达到了检测要求。各
批发市场还根据各自检测项目不同，配备了相
应的检测设备和试剂，做好了各项准备工作。

郑州市农业局将进一步加强督促检查，
对整治存在问题的批发市场提出整改意见，
对整治工作达不到要求的市场，将按照《中

华人民共和国农产品质量安全法》、《郑州市
农产品质量安全条例》进行处罚。

8月 6日~8月 12日，我市农产品质量安
全检测人员按照农产品质量安全现场检测
标准（速测），共检测蔬菜 2138批次，合格率
99.68％ ；检 测 猪 肉 1163 批 次 ，合 格 率
99.56％；检测水产品样品 367 批次，合格率
为 99.15％ ；抽 检 水 果 2481 批 次 ，合 格 率
99.92％。销毁不合格蔬菜 167公斤，销毁不
合格水产品 240公斤，销毁不合格水果 30公
斤。 郑州市农业局

价格战使液晶电视“裸卖”风行价格战使液晶电视“裸卖”风行
近日，郑州市民刘先生反映，在家电卖场买了台液晶电视，售后人员在

上门安装时却要求对电视支架另外收费，这让刘先生很是不满，“感情买电

视不送支架？那我买来咋看？”记者在对卖场内的多个电视品牌调查后发

现，索尼、松下、三星等外资品牌的液晶电视的底座是免费的，挂架收费，国

有品牌中除了海尔电视底座免费外，其它如海信、康佳、长虹、TCL等底座、

挂架均是收费的，而且价格不等。

中部酒交会在驻马店闭幕之
后，曲终人散，记忆的碎片中，棠
梨花香酒装饰了许多人的酒架，
常尔霞则装饰了许多人的梦想空
间。

这位南北合璧的女子，本系
驻马店人，18年前南下广东，闯关
夺隘，创建了深圳常兴金刚石磨
具公司，在铸就了这个国内外有
影响力的知名企业的同时，本人
也练就豁达超然的开创意识，具
备崇尚艺术的审美情趣。

18年后一个极偶然的机会，
常尔霞进入省内某酒业出任董事
长，水之柔美火之性情合二为一
的这天赐尤物，一下子醉倒了
她！借助此前经营管理企业的经
验，她又开始新的突破——进入
新行业，是对以往自己成就的突
破；创造一种新型的以情爱为主
诉求点的酒品，是对酒业本身的
一种突破！

棠梨花香，望文生义，一个很

妩媚亮丽的品牌。常尔霞解释，
棠梨又名杜梨，系本梨、梨树之
母，即一切梨树均由棠梨嫁接而
来，其花洁白无瑕，纯美如玉。棠
梨花香品牌来源于棠梨花的纯
洁、自然、清新、雅致乃至神圣。
品牌旨在通过棠梨花的神韵来表
达“棠梨花香”爱的寓意。品牌标
志图案的设计是以一个棠梨花的
造型为基础，呈现为一朵正在盛
开的梨花。五朵花瓣的花缘向内
自然翻卷，立体掩映、婀娜生动、
典雅时尚，表现了品牌的格调清
新文雅，也表达出棠梨花香酒品
的质地清纯、酒香浓郁。

8月 7、8两日，棠梨花香酒第
一次公开面世，常尔霞亲自督阵，
带着个头高挑粉雕玉琢的模特儿
一起走上 T 型台，一场以爱为主
题的推介活动，击碎了大碗喝酒
大碗吃肉的雄性梦想，尽领风骚，
焕发了跨世纪知性女人对生活的
醉爱——原来，生活也可以这样

从容而浪漫！
有酒客说，只要想喝酒，理由

天天有。听棠梨花香人解释产品
的理念，同样有这种快意感觉，当
日面市的酒品从造型上看，中间
部分是一枝棠梨花蕊，十个圆点
紧密围绕着核心，象征棠梨花香
企业团结一致，凝聚一个品牌核
心的创造精神，寓意棠梨花香人
为创造美好生活而共同努力奋
斗，同时也体现着企业旺盛的生
命力。十枝花蕊则代表着企业的
酿酒情怀，要酿造出十全十美的
美酒，祝福更多有情人的爱情和
生活十全十美。

中部酒交会上，棠梨花香风
景独绝，让人们深深感受到，常尔
霞是一个胸藏诗情画意激情澎湃
的感性的人，花的清新、柔美与美
酒、美女、美诗的交融一体，最终
谱成她的酒歌：棠梨花香飘在爱
河上，醉在心里面……

王见宾

今天一定要到新玛特总店去购物
本报讯 来自大商郑州新玛特总店的消息，今天，

该店营业时间将调整为 10：00~24：00，购物 400元最高
可返 600 元，包括 400 元现金券、160 元娱乐券以及 40
元餐饮券。从 17：00 开始，更有针对一汽奥迪车主和
招商银行高端客户的闭店专场回馈。据悉，该活动仅
此一天。

今天，新玛特总店还将为消费者准备了丰盛的促销
大礼，该店营销部人员介绍，除了购物满 400元最高可
返600元（包括400元现金券、160元娱乐券以及40元餐
饮券）外，重磅品牌单柜购物满 2000元即送 300元现金
券；购买团购券或使用团购卡满5万元赠4000元现金礼
券、满10万元赠1万元现金礼券。

在商品准备上，该店进行多方协调，全员动员，调配
了高品质的夏装进行出清，各专柜也即时上了最新款式
的秋装，记者从该店很多专柜了解到，为了这次活动，早
在一周前就已经开始协调准备货品，消费者完全不用担
心出现断货、缺货等情况。

从今天 17：00开始至深夜零时，针对奥迪车主、招
商银行高端客户，新玛特总店还特意准备了闭店专场活
动，在此时段内，这些高端客户购物将有意想不到的惊
喜。

这次营销也打响了新玛特总店秋季营销战役的第
一枪。新玛特郑州总店副总经理李嵚说：“我们选择的
都是主流强势行业，聚集来的客户都是城市精英人群，
通过资源整合和互享，凸显大营销理念，以达到1+1＞2
的营销效果。”

（赵 羲）

大商新玛特郑州金博大店
领衔掀起淡季营销高潮

长达十天的促销，200元现金换 500元礼券，满 600
元就有赠礼，加价购、欢乐刮刮卡，与此同时还有歌唱大
赛……8月 14日~23日，大商新玛特郑州金博大店将领
衔掀起郑州商界的淡季营销高潮。

目前，郑州各大商场的夏出清、秋上市正进行得如
火如荼。因为是淡季，商场里多是散客，针对这一点，大
商新玛特郑州金博大店推出了从200元现金换220元礼
券到 200元现金换 500元礼券的 7档活动。近来，郑州
有些商场促销采用也是现金换礼券，不过各专柜限收一
定金额的礼券，令人惊喜的是，大商新玛特郑州金博大
店的礼券可以直接在各活动档的专柜使用，不限收。

据悉，该商场每天选择一个商品品类，针对这一商
品品类进行营销，并把这种营销模式固定下来，每周定
期开展。比如周一、周二，针对女装、女鞋开展“窈窕芙
蓉花”的活动；周三针对会员顾客开展“激享会员日”活
动；周四针对运动休闲品类开展“全家high翻天”活动。
该商场营销部人士表示：“通过固定这种商品品类日活
动，我们希望在淡季中形成营销的常态化，让消费者形
成思维定势，从而达到提升销售的目的。”

该商场内部人士认为，进入淡季以来，一般来说顾
客在此阶段对其零售业、百货等一些购买力明显下降，
如何应对淡季，让淡季变成非淡季，甚至可以打破常规，
变成自己的旺季，金博大商场进行了市场调研，对消费
者心理有了很好的把握，根据自己的业态，分阶段、分类
别进行品类日营销，将把淡季销售刷新成旺季销售。

赵 羲

郑东新区“疏通”夜市
近日，郑东新区执法分局以郑东新区第一大街为试

点，开展疏通为主的治理工作，在市民、商户和管理者三
方中找到了平衡点。

郑东新区执法分局此次治理工作以疏通为主，比
如，限制经营者的规模，只允许在店面门口摆放四五张桌
子；要求经营者在经营场所地面做隔污处理，禁止使用污
染较大的燃煤炉灶；规定经营时间等。目前，经过治理的
第一大街已看不到普通夜市的脏乱差现象，展现在眼前
的是摆放整齐的桌椅，整洁的地面和文明的就餐者。

席 枫
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8月8日，第八届中部糖酒商品交
易会在驻马店正式开幕，会上省内品
牌与省外品牌同台“竞技”，500家企
业争相吸引与会者眼球。

省酒业协会会长熊玉亮说，本届
展会有来自 12个省的 500家参展商，
参展企业以酒类企业为主，此外还包
括饮料、食品、食品饮料机械等类企
业，“数千名经销商到会洽谈业务，是
历届参展商、经销商最多的一次”。
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8月 11日，河南省酒业协
会专家委员会、评酒委员会组织
酿酒专家、国家级评酒委员孙西
玉、万宝建、杨朝阳、李绍亮、赵
书民等人对汝阳杜康新中国成
立 60 周年纪念酒进行感官鉴
评。各位专家认为，该酒无色透
明、窖香优雅，酒体谐调，醇厚绵
甜，余味爽净，回味悠长，具有汝
阳杜康酒的典型风格。

见 宾 文/图

清香京韵牛栏山
对如今的成年人来讲，如果不了解牛栏山，

大致上都有一种臆测，将它拟人化，它会和话本
小说中鲁莽的牛皋、匪气的牛二相似，这是说感
觉，眼见为实也这样，老北京的小馆子里，常见有
人气冲斗牛吼一嗓子：来瓶牛二！

综上所述，有点硬，有些土，有点玩世不恭、
有些平头百姓……

这种表面的现象有一点道理，但是对于牛栏
山文化而言，不啻九牛一毛！

本周有业内人士前来布道，滔滔不绝，我们
才知道原本牛栏山并不那么粗糙，你喝的十元以
内的小酒有，但是五六百一瓶的照样招摇上市。

也才知道，牛栏山是有文化的，你不懂可以
不说，但是他确实在西周年间就有据可考，有五
件青铜器可以佐证。

它更与我们想像中的作坊式的小酒生产相
去甚远。牛栏山现有 1500多人，占地 300亩，气
派的大门，整洁的厂区，忙碌的车间，穿梭不停的
旅游车及各国游客……一个大型的、现代化的工
厂生产了四大系列200多种酒类产品。

现在，再细细地阅读牛栏山，看看大事记，恍
然有另种感受：1952年10月，在公利、富顺成、魅
胜号、义信和私家烧锅基础上组建牛栏山酒厂；
1998年，通过 ISO9000质量体系认证; 1999年 12
月，企业被国家原贸易部授予“中华老字号”荣誉
称号; 2002年9月，北京市首家获得“原产地标记
认证”保护的白酒企业；2004年2月，“牛栏山”牌
52度精品二锅头、36度百年牛栏山，以及“华灯”
牌 38度北京醇纯净酒，同时获得中国绿色食品
发展中心颁发的“绿色食品证书”；2004年 3月，

“牛栏山”牌百年系列酒荣获“第五届中国国际葡
萄酒及烈酒评酒会”特别金奖；2004年 12月，企
业正式获得“食品安全管理体系认证证书”，即

“HACCP证书”；2005年 10月，顺利通过中国国
家旅游局企业观光景点审核；2006年1月，“牛栏
山”商标被国家工商总局认定为“中国驰名商
标”；2006年 12月，牛栏山酒厂（注册商标“牛栏
山”）成为首批被国家商务部认定的“中华老字
号”；经中国酿酒协会专家评定，被认定为中国白
酒清香型（二锅头工艺）代表；厂长李怀民被中国
酿酒协会授予中国酿酒大师；2007年 6月，牛栏
山二锅头传统酿造技艺入选非物质文化遗产名
录；2007年10月，喜获全国政府采购论坛组委会
颁发的“全国政府采购重点推荐单位”荣誉称号；
2008年，牛栏山二锅头生产工艺标准被定为国家
标准；2009年“牛栏山”被评估为国内500强最具
价值品牌第233名，北京酒界唯一。

所能引导给读者的，限于篇幅，只有这些了，
此后，当我们执杯牛栏山时，多一重文化上的相
思，这座山就已经不是从前那座山了！不是么？

王见宾


